INGA DALIBA

VIZUALAS REKLAMAS
PAMATI




Inga Daliba Vizualas reklamas pamati, 2006

SATURS
IEVADS......ceteeuetesuesestesssesssssssessssessssssassesassessssessssessssessessssessssessssessssessssessssessssssssssesessesessessssessssessssessssasans 3
L.VIZUALA INFORMAGCIJA......ccovveereresrersrerssesssssassessssesssssssssssesssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssessssessssesssseses 4
1.1.LKAS IR VIZUALA REKLAMAZ.......ccouereeererereeresesesssesesesessesessssssesesssssesesssesesesssesessssssesssesnssesesesssseses 5
1.2.UZNEMUMA STILU VEIDOJOSIE ELEMETN........ocecevreretrretrsesssssesessessssesssssssssessesssesssssssessssesessens 5
1.3.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM.......c.cccereereresreresresssssssssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssesessens 7
2.ZIME, SIMBOLS........c.ceeuereeuriersssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssessssessssessssssssssssssssssssssssssssssssassses 8
2.1 ZIMOLS......cucveeereseetesstesestesssesssessssssssssessssessssessssessssesessesessssessssssssessssessssessssesessesessesessssnssssssssssssses 16
2.2.LINIJAS, TO RADITA IZTEIKSME.........ccceecsrrerrreereresressssessssessssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssene 19
2.3.UZNEMUMA LOGOTIPA IZVEIDE........c.cceceerrrererrererrresreesesesssesessssesssessssssesessssssssesssesssesssesssessseses 21
2.4.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM........oovcseerereresesesassessssssssssssssesssesssesssessssessssessssessssesans 24
BUTEKSTS. ..veueueeriesuesessssssssssessssesassessssessssssssssssssessssssssssssessssessssessssessssesssssssssssssssssessssassessssessssessssessssenes 28
3.1.REKLAMAS TEKSTA UZTVERE........ccceceeeerererrererererrsresessssssesesesssesesessssessssssssssessssesssssssssssesssesssesasss 29
3.2.IZKARTNU UN INFORMATIVO STENDU NOFORMESANAL.......c.ccceverrereerereeresessesssesssesssesssesens 33
3.3.UZDEVUMIPRAKTISKAJAMDARBAM........c.ccevcserunenreresesnssssnsssssssssssssssesssesssesssessssessssesssssssssssans 37
AIKOMPOZICTIJA....coitereeietrreeietsteeseesesesssssesssesesssssssessssssesessssssssessssssssesessnsesssesessssesesessssesesessnssssesensnnes 39
4.1.HARMONISKA UN KONTRASTEJOSA KOMPOZICIJA, ZURNALA REKLAMAS IZVEIDE
...................................................................................................................................................................... 39
4.2.REKLAMAS SLUDINAJUMS, TA NOFORMESANAL..........cceceveererereeereresesesesesesssesesssesesessssesssesssseses 42
4.3.REKLAMAS BUKLETA, KATALOGA VIZUALAIS NOFORMEJUMS.......cccevevrererrrrneresnsressesessesessens 47
4.4.SIMETRIJA UN ASIMETRIJA, SKATLOGU IEKARTOJUMS.......c.ccevrrrerrrsrrsssssnssssnssesssssssssssssssens 52
4.5.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM........cccceveeuererererereresssesesesssessssssssssssssssesesssesssssssesssessseses 57
BUKRASA.....eveeecvsecistesssesestesstesssesassesassssassessssesassessssessesessssessssessssessesessessssessssessssessssessssssssessesessesessasnssese 60
5.1.LKRASU UZTVERES LIKUMSAKARIBAS........cccocsvesurertersresessessessssssssssssssssesssesssssssssssssesssssssssssas 60
5.2.KRASU SIMBOLISKA NOZIME UN TO PSTHOLOGISKA IETEKME UZ UZTVERE]JU................ 62
5.3.IESKATS KRASU TEORIJAS, ITENA KRASU APLIS.......ccceecereeurrerurrrssesssesssesssessssesssesssessssessssesens 76
5.4.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM........cccecsesueerreresesnssesnsssssssssssssssessssesssesssessssessssesssssssssssas 79
6. TELPA UN GAISMAL .......cuoueurreuerererenesesesssesesesssssesessssssssessssssessssssesssssesesssssssesssssssesessssesssessssesssessseses 80
6.1.TELPAS UZTVERE, PERSPEKTIVAS LIKUMSAKARIBAS.........ccceveenrerrrerrsssesssessesessssessssssssessens 80
6.2.PRECU IZKARTOJUMS VEIKALA, APGAISMOJUMS......c.cceererrrrrrrrrrssssssssssssnssssssssssssssssssssssessens 82
6.3.VIDES JEB ARA REKLAMA........cccoceurrnerrrreuersensssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 87
6.4.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM........cccevereerrreesnsssesssesssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssesessene 92
7.REKLAMA INTERNETA.........coeeceteeueteretstesetesssesssssssssssssssssssssssssssssssssesssessssessssessssessssessssesssssssssasses 93
8.PORTFOLIO VEIDOSANA, REKLAMAS ANALIZE..........ccoceeeeeterereeereresesesesesessesesesssesesesssesssessssenes 98
IZMANTOTO LITERATURAS AVOTU SARAKSTS......cucveererererestesssesssesssessssssssessssssssssssssessssessesssens 100

INTERNETA RESURSLL....ccvtriiiiiiniiiiieniiieiintitesieiessesssisessesssessessssssessessesssessessssssessesssessessasssessessns 100



Inga Daliba Vizualas reklamas pamati, 2006

IEVADS

Miusdienas reklamas veidotaji meklé arvien jaunas iespéjas saistosi, interesanti,
pareizi uzrunat potencialos pircéjus, klientus, paaugstinot realizéjamo precu
pievilcibu un orientéjot produkciju, uznémuma korporativo stilu un tirdzniecibas
zimes uz patérétajiem. Reklama ir Ipass komunikacijas veids, ko personas vai
uznémumi izmanto informacijas izplatiSanai ar maksas lidzeklu starpniecibu. Si
informacija pa lielakai dalai ir vizuala un balstita uz uztveri ar redzes palidzibu.

Si gramata nepretendé uz novatoriskiem atklajumiem vizuilas reklimas joma.
Ta domata vidéjo profesionalo iestazu audzékniem ka ierosinajums sarunas uzsaksanai
par vizualas reklamas butibu, tas veidoSanas pamatprincipiem. Gramatas meérkis ir
mudinat audzéknus patstavigam izzinas un pétnieciskajam darbam. Blakus teorétiskam
materidlam par reklamas izveides pamatprincipiem piedavati ari praktiskie uzdevumi.

Gramatas teksts ik pa bridim veidots jautajumu un atbilzu forma, kas it ka atspogulo
dialogu starp audzékni un skolotaju. Butiskas atzinas var gut tiesi apskatot piemérus, ap-
kopojot reklamas veidotaju pieredzi, ka arl pasiem eksperimentéjot, parbaudot praksé
reklamas veido$anas likumsakaribas.

Katrs audzéknis vizualas reklamas pamatu kursa laika aicinats veidot savu portfolio,
ieklaujot taja pétniecibas gaita savaktos, izanalizétos, apkopotos darbus, ka ari pasa veidotas
reklamu skices, projektus.
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1.VIZUALA INFORMACIJA

Reklama, tds formas un lidzekli ir attiecigds sabiedribas un
laikmeta spogulis, kas rada sabiedriba pastavosos stereotipus, tos atrazojot,
ka ari piedaloties to radiSanai un uzturéSanai. Reklama ir mijiedarbibas
process: ta panem un atdod sabiedribai tas kodus un simbolus, tas stereotipus
un kultaras fenomenus, kas ir raksturigi konkrétajai sabiedribai, kurus ta uztver,
uz tiem adekvati reagéjot. Informacija, véstijums, ko sniedz reklama galvenokart
ir ietérpts kada vizuala forma, ko katrs cilvéks uztver, atceras, reagé uz to dazadi.

Psihologi, veicot pétijumus par cilvéka uztveres ipatnibam, ir nonakusi
pie atzinas, ka cilvéks apkartéjo pasauli uztver ar sensoro sistému jeb trim
uztveres formam - vizualo (ar redzi), audialo (ar dzirdi) un kinestétisko (ar smarzu,
garsu, ozu, pieskarienu). Ka ari atseviskiem cilvékiem konkréta uztveres forma ir
domingjosa. Vizualiki uztver un organizé savu pieredzi un domasanu ar redzes
télu palidzibu. Sadiem cilvekiem, uztverot reklamas tekstu, svarigi pamanit frazes
»skaidrs”, ,,labi redzams”, ,,fokusét uzmanibu” u.tml. Audiala tipa cilvéki visu vairak
uztver ar dzirdi. Vinus piesaistis reklamas teksts ar frazém ,labi skan’, ,skal$’,
»sadzirdét” Turklat kinestétiska tipa cilvéki reklamu projicé ar sajatam - ,just’,
»iziet cauri’, ,jutigs” u.tml. Efektivai reklamai svarigi ieklaut visus komponentus - tai
jabut patikamai redzei, ar trapigi izvélétu tekstu, vardiem, pozitivas sajitas izraisosai.

Lai vieglak saprastu cilvéka informacijas uztveres ipatnibas, izpildisim
vienkars$u testu. Panemiet papira lapu un 5 minusu laika uzrakstiet isu saceréjumu
ar nosaukumu ,Kakis”, taja atspogulojot §1 majdzivnieka aprakstu, ta uzvedibu,
asociacijas. Kad stastins ir uzrakstits, pasvitrojiet taja ar vienu svitru vardus, kas
raksturotu kaka arieni, izskatu; ar divam svitram - vardus, kas raksturotu sajitas
pieskaroties, saoZot; ar vilpotu svitru — vardus, kas nosauc kadu troksni, skanu! Beigas
sagrupéjiet un saskaities dazadi atzimétos vardus! Vizualiku saceréjuma parasti
dominés tadi raksturotajvardi ka ,,mazs’, ,liels”, ,,melns’, ,tievs’, ,ka kamols” u.tml.;
kinestétiku - ,,miksts”, ,skrapéjas’, ,,0z” u.tml.; audialu - ,,murrd’, ,blayj” u.tml.

Psihologi ir izpétijusi, ka atkariba no dominéjosas uztveres formas cilveki
ne tikai katrs savadak uztver apkartdjas vides informaciju, bet ari savu dzivi
organizé atskirigi. Runajot par vizualikiem - viniem patik sakartota vide, mantas
vienmeér atstaj kartiba; svétku reizés saposas, viniem butiski ziedi, davanas vizualais
iesainojums; sarunas laika no sarunas biedra parasti atrodas pa gabalu; nelabprat
apskaujas; lieliski atceras cilvéku sejas, bet biezi aizmirst vardus; pievér§ uzmanibu
detalam. Audiali - patik norobezot savu telpu; vinu mantu kartiba vienmeér valda
zinama sistéma; parasti viesibas uzstajas ar runam, muzikaliem priek$nesumiem;
pa telefonu labi atpazist zvanitaju péc balss; atceras cilvéku vardus, bet ne izskatu.
Kinestétiki — apkartéja vidé valda haoss, kura vini labi orientéjas; labprat apskau-
jas, sarokojas; sarunajoties atrodas péc iespéjas tuvak sarunas biedram; labi atceras
cilvéka gaitu, mimiku, zestus.
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1.1.KAS IR VIZUALA REKLAMA?

Runajot konkrétak par reklamas uztveri, pétijumi liecina, ka potencialie
klienti vai sadarbibas partneri reklamu uztver sekojosa seciba:

1. Skatas uz attélu.

2. Lasa virsrakstu vai firmas devizi.

3. Lasa reklamas tekstu jeb informaciju par reklaméjamo produktu vai
pakalpojumu.

Tatad vizualajiem lidzekliem ir loti svariga loma uztvéréja sakotnéjas uzmanibas
piesaistiSana un noturésana, asociaciju veidosana.

Apskatot dazadus vizualos lidzeklus un izvértéjot to nozimibu gandriz visos
reklamas veidos (iznemot radio reklamu), paveras plass pétisanas un darbibas lauks,
ko varam definét ka vizualo reklamu - reklamu, kura iedarbojas uz patérétaju ar
vizualajiem lidzekliem, tadéjadi akcentéjot preces vai pakalpojuma pozitivakas
ipasibas, palidzot izdarit izveli, kas pamatojas gan logiskas vértéSanas, gan
asociativaja limeni. Vizuala reklama ir galvenokart uztverama ar redzi, bet tai ir ari
jarosina, jaatsauc atmina audialie un kinestétiskie momenti.

No ta izriet vizualas reklamas uzdevumi:
japievérs uzmaniba;
janosauc reklaméjamais priek§mets;
jaizdala potencialie pircéji (mérkauditorija);
jarosina interese ar virsraksti, saukli;
jarada labs prieksstats par preci, pakalpojumu vai reklamdevéju
(kvalitate);
japaskaidro preces prieksrocibas;
japarliecina par informacijas patiesumu;
japasvitro preces vai pakalpojuma unikalitate;
janodrosina reklamas iedarbibas nepartrauktiba;

10 jarada pozitivas asociacijas, drosibas, labvélibas sajuta.

.

0 % N o

Veidojot reklamu, $ie uzdevumi japatur prata, lai izvélétos konkrétai precei,
pakalpojumam atbilsto$us izteiksmes veidus, veiksmigi pielagotos situacijai, raditu
vajadzigas asociacijas.

1.2.UZNEMUMA STILU VEIDOJOSIE ELEMETI

Ar pamatelementu palidzibu tiek veidots vienots prieksstats par
visiem uzpémuma objektiem. Siada pieeja veicina stabila uzpémuma téla
izveidosanu visu funkcionalo limenu kontaktu dazadiba. Projektéjot un ievieSot
So sistému, dizaineri tiecas sakartot priekSmetisko vidi un parvarét vizualo
haosu, paaugstinat uznémuma atpazistamibu, autoritati, klientu un partneru uzticibu.

Uznémuma stils ir maksliniecisku un tekstualu panémienu kopums, kas
lauj identificét uznémumu, ta tirdzniecibas zimi (marku), logotipu un citus
elementus, kas lauj to atpazit un atceréties. Sis formuléjums nav pilnigs, tacu tas
uzsver uznémuma stila batibu - no grafiskiem, plastiskiem, krasu un semantiskiem
elementiem sastavosu, vizuali atpazistamu sistému, kas lauj uznémumu identificét
(atskirt no citiem) tirga.
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1.attéls. Agentiiras ARDES MERCHI izstradatie gramatvedibas kompanijas
INVESTORS korporativa stila materiali

Uznémuma stila elementi:

1. Grafiskie un krasu elementi - precu zime, logotips, koloristika (viens vai
vairaki krasu toni, kas izmantoti logotipa un precu zimé), slogans jeb firmas sauklis,
devize, moto.

2. Dokumentacija - veidlapas, aploksnes, personiskds un uznémuma
vizitkartes, dokumentu mapes.

3. Interneta majas lapa

4. Pavaddokumentacija - dazadi cenu saraksti, bukleti, katalogi, instrukcijas
un pazinojumi. Ari tiem jabut veidotiem vienota stila.

5. Suveniri - dazadi suveniri uznémuma klientiem, apsveikumu atklatnes
Ziemassvétkos, valsts svétkos un citos gadijumos, diplomi, goda raksti, pateicibas
raksti.

6. Poligrafiska reklama - dazadu izméru un pielietojuma plakati, reklamas
katalogi, bukleti un zurnali, cenu zimes, uzlimes, reklamas kalendari, gada at-
skaites.

7. Interjers.

Ja uznémumam ir vairakas parstavniecibas vai pieder veikalu tikls, svarigi, lai tie visi
butu ieturéti vienota stila, krasu gamma un pastavigie klienti justos tur ierasti un
komfortabli.

8. Firmas apgérbs.

Formas térps discipliné personalu, palielina atbildibas un piederibas sajiatu konkreé-
tajai kompanijai un tas kolektivam. Turklat tam piemit dabiga imunitate, spé&ja
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pasargat uznémumu no nejédzigam pretenzijam. Ja nav iespéju izgatavot firmas
térpus visiem darbiniekiem, var izmantot atseviskus elementus vestes, kaklasaites,
lakatinus, cepurites.

9. Transports.
Vélams visus transporta lidzeklus unificét, nokrasojot uznémuma korporativajas
krasas ar attiecigo logotipu un precu zimi. Uz firmas automasinam var ari izvietot
reklamu, izvairoties no gara teksta.

10. Norades.
Ja uznémumu grati atrast, vélams uzstadit norades, péc kuram vadoties iespéjams
érti noklat lidz mérkim.

11. Izstades.
Ekspozicijai jabut veidotai, pilniba balstoties uz komunikaciju sistému, gan krasas,
gan grafiski paradot uznémuma télu.

1.3.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM

Izvélieties kadu no Latvijas uznémumiem un veiciet pétijumu, apkopojot péc
iespé&jas visus $1s firmas vai uznémuma stila elementus!

Lai atvieglotu sev uzdevumu, par pieméru nemiet Latvija lielakos un
pazistamakos uznémumus, pieméram, a/s ,,Aldaris’, a/s ,,Hansabanka’”, SIA ,,Latvijas
Mobilais Telefons” u.c. Informaciju varat ieglit no firmu majas lapam, aizejot uz
kadu no filidlém un palidzot reklamas materialus, sazinoties ar reklamas dalu.

2.

Apmekléjiet individuali vai kopa ar kursa biedriem produktu izstadi
(pieméram, BT1 rikotas: Riga Food, Baltic Furniture u.tml.), izvélieties kadas firmas
stendu un raksturojiet to!

Veidojot raksturojumu, atbildiet uz sekojosiem jautajumiem:

1) kuri uznémuma stila elementi ir/nav parstaveéti izstades stenda?

2) kas bija jisu uzmanibu piesaistosais elements $aja stenda?

3) ka uznémums prezentéja savas darbibas specifiku? (ar ko atskiras no

citiem $is pasas nozares uznémumiem?)
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2.ZIME, SIMBOLS

Pastav vienkar§s un reizé universals veids ka nodot informaciju otram,
parvarot laiku, attadlumu, paaudzes. Zimes satur vizualo informaciju, kuru
uztveram gan apzinati, gan zemapzinas limeni. Cik ilgi pastav cilvéce, tik sena ir
zimju vésture, sakot no vienkarS$akajam zimém lidz veselam zimju sistémam.
Kadas zimes ir mums pazistamas? Precu zimes, cela zimes, latvju zimes, rakstu zimes,
ipasuma zimes utt.

Kura tad ir vissenaka zime? Stabs, vertikale (ari punkts), kas iezimé pasaules
centru un norada uz attiecibam: augsa — apaksa; debess — zeme; garigais — materialais.
Ja $ai zimei pievienojam horizontali, izveidojas pasaules vienkarsakais modelis
— krusts. Krusts simbolizé gariga un materiala vienotibu, dzivibu un navi, cilvéka
garigo atdzim$anu. Kur apkartéja vidé varam saskatit krustu? Krustceles, logu rutis,
cilvéks ...

Jazimivaram definétka iezimi, svitru, iedobi, pédu uz kada noteikta materiala,
virsmas, tad simbols ir téls vai zime, kura ietverta kada jéga, nozime. Abas definicijas it
ka sava starpa parklajas, papildina viena otru, tacu simbols ir daudz plasaks jédziens.
Izsaukuma zime norada uz bridindjumu, pievér§ kam uzmanibu. Bulta norada
virzienu, bet jebkur$ parsvitrojums - aizliegumu. Pieméram, trisstira zime - kad
ta vérsta ar asako galu uz augsu, bet ar pamatni uz leju, - Dieva zime un viriskais
simbols; bet, kad trijstiiris vérsts ar pamatni uz augsu, tad redzam sievisko simbolu.

Visvienkarsaka zime, simbols satur sevi lielu informativo slodzi.
Nevelti pasaulé daudzizinatniekiir pievérsusies zimju un simbolu valodas pétniecibai.

Reklamas veidotaju uzdevums ir prast profesionali ,spéléties” ar apkartéja
vidé esoSiem simboliem un veidot reklamas, kas iedarbojas uz patérétaju
arl zemapzinas limeni. Reklamai izvélétajai zimei jabut atpazistamai un
saprotamai uztvéréjam. Zurnals ,,Rigas Laiks” tadéjadi ,,spéléjoties” ar simboliem ir
radijis izdevuma reklamu, kas visaptverosi pauz saikni ar dazado lasitaju auditoriju
(skat. 2.attéla).
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2.attéls. Zurnala ,,Rigas Laiks” reklama.

Tagad, kad sabiedriba un reklamas industrija tiek aktivi domats par Latvijas
ka Eiropas Savienibas valsts vizuala, prezentativa téla izveidi, aktuals ir jautajums
- cik daudz més zinam par latvju zimém, to nozimes skaidrojumiem, pielietojumu?
Tapéc turpmak neliels ieskats latvju zimju skaidrojuma un pielietojuma.
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- - Dieva zime - trijstiris vai kasis ar
®  virsotniuz aug$u. Sozimi novietojot vertikali
« plakné, smaile noradis uz debesim. Apzimé
debesujumu, virisko spéku,gaismu, tiekSanos
E ; uz augsu. Latvie$Su mitologija par vecako
gaismaskultadievibuuzskatadebesis. Debess
irsféra, kura uzturas galvenaisvaldosais spéks
Dievs, tapéc vina grafiskais simbols atbilst
debesssimboliskamattélojumam. Dievazimiparastiiegriezauzsadzivéizmantojamam
lietam. Visvienkarsakaja veida $1 zime paradas ka vienadsanu trijstaris ar 90° lenki
augsa, kas izskata lidziga jumtam un simbolizé debesis ka pasaules jumtu. Atbilstosi
$ai zimei veidoti maju jumti, tadejadi gimene dzivo zem Dieva zimes.
Mara ir materialas pasaules dieve, sieviesu aizstave, auglibas
devéja un ari zemes un pazemes valstibas parvaldniece. ——
Nozimiga vietalatvieSu mitologija ir dievibam - matém.
Cilveks péc naves nonak Zemes mates valstiba un §i dieviba
savukart parzina daudzas citas mates - Meza, V&ja, Juras,
Piena, Lopu, Velu u.c. mates - paturot sava parzina ari
pazemes valstibu un atkal apvienojoties Maras téla.

Maras zime parasti tiek attélota ka vienadmalu
trijstaris, kasis, pusloks ar virsotni uz leju. Attélojot $o zimi
horizontala plakné, tas malas raugas uz ZR un ZA, tie ir
virzieni, kur Latvija vasaras Saulgriezos Saule noriet un Janu
rita uzlec. Zimei piemit dzili siboliska jéga un pretéjs spéks
Dieva trijstirim, tadé], tos apvienojot, iegist lidzsvaru un
saskanu.

Runajot par likloci ir jaatzimé, ka gan latviesiem, gan
citam tautam tas ir simbolisks tidens atveids. Varbut tapéc
ir pienemts uzskatit, ka liklo¢a zime simbolizé Maru ka
Juras mati un Udens mati. Ir pienemts uzskatit, ka vienkarsa
horizontala linija simbolizé Maru ka Zemes mati un $o zimi
sauc par Maras zemi.

Senie latviesi ticéja, ka Maras parzina ir ari maize, uguns un tas saglabasana.
Varbit tapéc krustu krusts, kurs tiek uzvilkts uz maizes klaipina un vakara ievilkts
pavarda pelnos, iegiist nosaukumu Maras krusts. Parkrustojot krusta galus, iegtistam
zimi, kas izsaka gan noslégtibu, gan pilnibu, gan navi. Zime ciesi saistita ar uguni,
maju, auglibu. Lieta, kam Maras krusts uzvilkts, simboliski tiek ziedota Marai,

sanemot preti tas svétibu un uzraudzibu. Maras krustu Joti biezi izmanto sieviesu
rotas un apgérbos.

3.attéls. Dieva zime.

4.attéls. Maras zimes.
Maras krusts.
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Y

Maras krustu parasti attéloja ar horizontaliem un
vertikaliem parsvitrotiem galos zariem. Savérstu

&‘){ $adu zimi dévéja par Uguns krustu.
X%

5.attéls.Uguns krusts.

Loti sena zime ir Laimas zime jeb
slotina. Austrumbealtija tas senatné ir bijis viens - X V77 4
no popularakajiem rotajumu veidiem. Cilvéka )))i g E A AN
muza licéja Laima folklora tiek télota ka butne,
kas izvélas katram no mums likteni, parrauga
miza gajumu. Laima parstav ipasu dievibu b
grupu, t.s. liktendievibas. Latviesu folklora tiek
pieminétas tris liktendievibas - Laima un ari
Dékla un Karta.

Ka miuzam zalas dabas un dzivibas simbols gan tautas tradicijas, kdzu un béru
ritualos, gan ornamenta lidz pat 20.gs noturiga bijusi skuja un egle. Zagars, skuja
un slota ar savam simboliskajam ipasibam parnes laimi un labu izdosanos ari uz
priekSmetiem, kur tie attéloti.

Laimas slotinas attélojumu saistija ari ar méness ciklu.

6.attéls. Laimas zime.
Laimas slotina.

Saules zime.

Latvie$u tautas folklora no debesu
spidekliem centralais ir Saule. Saule ir muzigas
kustibas un dzivibas simbols. Citu zimju vidi Saule
ierindojas uz viena no augstakajiem pakapieniem.
Saule ir visa redzétaja un zinataja. Latvijas teritorija
Saules simboli koncentrisku aplu veida kaula un
raga priekSmetu rotajumos ir sastopami jau vélaja
neolita. Rombs jeb Cetrstiiraina Saules zime ir
sastopama uz mezolita keramikas.

Saules zimes apziméjumi visi ir apali
priekSmeti (lode, ola, zelta zile u.c.), kuru
ritésana apzimé Saules kustibu debesu velveé.
Visvienkarsakaja veida Saules zime ir aplis.
Visiem atvasinatajiem un sarezgitakajiem Saules
7 attéls. Saules zime. simboliem grafiski ir uzsvérta vidusdala. Saules

raksts ir geometrisks un stingri simetrisks.
Saules zime parasti ir uzsvérta vai rotajuma vida
un kuplinata ar citiem sikiem rakstiem. Saules
raksta atvasinajumu ir loti daudz, parasti tas ir
kuplinats daudzstaris - izplatitakas ir astonlapu
rozetes, bet pietiekami biezi ir sastopamas ari
Cetrstiirainas Saules zimes.

11
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Biezi Saules zime viena raksta atkartojas vairakas reizes, apziméjot magiskos
auglibas un siltuma ritualus. Saules zime bieZi tiek lietota sieviesu rotas un apgérbos,
visvairak Saules zimju ir atrodamas uz tiem darbarikiem, kas meitam vajadzigi
pura darinasanai. Saules raksti ir pasi svarigakie sievieSu goda térpu rotajumos,
tapat tie ir neiztritksto$i kazas ligavainim davinamo cimdu un zeku rakstos.

Meness zime.

Meéness ir viens no solaras simbolikas centralajiem
elementiemgandrizvisassenajascivilizacijas. Latvijameéness
zime ir pazistama kops$ véla neolita. Méness zime visbiezak
lietota kopa ar Saules un zvaigznes zimém. Méness darbs
ir ripéties par zvaigzném ka tévam par bérniem.

Meéness simbolam ir viscie$aka saite ar zemkopibas
kultu. Méness ir uzskatits ari par karaviru sargataju un ar
Meéness zimém vairak ir rotati viriesu, it ipasi, karaviru
apgérbi un rotaslietas.

Visvienkarsaka Meéness zime ir pusloks, kurs
tehnisku iemeslu dé] biezi tiek paradits ka vienadmalu 90°
lenkis - skujinas dala. Méness zime var but ar nolocitiem
galiem vai ielauztu vidu. Biezi ir sastopami ari kuplaki
Meéness zimes atvasinajumi, no kuriem popularaka ir
zime, kas veidota no divam 90° lenki savienotam zimém.

8.attéls. Méness zime.
LatvieSu ornamentu vida sastopams ari t.s. Méness Meéness krusts.

krusts - ap apli vai Cetrstari simetriski izvietotas Cetras
Meéness zimes. Saja zimé varétu but attélotas Cetras Méness
fazes. Méness krustam piemit sargataja spéks.

Zvaigznes zime.
‘ Tresa svarigaka debess spideklu zime ir
zvaigzne. Tai ir liela nozime tumsas un pazemes spéku
atvairiSana. Zvaigznotam rakstam latviesu ticéjumos ir
magiska nozime - tas pasargaja no launa. Zvaigznu sega
nakti sarga gulétaja dvéseli. Parasti rakstos sastopama
‘ zvaigzne ir taisna un slipa krusta salikums.

r

Zvaigznes visvienkarsaka forma ir krusts. Krusta
zime daudzam tautam ir gaismas un ari uguns simbols.
Paganiskajos ticéjumos un magiskajos ritualos biezi
liela nozime ir jeradita krustam vai ta atvasinajumiem.
Latvie$u etnografiskajos rakstos krusta zvaigznei ir Cetri,
sesi vai astoni stari.

Seviski grezns zvaigznes variants ir rita zvaigznes
simbols - auseklitis. Ta ir zvaigzne ar astoniem stariem
un simbolizé gaismas uzvaru cina pret tumsu.

A

9.attéls. Auseklitis.
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10.attéls. Mazais un lielais lietuvéna krusts, ta vilksana.

Lietuvéna krusts kalpojis ka aizsargzime pret visiem nelabajiem, lietuvénu,
moskiem. To parasti uzvilka uz kits vai citu saimniecibas éku durvim. Lai lietuvéna
krustam piemistu spéks, to obligati jauzvelk ar vienu vilcienu (skat.10.attéla).

Pérkona krusts.

Pérkons ir viens no vecakajiem sencu
dieviem un tiek dévéts ari par Veco tévu. Latvija
Pérkona krusts sastopams jau no 3. - 4. gs.
izrakumos atrastajas lietas. Agraja dzelzs
laikmeta tas attélots, pieméram, latgalu bronzas
rotds un somugru cilSu emaljétajas saktas.
Vélaja dzelzs laikmeta rakstam paradas jau
daudz dazadu atvasinajumu un ir sastopami
dazadi krasni varianti.

Sai zimei ir vairdki nosaukumi -
svastika, ugunskrusts, Pérkona krusts vai zaru
krusts. Pérkona krusts simbolizé un piesaista
laimi, energiju, uguni , pérkonu un véju. Sai
zimei ir loti liels variantu skaits. Sizime, tapatka
Jumis, biezi ir redzéta uz svétakmeniem, ka ari
plasi izmantota amuletos, rotas un zintnieciba.
Jostas, sagsas, cimdos, zekés un kreklos $o zimi
ierakstija, lai nésataju pasargatu no visa launa.
Pérkons darbojas ka visu launo spéku vajatajs.

11.attéls. Pérkona krusts.

13



14

Inga Daliba

Vizualas reklamas pamati, 2006

12.attéls. Jumja zime.

Zalksa zime.

Zalktis simbolizé gudribu un zintniecibu. Tas

Jumja zime.

Jumis ir auglibas zime, ar to saistiti dazadi labibas
plaujas un razas rituali. Grafiski jumja zime atgadina divus
sakrustotus kasiSus vai burtu W. Jumja zime ir atrasta uz
loti seniem priek$metiem, ari uz svétakmeniem.

Par Jumja majvietu tiek uzskatiti gan divi kopa
saaugusi ziedi vai rieksti, gan tradicionali ari divas labibas
varpas - Jumim viss padodas dubulti. Jumi médza glabat
istaba goda vieta, ka ari jaunu meitu pira dibena. Zimes
grafiskajam attélam ir sastopami Joti daudz dazadi varianti,
no kuriem dala var bt grati atpazistami. Biezi tiek ieausta
jostas, to iecért virs durvim, pagrabiem, klétim, skapjiem.

Tapat biezi, gatavota no koka, Jumja zime tiek
novietota sparu galos, tadejadi nodrosinot bagatibu
un saticibu majas. Jostu, kura ieausts Jumis parasti nésa
saimnieks. Rakstu salikumos Jumja zime visbiezak ir
izmantota joslu kompozicijas, tas forma lieliski atbilst jostu
un prievisu rotasanai.

tiek uzskatits par svétu dzivnieku, kam ir pieejama
visa gudriba. Zalks$a zimi médz pieskaitit Maras zimju

grupai, jo Mara médzot iemiesoties ¢iska. Maras zime

sevi ietver ari Velu mates simbolu un zalktis savukart ir ~ 13.attéls. Zalksa zime.
ciesi saistits ar velu pasauli.

Zalksa zime biezi ir sastopama sievie$u apgérbos
unuzpirtslietam. Zalksazimeiirsaistibaarveliemunvelu
pasauli,rakstosuzsvétakmeniemtaatrodamakapazemes
simbols, jeb ka svéta dzivnieka, pazemes valstibas siitna

simbols.

14.attéls. Krupja zime.

Krupja zime.
Krupja zime lidzigi zalktim saistita ar zemi.
Simbolizé auglibu un labklajibu.
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Usina zime.

Usina zime ir lidziga diviem ar muguram preti

folkloras materialiem Usin$ varétu but gaismas dievs,

zirgu aizgadnis, vai pat bisu dievs.

saliktiem E burtiem vai atslégai. Usina zime apzimé senaka a
gaismas dieva Usina zirgus, Saules vedéjus. Spriezot péc *
* .
*

Usina zime visbiezak ir sastopama cimdos. Sadus
cimdus sauc par atslégainiem, un tie valkatdjam dod ipasu  15.attéls. Usina zime.

veiksmi cela.

16.attéls. Martina zime.

Jana zime.

Jana zime simbolizé gaismas uzvaru par tumsu.
Gara kata gala attélota gaisma - saule. Lidziga debess
zimei. Atrasta bronzas laikmeta izstradajumos, karaviru

rotas lietas.

S1 zime ari citur saukta par Dieva déla zimi.

18.attéls. Austras koks.

Martina zime.

Martina zime ir Jumja zimes kuplinajums,
saukta ari par Martina gaili. Diena, kas senatné
bijusi viena no galvenajam laika, laikmeta
dienam, ari diena, kad laiki metas - iegadas-
zemkopji zinajusi ka jedalit savu darba gadu.
Simbols gailis, it seviski melns - gailis ir
laika gaitas simbols, laika - gaismas saucgjs, jo
gaili vispirms rita dzied un tad tikai paradas
Saule.

17.attéls. Jana zime.

Austras koks.

Austras koks ir cilvéces zinasanu un
prieksstatu apkopojuma modelis. Si raksta zime
atgadina augos$u dabas motivu, kura zari sakas
no centra un sakuplo uz augsu un saniem. Austra
koka saknes simbolizé pazemes pasauli, stumbrs
vidus pasauli - vidi, kuram més uzturamies kopa
ar dzivniekiem un augiem, bet lapotne simbolizé
augséjo, debesu pasauli, uz kuru viss tiecas.

Austras koka téls saistits ari ar Saules celu. Visvienkarsakais koka attélojums atgadina
zaru vai arl starojumu, tacu krasainakajos variantos §is zimes uzbave ir tikpat

sarezgitam cik tas saturs.

Latvie$u etnografiskajos pétijumos tiek lietots Austras jeb pasaules koka
nosaukums. Arheologiskaja materiala Austras koks tikpat ka nav sastopams. Loti
vienkarsi motivi, kuros varétu saskatit Austras koka aizmetni nedaudz redzami
vélaja neolita keramika un dzelzs laikmeta maksla. Tomér tur tie drizak uzlikojami
par skujas attéliem. Sie vienkarsie Austras kocini, ka uz smailes nostatiti jumtini ar
vertikalu svitru vida, saglabajusies ari tautas térpu iz§uvumos.

15
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Akas zime.

Rombs ka rotajoss elements Latvija zinams
jau mezolita keramikai (apm. pirms 3000 gadiem).
Lietiskaja maksla to sauc par “ozolu”, akas zimi,
galdaini vai stiiraino sauliti.

19.attéls. Akas jeb ozola zime.

2.1.ZIMOLS

Zimols ir viens no svarigakajiem uznémuma, ta produkcijas vai pakalpoju-
ma prezentéjosiem elementiem. Zimols ir katra uznémuma seja un spélé lielu lomu
ta atpazistamiba plasaja tirgus segmenta.

Jédziens ,zimols” Latvija tika apstiprinats tikai 2003.gada un daudzi vél
joprojam izmanto no anglu valodas aizguto ,brends”. Anglu valoda vards brand
lidztekus nozimeém, kas saistitas ar “dedzinasanu’, tiek lietots ari citas nozimés,
un anglu - latvie$u vardnicas liecina, ka neviena no nozimém latvie$u valoda nav
paturéts aizguvums «brends». Ka anglu varda brand tulkojumi $ajas vardnicas doti:
fabrikas marka; skirne; labums, apdegusi pagale; degzime; kauna traips; ari lapa u. c.,
bet ekonomikas terminu vardnica doti vél ari vardi spiedogs, fabrikas zime, ripnicas
zime, razotaja zime, marka. Pédéjos gados anglu valoda vards brand, pamatojoties
uz ta iepriek§éjam nozimém, kas latviski atveidotas ar fabrikas marka, fabrikas zime,
razotaja zime, marka un kas cilmes zina saistitas ar “lopu tetovésanas” un “zimes
iededzinasanas” nozimi, pakapeniski iegist jaunu nozimi, kura patlaban dazadas
publikacijas definéta pretrunigi: gan joprojam to saistot ar ko lidzigu “firmas markai’,
“firmas zimei” un “prec¢zimei’, gan attalinoties no ta un parejot uz visparinata téla
nozimi.

Tatad, kaliecina daudzas publikacijas, anglu valoda varda brand jauna izpratne
vél tikai veidojas. Savukart latvieSu valoda, apsteidzot jédzienisko noskaidrosanu,
jau tiek izplatits tieSais parcélums no anglu valodas — «brends» (at$kiriba no vacu
valodas, kur ari jaunajai anglu varda brand nozimei paturéts jau ieprieks lietotais
termins Marke “marka”).

LZA Terminologijas komisija uzskata, ka daudznozimigo anglu vardu brand
arl jaunaja, t. i., visparinata téla, nozimé nebutu vélams aizgit, bet labak ta vieta
lietot vai nu lidziga nozimé jau lietoto vardu marka (ka to dara vacu valoda), vai
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kadu jaundarinajumu. Ta ka vards marka latviesu valoda jau izmantots dazadas
joprojam aktualas un atskirigas nozimeés, tatad — ir daudznozimigs (térauda marka,
zimogmarka, Vicijas marka), LZA TK atzist, ka jaunaja anglu varda brand nozimé
latvie$u valoda prieksroka dodama jaunvardam zimols, kam par paraugu izmantots
Milenbaha-Endzelina Latviesu valodas vardnica dotais vards zimolis.

Balstoties uz dazadas publikacijas minétajam jauna jédziena raksturpazimém,
izveidota $ada zimola definicija: zimols — téls, kas saistits ar pre¢zimi, firmas zimi,
logo u. tml. vardu, vardkopu, grafisku veidojumu, simbolu vai citu zimi un kads
individam un sabiedribai veidojas (tiek veidots) par kadu vienumu — personu,
firmu, preci vai pakalpojumu.

Zimolu ietekmé gan attieciga vienuma vards, kvalitate, jaunums, aréjais
noforméjums, precei — iesainojums un cena, gan ta prestizs sabiedriba, ta
reklamésanas veids u. c. Veiksmigs zimols uzsver ipasas vértibas, kas piemit
personai, firmai, precei vai pakalpojumam, un orienté klientu to atzinigi noveértét.

Zimols ir kaut kas vairak neka tikai simbols. Tas ir solijjums, kurs tiek dots
un uzturéts. Zimols ir garantija un noteiktos gadijumos pat vairak neka garantija
— tas ir solijjums, ka garantija jums nebls nepiecieSama. Pieméram, pérkot Sony
audiosistému, jums tiek dota 3 gadu garantija, bet pats brends jums diezgan drosi
pasaka, ka $o garantiju jums nenaksies izmantot.

Veidojot zimolu, jaatceras, ka dotajam solijumam ir jabuat: unikalam;
atraktivam; atbilstosam; uzticamam; noturigam.

Zimolabutiba ir raditlabako produktu cilvéku pratos. Tas ietver gan racionalos
elementus, kvalitati, dro$ibu, u.c., gan ari emocionalus aspektus - asociacijas, kas
rodas, cilvékiem So zimolu iegadajoties un lietojot. Lidz ar to zimola veido$anu var
liela méra uzskatit par emocionala produkta veido$anu.

Tatad no ieprieks minéta var secinat, ka zimola jédziens ir daudz plasaks un
ietver sevi firmas logo jeb logotipu, precu zimi, tirdzniecibas marku. Ta izveidé
japievers vériba sikam niansém - varda labskanigumam, simbola nozimei, krasu un
formu ietekmei uz uztvéréja zemapzinu.

Tels, ko prezenté uznémuma nosaukums, ietver sevi vairakus asociativos limenus:

1. Saturiskais limenis. Uznémuma nosaukums un zime vienmér paredz
minéjumus par darbibas nozari. Pieméram, uznémuma nosaukums ,,Zalais tirgus”
vésta par darzu labiekartosanu, apzalumosanu, dazadu stadu tirdzniecibu, tacu SIA
»Jumis” drizak liecina par buivniecibas nozari nevis par atkritumu apsaimniekos$anu,
kas ir vinu galvena darbibas sféra.

2. Kultaras asociaciju limenis. Tas galvenokart norada uz uznémuma
nacionalo piederibu. Pieméram, a/s ,Lacplésa alus’, a/s ,Laima’, ka arT Maras krusts,

Jumja zime vai Zalk$a zime firmas logo.

3. Nosaukuma skanéjuma emocionala nokrasa, var teikt ari - labskana.

17
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Pieméram, a/s ,Lacplésa alus” sava zimola (skat. 20.attéla) veiksmigi izmantojusi
asociativos télus un simbolus - latviesu tautas varontélu Lacplési, Lielvardes pilsétas
gerboni, Lielvardes jostas fragmentus, latvju zimi — Uguns krustu.

Tas viss kopuma potencialajam pircéjam koncentrétd veida sniedz plasu
informaciju - tas ir alus, kas razots péc senam latviesu alus daritaju tradicijam
no dabigam izejvielam, razotnes atrasanas vieta Lielvarde, tas ir nacionals
dzériens, tas dod viriem spéku, tas pieskir magisku aizsardzibu no launa u. tml.

20.attéls. a/s ,Lacplésa alus” etikete

Ka ari lielisks piemérs sava zimola (skat. 21.attéla) koncepcijas izstradei
ir Latvijas Banka. Bankas majas lapa www.bank.lv tiek sniegts $ads zimola
skaidrojums: ,Latvijas Bankas grafiska zime ir daudznozimiga. Tas
elementi veido télu ar simbolu palidzibu, dodot iespéju plasai ta
interpretacijai.

Latvijas Bankas grafiskas zimes kompozicijas pamatelements - Latvijas Bankas
simbols - ir apla segments un linija, kas netiesi turpinas uzraksta un rada asociaciju
ar apla nepartrauktibu. Sis zimes pamatdoma ir attistiba, virziba uz formas pilnibu.

Grafiskas zimes krasas. Latvijas Bankas simbola krasas ir Latvijas Bankas
ipasas krasas - zelts un sudrabs, kas latviesu folklora ir dieviska spéka simboli. Sis
krasas saistitas ar dievibu labvélibas izpausmi un aizsarga cilvéku pret launajiem
spékiem. Tas ir savstarpéji saistitas, bet zelts ienem hierarhiski augstaku vietu. Tadél,
lai izceltu zelta krasas ipaso nozimi, grafiskaja zimé ta izmantota proporcionali
mazak. Uzraksta krasa ir neitrala - melna.

Ta ka grafiska zime ir iestades téla grafiskais elements, tad, lai panaktu tas
vienotu lietojumu, nav pielaujami nekadi grafiskas zimes proporciju grozijumi.

Pielaujamie krasu varianti. Grafiskas zimes krasu salikums ir sudrabs, zelts,
melns.”

Vél viens logotipa izstrades piemérs - dizaina studija ,Scada”, veidojot Dr.
Solomatina acu centra logotipu, izvéléjas vienkarsu, bet taja pasa laika originalu
risindjumu (skat. 22. attéla).
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LATVIJAS BANKA

21.attéls. Latvijas Bankas zimols

QOC

Dr.Solomatina

ACU CENTRS

22.attéls. Dr. Solomatina acu centra logotips

Uz sienas pacientu pienems$anas kabineta atrodas plakats cilveku redzes
parbaudei. Tas ari bija idejas smelamais avots korporativas zimes izveidoSanai.
Apliukojot dazadas tabulas, tika veltita uzmaniba tie§i Landolta rinkiem. Tiesi
Landolta rinki ir vislabak pazistami un reizé liekas vispievilcigakie misu acim.

2.2.LINIJAS, TO RADITA IZTEIKSME

Ja novelkam divas paraléli horizontalas linijas, virs tam sarindojam cetras
vertikalas linijas un savukart virs vertikalajam uzziméjam trijstari, tad sanak ...
grieku templis. Lidzigi §im vienkar$ajam, pieméram, no vienkar$am linijam var
veidoties veseli zimé&jumi vai zimju sistémas, bet reklamas - uznémumu logotipi.

Horizontala linija norada uz apvarsni jeb horizontu, kur$ parvietojas lidz ar
musu acu limeni. Ta simbolizé zemi, ideni, pasivitati un mieru.

Vertikala linija izsaka aktivitati, radosos mekléjumus, neapmierinatibu,
muzigo tiek$anos péc parmainam, garigumu.

Linijas ir visbiezak lietotais lidzeklis cilvéka domu, sajitu, ieceru un viziju parvérsanai
saskatama, viegli uztverama forma. Tas notiek gan ziméjot, gan rakstot, gan raséjot.
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 Vizualaja maksla linijas izmanto:

1. lai aprakstitu cilvéka kermena aréjas aprises, siluetu;

Sis linijas ir objektivas, konstatéjosas; tas informé, bet neizsaka attieksmi; tam ir

 pasivs, izpildoss raksturs.

2. tehniskos zimé&jumos, raséjumos, ornamentalos motivos;
Seit galvenais ir proporcijas, anatomiska precizitate.

3. laiizteiktu kadu ideju;

Linijam ir neatkarigs raksturs, tas skrejosas, aptuvenas, taja pasa laika skaidras.

4. ritma izteiksanai.

Tas ir vijigas vai ar vairakkartéjiem atkartojumiem.

Logotipa izveidé uzmaniba pievérSama vissikakajai detalai. Vienkarsas
statiskas vai kustigas linijas veiksmigs pielietojums var bus lielisks risindjums.
Pavérojiet, kadas optiskas iltizijas var panakt, izmantojot vienkarsas linijas (skat.
23.attélu).

23.attéls. Liniju raditas ilazijas.

Pirmaja gadijuma ar vienmeérigi kustigam, vienkarsam vilnveida linijam panakts ap-
joma efekts, otraja - statiskas linijas it ka rada kustibas iespaidu.

Sadas vienkar$as linijas var izmantot ari logotipa izveidé, aizvietojot vai
papildinot kadu télu (skat. 24.attélu).

FINANJGSIGSTI

24 attéls. Investiciju bankas Prudentia logotips.
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2.3.UZNEMUMA LOGOTIPA IZVEIDE

Efektivu uznémuma logo izveidi paredz virkne likumsakaribu, kas butu
jaievéro:

o emocionala un saturiska logo atbilstiba uznémuma darbibas veidam;

 logo originalitate un individualitate, kas paredz tas konkurétspéju tirga;

 kvalitate, kas rada pabeigtibas efektu;

o vienkarsiba - bez liekam detalam, kas lauj $o logo viegli saskanot un
ievietot jebkura reklamas neséjlidzekli (reklamas buklets, klips, vizitkarte, majas lapa
u.tml.).

Ar ko sakt uznémuma logo izveidi?

Sakotuznémumalogoizveidi,jaatceras parvienkarsakajamzimém,kasneslielu
simbolisko un asociativo informaciju. To nozime ir vienada vai lidziga
visas pasaules nacijam un kultiram. Sis zimes - stabs jeb vertikala svitra,
horizonts jeb horizontala svitra, krusts (abu iepriek§ minéto zimju
apvienojums), punkts, aplis, kvadrats, elipse u.tml. Pieméram: Aplis -
viena no izplatitakajam figiram - muzibas simbols. Pasaules koka horizontala
virsma. Lodes projekcija. Sakotnéjais vienotibas un bezgalibas simbols.Absolita un
Pilnibas zime. Laiks muziba - linija, kurai nav ne sakuma, ne beigu un visi tas punkti
ir ekvivalenti. Virziba pa apli atgadina nemitigu atgrieSanos pasam pie sevis.

ollVor ., _—
% 7 o—
0y i —,
& ] |
:_'|| L ’ —
\ . = 4
. —

[

RV,

25.attéls. Apla simbola izmantojums logotipa

Pasaulé popularakie logotipi ir stilizéta auto sttire (Mersedes), abola attéls (datorfirma
“Apple”) (skat. 26.attélu).
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Mersedes Apple
26.attéls. Apla simbola izmantojums logotipa

Ari valstu un pilsétu gerboni zinama meéra ir logotipi, kas simbolizé valstis un
pilsétas,tapatkaiepriek$minétielogotipisimbolizékonkrétosuznémumus.leraudzijusi
raksturigoautostiri,méstilitatceramiesmersedesu,bet,skatotiesuzzilsarkanisvitroto
karogu ar zvaigzném, neSaubamies par ta saistibu ar Amerikas Savienotajam Valstim.
Logotips ir svarigs instruments, kas palidz patérétajiem atri atpazit firmu.

Ideals logotips iepazistina patérétajus ar uznémuma poziciju, turklat dara
to momentani. Labs logotips spéj atspogulot (bet var to ari nedarit) uznémuma
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piedavato preci vai pakalpojumu. Daudzas lielas firmas, tadas ka IBM vai “Xerox’,
pilnigi atteikusas no simbolu vai attélu izmanto$anas, dodot prieksroku originalai
tekstualai zimei. Tas ir pilnigi pamatoti, jo $adu firmu darbiba ir tik diferencéta,
ka kads konkréts simbols var maldinat patérétajus. Tekstualas zimes ir piemérotas ari
mazam firmam, un to izveide nemaksa dargi. Nav japastta ipass raksts, jo var izmantot
standarta burtus (no kataloga), uzdodot

dizaineram eksperimentét ar burtu atveidojumu un saistijumu, lai tie klatu originali
un individuali.

Neatkarigi no ta, vai firma izvélésies kombinétu, tekstualu vai grafisku
logotipu, ta uzdevums ir sads:

« jauno pirmaacuuzmetiena sniegt pircéjam konkrétu informaciju par firmu;

o bt neatkartojamam un asociéties tikai ar firmu;

« but noderigam izmantosanai jebkura reklama (pieméram, grafiskais
logotips, kas ir pieblivéts ar dazadiem elementiem, samazinata veida, pieméram,
vizitkartes lieluma, izskatisies ka neskaidrs traips).

Sastadot identitates zimju veido$anas programmu, ripigi japardoma, ka
izskatisies katra no tam, lai no pirma acu uzmetiena varétu noteikt piederibu pie
konkrétas firmas. Logotips, uznémuma krasu harmonija, rakstu veida izvéle, attélu
izvietojums, dazadu reklamas elementu sameérs - tas viss raksturos uznémumu.

Veélams, lai firmas reklamu izstrada viena agentiira vai viens dizainers, tadéjadi
tiks ieturéts vienots stils, viens ,,rokraksts”

Lai novértétu uznémuma logotipa iedarbigumu, var likt aizpildit doto anketu
darba grupai vai uznémuma darbiniekiem:

1.tabula. Uznémuma logotipa izvértésana.

Pozitivie iespaidi, ko izraisa logotips.
Pasvitrojiet visu, kas attiecas uz miisu uzp€émumu!
Uzn&muma stilu logotips atspogulo ka:

profesionalu tradicionalu
labveligu drosu

gadigu attieciba pret pircéju milu
aizkustinoSu augosu

radoSu viegli pieejamu
dinamisku izklaid&josu
elitaru atri stradajosu
appémigu automatizetu
pasparliecinatu sirsnigu
izdevigu religiozu

tadu, kam riip majas pavards

tadu, kam riip daba

mierigu

gadigu attieciba pret viet€jo sabiedribu

tadu, kam riip gimene

drosmigu

verstu uz pieaugusajiem

gatavu uz risku

bérniem specigu
pusaudziem modemu
cenas zina piepemamu gudru
pieejamu izredz€tajiem paterétajiem ripigu
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Ja uzpémumam jau ir logotips, vajadzétu apsvért, vai tas veic savu
uzdevumu. Varbut tas ir jalabo vai jamaina? Tomér $im lémumam ir jabut
pardomatam un nesteidzigam. Turklat jaatceras, ka pircéji var but tik loti piekérusies
pasreizéjai tirdzniecibas zimei, ka tas maina var izraisit neapmierinatibu. Vini var
nodomat, ka ir mainijies uznéuma ipasnieks vai ari jauna tirdzniecibas zime pieder
pavisam citam uzpémumam. Turklat, mainidami logotipu, tiek mainita ari pircéju
attieksme pret firmu. Tapéc ir jabut parliecinatiem, ka jaunais logotips atstas labaku
iespaidu neka iepriekséjais.

Danu zimola specialists Martins Lindstroms divu gadu laika veicis
starptautisku pétijumu un atklajis jaunas zimola veido$anas pieejas, kas balstitas uz
cilvéka piecam manam - smarzu, tausti, garsu, redzi un dzirdi. Pétijuma kopuma
analizéjot 200 pasaulé pazistamus zimolus. M.Lindstroms atklaj divus TOP 10,
kuros ieklauti pasaules spécigakie un vajakie sajitu zimoli.

Sajutu zimolu pamata ir atzina, ka cilvéks noteiktus lémumus pienem,
uzticoties saviem manu sensoriem. Ka norada M.Lindstroms, zimola attistitajiem
tas nozimé visu to komunikaciju elementu apzinasanu un ari sekmigu integré$anu
marketinga, kas var tikt uztvertas ar cilvéka manam. Miasu lémumi iepérkoties vairak
ir iracionali, nevis racionali. Ja miisu piecas manas ir veiksmigi integrétas marketinga
stratégijas, zimolam tiek paredzéta ilgtermina nakotne.

Pieméram, «Singaptras Aviolinija” pasauli iepazistinaja ar kampanu, kas tika
balstita uz emocijam, patentéjot ari savu specialo aromatu. Radita smarzu bukete ir
kluvusi par neatnemamu sastavdalu, kas raksturo kompanijas lidmasinu kabines.
Arikompanija «Mercedes-Benz» lojalitates un pardosanas veicina$anai sekmigi
izmanto automasinu izskatu, skanu, pat smarzu. «Kelloggs», apzinoties sava
produkta specifisko atskiribas zimi - kraukské$anu -, to tik meistarigi apspélé zimola
veido$ana, ka lidz pat 74% patérétaju tiesi So vardu asocié ar brokastu parslu razotaju!
No mums netalu eso$aja Somija ir radits viens no pasaules veiksmigakajiem zimoliem
«Nokia», kas veiksmigi izmanto
visas piecas sajitas marketinga stratégijas. Visi ir dzirdéjusi mobilo talrunu razotaja
«Nokia» zvanu toni, kas ir kluvis par sekmigu lidzekli, lai veidotu uzpémuma
«Nokia» atpazistamibu. Ar $o melodiju «Nokias» vards asociéjas 46% amerikanu
un 74% eiropie$u. Vel vairak - «Nokia» ir kluvusi neparspéjama ari savas értas
lietosanas dél. M.Lindstroms iesaka veikt eksperimentu - parslédz mobila talruna
valodu no sev zinamam, uz pilnigi sveSu - kiniesu valodu. Jus busiet parsteigts,
cik viegli orientéjaties mobila talruna lieto$ana, atrodot sev vajadzigas funkcijas!
Nokia zimola veidotajiem ta nav nejausiba - tas ir viens no veidiem, lai saglabatu
savu pastavigo klientu lojalitati izvélétajai kompanijai.

Atbildot uz jautajumu, kapéc tiesi tagad bija tik iz8kirosi atklat jaunas zimola
veidoSanas pieejas, M.Lindstroms norada, ka tradicionalas reklamas efektivitate
ir strauji mazinajusies. 600 pétnieku liela komanda vértéja 200 pasaules zimolus,
balstoties uz $adiem kritérijiem:

1. Kads ir zimola potencials attistit sajatu zimolu?

2. Cik spéciga ir zimola komunikaciju elementu mijiedarbiba?

3. Kadi ir kanali, ar kuriem patérétajs uztver sajiatu zimolu?

4. Cik skaidri ir signali, kas palidz uztver sajatu zimolu?
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TOP 10 pasaules spécigakie sajttu zimoli:

1. «Singapiras Aviokompanija»
«Apple»

«Disney»
«Mercedes-Benz»
«Marlboro»
«Tiffany»

«Lois Vuitton»
«Bang&Olyfsen»

Savukart TOP 10 ar vajakajiem pasaules sajitu zimoliem ilustré tas kompanijas,
kuras pilniba nav apzinajusas komunikaciju detalas, kas varétu palidzét sekmigi
attistit sajitu zimolu:

1. «lkea»

«Motorola»
«Virgin»
«KFO»
«Adidas»
«Sony»
«Burger King»
«McDonald’s»
«Kleenex»

10. «Microsoft»

Sajutu zimolu pétijuma iegitie dati ir apkopoti M.Lindstroma jaunakaja
gramata «Zimola sajatas» («<BRAND Sense» 2005). Amerikas Reklamas izpétes fonds
M.Lindstroma pétjjumu jau nosaucis par «nozimigako zimolu veidosanas revolaciju
pédéjo trisdesmit gadu laika».

Sim pétijumam un ta rezultata izveidotajam topam var piekrist vai ari
nepiekrist, bet veidojot uznémuma zimolu, svarigi apzinat citu kompaniju pieredzi un
to izveidoto zimolu un veiksmigas vai ne tik veiksmigas attistibas likumsakaribas.

PN R LD

W PN WD

2.4.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM

Izvélieties vienu no simboliem un sagatavojiet referatu par tému, pieméram,
»Saules jeb apla simbols, ta izmantojums reklamas”!

Ieteicamais referata apjoms lidz 10 lapam, ieklaujot ilustracijas un izmantotas
literatiiras sarakstu. Referata jaatklaj izvélétas zimes simboliska nozime, pielietojums
gadu gaita sadzive, ritualos, ornamentika, ka ari jamin vizualas reklamas pieméri.
Ieteikums - papétiet latvju zimes un to pielietojumu!

Darba varat izmantot ,Mitologijas enciklopédiju”, ,Herdera vardnicu
Simboli”, D.Kraukles ,,Ornaments”, ka ar interneta resursus.
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2.

Noskaidrojiet doto zimju simbolisko nozimi!

E. E G. H.
27.attéls. Simboli

3.

Izmantojot interneta resursus, samekléjiet un apkopojiet vismaz 3 dazadu
uznémumu sava logotipa skaidrojumus!
Piemeéri:

28.attéls. Ekonomikas un kultiiras augstskolas logotips

Ekonomikas un kulttiras augstskolas majaslapa www.eka.edu.lvatrodams §ads
skaidrojums: ,,Logotips pauz sekojosu ideju: Ekonomikas un kultaras augstskola ir
jaunaunmodernamacibuiestade,kasveidojusieskaatbildeuzsabiedribaspieprasijjumu
pécizglitotiem specialistiem, kuri spétu sekmigi stradat tirgus ekonomikas apstaklos,
realizét savu rado$o potencialu sabiedribas un valsts laba. Logotips izskatas ka stilizéta
Mebiusa lenta, kura savienojas ar uzrakstu Ekonomikas un kultaras augstskola.
Mebiusa lenta ir matematiskais modelis ar vienpuséju virsmu. Ir redzamas it ka
divas lentas puses, bet isteniba $is divas virsmas pariet viena otra, savienojoties
kopa bezgaliba. Ta ari divas sféras, kas apvienotas augstskolas nosaukuma - sociala
un humanitara (ekonomika un kultara), kas ir tikai $kietami pretéjas (materialas
— vienai un garigas vértibas — otrai), bet patiesiba ir savstarpéji saistitas un ir masu
sabiedribas attistibas pamats. Par lentas krasam izvélétas zila (ekonomiska dala) un
zala (humanitara dala). Zila krasa simbolizé organizétibu, pastavigumu (stabilitati),
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neatlaidibu, kas ir ari Eiropas Savienibas karoga krasa (dibinata tiesi ka ekonomiska
apvieniba). Zala krasa simbolizé uzplaukumu un jaunos stravojumus, potencialo
rado$o energiju un tadéjadi veido cilvéka attieksme pret sevi pasu. Mebiusa
lentas forma atveido kustibu, noradot uz augstskolas dinamismu (attistiba, virziba
uz priek$u, pilnveidosanas, atra reakcija uz apkart notiekoS$o, uz aktualajiem
notikumiem, seko$ana jaunakajiem zinatnes atklajumiem utt.). Maigi izliektas
lentas kontaras atspogulo tadas augstskolas politikas ipasibas un principus, ka
elastigums, tolerance pret at$kirigiem viedokliem. Tai pasa laika ka matematiskais
modelis tas paklaujas stingriem matematikas zinatnes likumiem, lenta izsaka
augstskolas stingru nostaju Augstakas izglitibas likumu, standartu un principu
ievéro$ana.”

29.attéls. Apdrosinasanas kompanijas Balta logotips

Apdrosinasanas kompanijas Balta majas lapa www.balta.lv par uznémuma
logotipu sekojosa informacija: ,,BALTAS logotipa var saskatit stilizétu nama droSuma
simbolu - ta elementi ir ka nama spares, kas sarga ta iemitniekus no dabas stihijam,
vienlaikus dinamiski tiecoties augSup jaunas talés. Zila krasa BALTAS logotipa ir
stabilitates un uzticamibas krasa”

4.

Izvélieties dabas, éku vai cilvéka attélu un uz baltas lapas ar melnu zimuli
vai flomasteri parziméjiet to izmantojot tikai statiskas, horizontalas un vertikalas
linijas!

Lapu (A4 formata) sadaliet ar linijam 6 kvadrantos! Pirmajos trijos attélojiet
maksimalu kustibu, nemieru, paréjos trijos — attélojiet mieru, stabilitati! Kadas linijas
izmatosiet uzdevuma veiksanai?

6.

Sagrupéjiet dotos logotipus (skat. 30.attéla), vadoties péc ta, kada zime -
aplis, taisnstris, trijstiris — lietota tas izveides pamata! Kas apgrutina uzdevumu?
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30.attéls. Logotipi.
7.

Izvélieties 3 no dotajiem logotipiem (skat.30.attélu) un raksturojiet tos péc
vizuala iespaida uz uztvéréju, izmantojot kritérijus, kas doti 2.tabulal!

2.tabula. Logotipu raksturo$ana.

Vizualais iespaids

Logotips

Stabilitate RadoSums | Kustigums | Precizitate | Mainigums
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3.TEKSTS

Teksts lidzigi simbolam sniedz kadu informaciju tikai apjoms un struktara ir
atskirigas. Teksts ir ari plasaks jédziens, viena teksta fragmenta var ietilpinat daudz
informativa materiala. Tekstu veido sikakas vienibas - rakstu zimes, kas apvienojas
vardos.Noformétajambutibatekstsjaredzgankamazuzimjukopumu,gankaveselumu,
laukumu.

Lasot tekstu, més iedzilinamies ta satura, méginam uztvert domu, jégu, tacu lai
to varétu pilnveértigi uztvert nepiecieams teksta vizualais noforméjums. Vairakkartigi
pieradits, ka cilvéks uztver un lidz ar to ari iegaumé informaciju labak, kad ta ir
strukturéta. Daudz vieglak ir lasit un uztvert tekstu ar atkapém, ar pietiekamam
atstarpém starp rindam, ne parak sikiem burtiem. Ja jums tiks piedavata lapa ar
tekstu, kur$ savirknéts vienlaidus, jas vienkar$i apjuksiet vai ari uzmanibu vairs
nespésiet koncentrét ticis lidz vienai tresdalai teksta.

Izlasiet sekojoSos teksta fragmentus (skat.31.attéla)! Sanemot uzdevumu,
kuram tekstam uzreiz jis pievérsat uzmanibu, sakat lasit? Kur$ no dotajiem tekstiem
ir vieglak uztverams un kapéc?

labam tekstam jabut ari labi uztveramam
tekstam, citadi informacijas uztver$ana var
bat traucéta. neatkarigi no ta, cik apjomigs,

Labam tekstam jabut ari
labi uztveramam tekstam, citadi
informacijas uztver§ana var but

trauceta.

Neatkarigi no ta, cik apjomigs,
gar$ teksts butu, teksta noformétajam
japadara tas viegli lasams. Turpmak
apskatisim likumsakaribas, kas bittu
jaievéro teksta noformeésana, lai
nodroS$inatu:

- vieglu uztveramibu;

- redzes neparpulésanu;

- tekstualas jégas izpratnes
veicina$anu.

gar§ teksts batu, teksta noformétajam
japadara tas viegli lasams. turpmak
apskatisim likumsakaribas, kas butu jaievéro
teksta noformésana, lai nodrosinatu: vieglu
uztveramibu; redzes neparpulésanu; tekstualas
jégas izpratnes veicina$anu. labam tekstam
jabut ari labi uztveramam tekstam, citadi
informacijas uztverSana var but traucéta.
neatkarigi no ta, cik apjomigs, gars teksts butu,
teksta noformétajam japadara tas viegli lasams.
turpmak apskatisim likumsakaribas, kas butu
jaievéro teksta noformésana, lai nodrosinatu:
vieglu uztveramibu; redzes neparpualésanu;
tekstualas jégas izpratnes veicinasanu.

31.attéls. Teksta fragmenti.

Neskatoties uz to, ka dailliteratiiras teksts pats par sevi ietver, uzbur iztéles
ainas, literati dazados laikmetos centusies tekstu vizualizét, tadéjadi vel spilgtak
uzsverot pausto domu. Pieméram, spilgts paraugs ir francu dzejnieka Gijoma
Apolinéra kaligrammas - dzejoli, kuru teksts veido ziméjumu (skat. 32.attélu).
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32.attéls. Gijoma Apolinéra kaligrammas.

3.1.REKLAMAS TEKSTA UZTVERE

Labai reklamai ne vienmér jabut “makslinieciski augstvértigai” reklamai,
péc kuras tiecas dala reklamas producentu, bet tai nav jabut arl garlaicigai,
pieglaustai, uzsveérti racionalai reklamai. Saturs nedrikst apgrutinat lasiSanu, jo
galvenais ir pamanit reklamas teksta svarigakos fragmentus.

Reklamas psihologija attieciba uz reklamas teksta uztveri ir virkne
likumsakaribu:

- tekstam ir japiesaista un janotur skatitaja, lasitdja uzmanibu, acim nav
patikams vienlaidus gar$ teksts, kas nav sadalits ar atkapém, bez burtu biezuma
vardu izcélumiem;

- nepiecie$ams izmantot viegli salasamu burtu veidu - vienkarsu rakstu, bez
izskaistinajumiem, pietiekami lielu, lai nevajadzétu piepulét redzi (skat. 33. attélu);
teksts ielikts rami piesaista vairak uzmanibas;
visvieglak lasamais teksts — ar 10-12 burtu lielumu un 2 intervalu;
teksta kolona vélams izmantot ne vairak ka 40 rakstu zimes;
dizainiska izstradé vélams izmantot - diagonales, lai panaktu kustibas
iespaidu; vertikales, lai demonstrétu parakumu, spéku; horizontales, lai raditu
mieriguma, lidzsvarotibas efektu.
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Vizuglas reklamas pamati
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33.attéls. Kurs no dotajiem nosaukumiem labi uztverams (laba lasamiba)un kapéc?

Reklamas teksta svarigi ir vérsties nevis pie lauzu masam, bet individuali
uzrunajot katru pircéju - ,izvéloties o produktu, Jus ieekonomésiet!”. Zinamas
robezas reklamas tekstos var izmantot lidz galam nepateiktas informacijas pané-
mienu. Vizualiem un tekstualiem téliem viena reklama ir jasaskanojas un japapildina
vienam otru. Tiem jakoncentréjas uz vienas preces prieksrocibas izcel$anu. Gan
tekstam, gan vizualajiem téliem jabut viegli uztveramiem, neparprotamiem, kaut gan
tie varétu slépt dzilu zemtekstu. Tas nozimé, ka reklamai nedrikst biit saraibinatai, no
pirma acu uzmetiena piesaisto$ai un viegli saprotamai. Visbeidzot — pirms reklamas
teksts tiek nodots iespieSanai, rupigi japarbauda ortografiskas un interpunkcijas
likumibas. Neesoss komats, vai nepareizi izvéléta uzrunas forma var sabojat vislabako
reklamas ideju, ka arl mazinat konkrétas firmas reputaciju potencialo tas produkci-
jas vai pakalpojumu pircéju acis.

Kladas, no kuram butu jaizvairas veidojot reklamas tekstu:

- tieSa preces vai pakalpojuma salidzinasana ar konkurenta piedavajumu;

- parlieku vizdegunigu pazinojumu izteik$ana: ,,Més — nr.1.pasaulé!”;

- labako produkta vai pakalpojuma ipasibu uzskaitijuma, labak akcentét 1-2;

- izvairities no vajadzibas izteiksmes lieto$anas: ,,Jums janopérk, jaizvélas $is
produkts!,,;

- neaizrauties ar tadu paligvardinu lietoSanu ka ,loti’, ,vienigais’
»heatkartojamais” u.tml.

No reklamas teksta vizuala noforméjuma viedokla, tam jaatbilst vienam
svarigam principam - tekstam jabut viegli, labi salasamam. To var panakt:

- burtiem ir jabut pietiekami lieliem, lai lasitajs nesasprindzinatu redzi. Ja
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pardodat motorlaivas, kuras pérk 30-35 gadus veci cilvéki, reklamas sludinajuma
varat izmantot sikaku burtu salikumu, neka 50-60 gadus veciem klientiem tirgojot
vasarnicas uz riteniem;

- lielo un mazo burtu kombinaciju uztver labak neka tekstu, kas rakstits tikai
ar maziem burtiem;

- rakstu burtu noslégumu uztver labak neka bez ta;

- parlieku garas rindas nogurdina acis;

- teksts, kas izlidzinats tikai kreisaja mala, ir lasams vieglak neka abas malas
izlidzinatais. Pédéjais ir lasams gramatas, avizés, zurnalos, bet ne reklama.

- 1isas rindkopas ir veiksmigakas par garu tekstu bez rindkopam;

- ta sauktais otradais jeb reversais raksts ir lasams gratak neka parastais
teksts;

- ar méru ir lietojams pustreknais salikums, kursivétie burti, blivais raksts, jo
parlieku daudz izcélumu var izskatities uzbazigi;

- lakonisku tekstu vienmér uztver labak neka ar elementiem pieblivétu
tekstu, reklama nav iedarbiga, ja taja ir daudz lielu burtu, pasvitrojumu un
izcélumu.

Veiksmigi  veidota  reklama var but daudz elementu:  virsraksts,
apaksvirsraksts, teksts, fotografijas, ziméjumi, paraksti zem tiem, komentari,
reklamas devize, ka ari firmas adrese un darba laiks. Dazu elementu reklama var
arl nebut ara reklamas - lielformata plakatos un reklama uz transportlidzekliem
aprakstosu tekstu neizmanto. Reklama, kas veido uznémuma imidzu (korporativa
reklama), nenorada ta adresi. Bet, ja reklaméjas mazpazistams uznémums, adresi
tomér vajadzétu noradit. Daziem reklamas sludinajumiem tiek pievienoti atlaizu
taloni, uzlimes, izméginajuma paraugi utt Lai arl kadus elementus izmantotu
sludinajumos, tiem visiem ir jabut harmoniski saistitiem. Tomér butiskakie ir divi
- virsraksts un attéls (fotografija). Tiesi Sie elementi saista lasitaja uzmanibu. Tiem ir
jabut loti parliecino$iem, lai nepazustu reklamu jakli.

Virsraksts ir svarigakais reklamas elements, jo tie$i tas pardod reklaméjamo
preci. Fotografija vai zimé&jums piesaistis skatienu, bet to dél pirkums netiks izdarits.
To var panakt tikai vards - rakstits vai pateikts. Vidéji reklamas virsrakstu lasa
apméram 80 % potencialo pircéju, jo reizém tas ir vienigais, ko paspéj izlasit $aja
informacijas parblivétaja musdienu pasaulé.

Likumsakaribas, kas butu jaievéro veidojot reklamas virsrakstus:

- informaciju pasniegt isi un kodoligi, maksimalais vardu daudzums
virsraksta ir 10 un ne vairak vardu;

- virsraksta satura jaieklauj gan preces, piedavajuma prieksrociba, gan
novitate intereses ierosinasanai;

- Vérsties pie potencialo pircéju mérkauditorijas;

- piesaistit, izmantojot ,karsto zinu” metodi, stastot par jau eso$o, veco
produktu jaunam pielieto$anas iespé&jam.
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Luk dazi virsrakstu paraugi:

KOMPANIJA ,,JINUU” PIEDAVA : JAUNA IDEJA
Kompanija ,, linuu” piedava: jauna ideja
Kompanija ,, Iinuu” piedava: jauna ideja
Kompanija , Iinuu” piedava: jauna ideja
Kompanija ,, IINUU” piedava: jauna ideja

Tas ir viens un tas pats virsraksts, tikai rakstits dazados veidos. Tatad
virsrakstam neder jebkur§ raksta veids Otrs virsraksts ir slikti salasams. Nav
viegli uztvert ari treso virsrakstu, jo burti ir parlieku dekorativi. Ceturtais virsraksts
piesaista skatienu bet reti sastopamais veids ir sves$s acij. Pirmais un piektais
virsraksts $kiet pilnigi pienemams.

Lidzigi ir ar1 ar reklamas devizém jeb sloganiem. Reklamas devizes galvenais
uzdevums - pievérst uzmanibu un rosinat nekavéjosai ricibai. Ta ir visspécigaka
pardosanas priekslikuma izteik$anas forma, protams, ja ta pareizi izvéléta, sastadita.
Veidojot reklamas devizi, jaseko, lai ta atbilstu sekojosiem nosacijumiem:

- atbilstiba kopéjai reklamas vai reklamas kampanas témai;

- vienkar$iba, pieméram, ,IINUU negaida, ta isteno ieceres!”, ,IINUU:
atnacu, ieraudziju un izdariju!” , ,Uzticamiba un kvalitate - musu stils!” ;

- vardu spéles vai parfrazéSanas panémienu izmantosana;

- firmas nosaukuma pieminésana, ieklausana devizé.

Tekstauztvereirsaistitaardaudziemaspektiem. Tairatkariganouzrunasformas,
teksta struktaras, ilustracijam, informacijas rakstura, emocionalajiem markieriem,
grafiska noforméjuma utt. Visi $ie aspekti ir jaskata nevis katrs atseviski, bet
kopuma. Lai noteiktu informacijas uztveramibu, ir izveidots teksta uztveramibas
koeficients (TUK), péc kura var noteikt, vai informacijas stends ir viegli uztverams.
TUK aprékina $adi:

1. Izskaitiet teksta vardus (A).

2. Izskaitiet teikumus (B).

3. Izdaliet A ar B, un jus iegusiet vidéjo teikuma garumu (VTG).

4. Izskaitiet vardus, kuros ir vairak par 6 burtiem (C).

5. Izdaliet C ar A un reiziniet rezultatu ar 100. Ta jus iegisiet garo vardu
procentualo daudzumu (GVD).

6. Saskaitiet VTG un GVD, noapalojiet to lidz veselam skaitlim, un jas iegtsiet
TUK.

3.tabula. Teksta uztveramibas koeficients.

TUK skaitli | Uztveres pakape
Lidz 24 loti viegls
25-34 viegls
35-44 vidéji gruts
45-54 gruts
55 un vairak loti grats
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Teksta uztveres grutibas pakapei nevajadzétu but gritai vai loti gratai. Loti
viegli uztverams teksts ar isiem teikumiem un vienkarsiem vardiem ir piemérots bérnu
auditorijai. Ja konkrétos objektus apskata konkrétas nozares profesionali, viegls
teksts viniem var $kist infantils. Tad bus piemérots vidéji griits vai pat gruts teksts.

Apkopojot visu ieprieks minéto par psihologiskam likumsakaribam reklamas
tekstu uztveré, var izdarit sekojosus secindjumus:
1. Individualajam patérétajam pietiek 2-3 argumentu kadas preces reklameésana.
2. Trisreiz labak tiek iegauméts reklamas virsraksts, kur$ sastav ne vairak ka no 6
vardiem.
3. Burtu veidu izvéli reklama ietekmé reklaméjama produkcija, t.i., velas reklamas
burtu veidam jabut atskirigam no sadzives tehnikas reklamas burtu veida.
4. Reklamas sludinajums uz krasaina papira (dzeltena, oranza) ir daudz
iespaidigaks.
5. Jasaskano burtu un fona krasa. Melni burti uz balta fona nav pats efektivakais
veids. Labi der zali burti uz balta, vai ari sarkani.
6. Teksts ievietots ovala jeb elipsé daudz labak tiek uztverts neka teksts kvadrata vai
apli.
7. Atlaizu kuponus vélams atdalit ar punktotu vai perforacijas liniju. Tadus
kuponus izgriez vai norauj biezak neka atdalitus ar raustitu liniju parlocisanai un
nogriesanai.
8. Eiropiesi lasa no kreisas uz labo pusi, tapéc uzrakstitais kreisaja pusé un
virsraksti tiek nemti visvairak véra.
9. Reklama pa visu lappusi tiek uztverta labak neka reklama uz pus lappusi.
10. Kustiga reklama efektivaka neka statiska.
11. Uztvérgjs vienlaicigi aptvert ne vairak ka 5-6 vardus, kuri turklatlogiski savstarpéji
saistiti.
12. Avizes vai zurnala sludinajuma teksta rinda nedrikst bat garaka par 8 cm.
13. Sakums un beigas reklamas teksta tiek uztvertas labak neka ta vidusdala.
14. AtkartoS$ana — visefektivakais reklamas ietekmes veids (atkartos$anas teksta 4-7
reizes).
15. Izvairities no negativu asociaciju izsauksSanas (¢emodana téls uz lidmasinas fona,
kas veiksmigi izvairijusies no bojaejas, nesekmés celojuma somu pirksanu).

3.2.JZKARTNU UN INFORMATIVO STENDU NOFORMESANA

Kaut gan miusdienas galvenais uzsvars tiek likts uz iespied reklamam,
tomér lidztekus pastav reklamas teksta rakstiSanas panémiens ar roku. Tas
veikala Ipasniekam lauj ietaupit lidzeklus, bet veikala dekoratoram uzliek
papildus atbildibu un prasa no ta meistaribu burtu vilksana, kompozicija
un izdoma. Priek$noteikums tam, lai varétu wuzrakstit labu cenu zimi,
reklamas izkartni, ir tas, ka ne tikai japazist katra burtu veida jeb S$rifta
pamatvilcieni, bet japrot ari tos pareizi savienot. Tas nozimé, ka burti ir japrot rakstit
ar vienadu attalumu. Tadé] ir ne tikai jaiepazist katrs burts, bet ari jatrenéjas tos

33



34

Inga Daliba Vizualas reklamas pamati, 2006

savienot, lai raksts butu viendabigs, kas to dara viegli lasaimu. Sakuma jameégina
panakt vienmérigus vilcienus attieciba pret linijas platumu, augstumu un slipumu
(skat. paraugu 34.attéla).

77 W\
((( ) W=

34. attéls. Vingrinajumi burtu raksti$anai izkartnés.

Vingrinoties rakstot izkartnes tekstus, var attistit iemanas, kas vélak noder
tekstaveido$ana, burtu izvélé un kompozicija vizualas datorprogrammas. Izkartnu
rakstisanas darba nepieciesams kvalitativs papirs, dazada platuma melni flomasteri,
parasts zimulis
trafareta liniju vilksanai. Sakotnéji jaiemacas rakstit lidz 3 cm augstus burtus un lidz
10 cm augstus skaitlus. Rakstot augstakus burtus, palieliniet liniju resnumu, izman-
tojot flomasterus ar platakiem galiem. Nekad nedrikst vilkt otrreiz jau uzrakstito
skaitli vai burtu.

Teksta un cenas izvietojums uz plakata ir Joti svarigs. Lasitajs neapzinati gaida
dabisku informacijas secibu uz izkartnes. Vispirms lasitajs vélas uzzinat, kas ta ir
par preci - vai ir kads ipa$s piedavajums - un péc tam uzzinat un apsvért cenu.
$o teksta un cenas secibu sauc par lasiSanas virzienu. Vecs likums saka, ka novértéjot
brivas telpas un elementu (teksts + cena) attiecibu uz izkartnes, tukSumam ir jabut
vismaz 50 % no izkartnes platibas. Ir jauzsver, ka 50% ir minimums. Vairakums
izkartnu rakstitaju atstaj vél vairak tukSuma. Biezi vien pat 70 %. Iemesls tam ir
tads, ka, redzot vienkarSu un parredzamu izkartni, pircéjs labak atceras sniegto
informaciju.

Asimetriska izkartne liekas “interesantaka” un iespaidojosaka, bet ta var
ari viegli klat nelidzsvarota. Lai izvairitos no parak liela tukSuma izkartnes kreisaja
apaks$éja pusé, cenas pirmais skaitlis ir janovirza pari viduslinijai. Ja teksta ir uzraditas
daudzuma vienibas (piem. gab. u.c), tas raksta virs apakséjas apmales pa kreisi no
cenas (skat. 35.attélu).
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35.attéls. Izkartne, kas veidota péc asimetrijas principa.

Nekad neizmantot vairak ka vienu slipu liniju uz vienas izkartnes, vislabako
harmoniju dod slipums viena burta augstuma. Lai izkartne buatu viegli lasama,
liniju attalumam jabut pietiekami lielam.

Ar garlaicigu izkartni neko nevar pardot, jo ta nepiesaista pircéja uzmanibu.
Tas nozimé, ka izkartnes veidotdjam ir japanak dazadiba, lai izkartne klatu
interesantaka. To var panakt, izmantojot kontrastus.

Pastav 5 kontrastu veidi:

1. Izméru kontrasts, pieméram., izmantojot lielus un mazus burtus.

[INUU design

2. Platuma kontrasts, pieméram, izmantojot dazada platuma flomasterus.
iinuu design
3. Formas kontrasts, pieméram, izmantojot dazadus burtu veidus jeb $riftus.

[INUU design

4. Virziena kontrasts, pieméram, rakstot taisni vai kursiva, vai pa slipu liniju.

iinuu design
5. Krasu kontrasts, pieméram, izcelot svarigakos vardus ar citu krasu. Neiz-
mantot vairak ka 3 krasas viena izkartné. Cenu vienmeér rakstit ar melno krasu!

[INUU design

Vel viens reklamas teksta izvietoSanas veids ir informativie
stendi. Domajot, kadiem cilvékiem gatavot informativos materialus,
janem véra, ka nav tadas meérkauditorijas «visi». Katrai apmeklétaju grupai
ir sava specifika un motivacija, kapéc $ie cilveki ieradusies S$aja vieta.
Katra vieta piesaista noteiktu mérkauditoriju, kuru apvieno interese par $o
objektu. Interese ir galvenais dzinulis, tapéc izvietotajai informacijai ta ir japastiprina
un ideala varianta javeicina intereses noturiba un vélme apmeklét So vietu vélreiz.
Meérkauditoriju var noteikt ar anketésanas, aptaujas, viesu gramatas, intervésanas vai
novérosanas palidzibu.
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Informativie stendi dalas divas kategorijas: vertikalie informativie stendi
(36.attéls) un katedras tipa (37.attéls) stendi. Tos izvieto vietas:

o kur tas piesaista uzmanibu;

o kurai garam virzas lielaka apmeklétaju dala;

o kur pie ta var pulcéties liela cilvéku grupa, netraucéjot cits citam iepazities
ar informaciju.

Informacijas teksta raksturojuma janem véra, ka informacijas stends ir
pirmais, kas sagaida konkrétas teritorijas, telpas apmeklétajus, sniedz
ievadinformaciju un rosina izpétit objektus. Savukart stavstendi pie
objektiem pievér§ apmeklétaju uzmanibu konkrétam objektam, ko ir gribéjusi
teritorijas veidotaji. Tekstam ir jabut skaidri saprotamam, atbilstosam
mérkauditorijai. Janem véra, ka apmeklétajs nav ieradies, lai ilgi
lasitu informaciju pie stenda, bet gan lai iegitu nepiecieSamas zinas.

36.attéls. Vertikalais stends.

T

37.attéls. Katedras tipa stends.

Teksta apjomam uz stenda nevajadzétu parsniegt 50 % no virsmas. Paréjo
aizpilda ar vizudlo materialu, kartém, shémam, kas tekstu padara vieglak
uztveramu. Teksta strukturé$ana izmantojama informacijas svariguma piramida -
ta saukta apgriezta piramida. Ja apjoms parsniedz velamo, ar apgrieztas piramidas
metodi strukturéts teksts lauj atbrivoties no nesvarigakas informacijas, kas izvietota
teksta beigas. Ta, nonemot mazsvarigo informaciju, tiek sasniegts vélamais teksta
apjoms. Pétljumi liecina, ka lielaka dala lasitaju vispirms apliko virsrakstus. Ja tie
ir rosinosi, cilvéki izlasa pamatinformaciju, kas atrodas teksta sakuma. Ja lasitais ir
radijis interesi, vini lasa ari talak, tacu parasti visu izlasa tikai dazi.

Japievér$ uzmaniba ari tam, lai informacija uz stenda nedublétu zinas uz
stavstendiem pie konkrétiem objektiem.

90% cilvéku parasti izlasa tikai virsrakstus;

70% izlasa parakstus zem attéliem;
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40% izlasa ievadu;

20% izlasa visu tekstu;

5% izlasa ari raksta nobeigumu.

Tapécvissvarigako informaciju japaveésta virsraksta un parakstos zem attéliem.
Tekstu vajadzétu sacerét ta, lai apmeklétdjam pietiekamas informacijas iegti$anai
butu nepiecieSams péc iespéjas isaks laiks.

Parasti stendu veidotaji censas ievietot péc iespéjas vairak informacijas, tacu
tas nav pareizi. Ir jaizvérté mérkauditorijas zinasanas un jasniedz tikai ta informacija,
kas varétu viest skaidribu, papildinat zinasanas un pievérst uzmanibu. Virsrakstam
vajadzétu but intrigéjosam un uzrunajosam ar lieliem burtiem. Pieméram, «lepazisti
noslépumaino IINUU pasauli» vai jautdjuma forma «Kadus noslépumus glaba
IINUU pasaule?».

Strukturéjot tekstu, var paredzét vietas apaksvirsrakstiem, kas izcel svarigako.
Ari paréjam tekstam jabut viegli uztveramam un uzrunajo$am. Galvenais - runat
ar cilvékiem draudziga un vienkarsa valoda ka lidzigam ar lidzigu. Kopa brintties,
kopa uzdot jautdjumus un meklét atbildes. Apmeklétajiem patik viniem saprotami
salidzinajumi, stasti, legendas, noslépumi utt. Ari aicindjums uz aktivu darbibu
nepaliks bez atbildes, ja vien tas izteikts rosino$a un pozitivi uzmundrinosa forma.

Radit cilvékos izjatu, ka vini ir gaiditi, sniegt informaciju. Vélams izmantot
ilustracijas un shémas, kas var daudz labak pastastit par objektu neka teksts, jums
ir jarosina cilveki iztélé zimét iedomu gleznas, kas viniem paliks atmina. Obligati
ir janorada informacija par uznémumu, ka ari kontakttalrunis. Teksta ieteicams
lietot darbibas vardus istenibas izteiksmes daramas kartas tagadnes forma, kas
pastiprina realitates un aktiva procesa izjutu. Vélams veidot isus teikumus un nelielas
rindkopas, lietot vienkarsus, visiem saprotamus vardus, izvairoties no svesvardiem.
Vardu skaitam teikuma nevajadzétu parsniegt 20, rindkopai nevajadzétu but garakai
par 10 rindam.

Informacijas stenda izveidé jaievéro vairaki grafiska noforméjuma
noteikumi, kas atvieglo informacijas uztveri:

- ilustréjosa materiala un kar§u izmanto$ana rada iespéju vieglak nodot
apmeklétajiem nepiecieSamas zinas;

- tekstam nevajadzétu aizpemt vairak par 50% no stenda laukuma;

- teksta izvietojumam jabut sabalansétam ar ilustréjoso materialu;

- nepartraukta lielo burtu izmantosana un kursivs traucé uztvert tekstu;

- attalums starp rindinam jasaskano ar burtu lielumu (ja burtu lielums ir 14
punktu, atstarpei starp rindinam jabuat 15 punktu). Jo lielaki burti, jo lielaks attalums
starp rindinam;

- vienas teksta slejas platumam nevajadzétu parsniegt 35 rakstu zimes;

- attéliem jabut pietiekami lieliem, lai tos varétu saskatit vismaz no 5 m
attaluma.

3.3.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM

1.
Uz baltas lapas ar melnu flomasteri uzrakstiet 10 frazes, katra no tam izmantojot
citu burtu veidu! (skat. pieméru 33.attéla)
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Burtu raksti$anai izmantojiet trafaretu - burta augstums 3 cm, atstarpe starp rindam 2 cm.
Centieties burtus vilkt tikai ar vienu flomastera vilcienu.

2.
Uzrakstiet savu vardu, katru ta burtu attélojot ka kadu priek§metu vai dzivu butni!

Pieméram, burtu S varétu attélot ka casku, K ka cilvécinu, O ka glabsanas rinki, L ka
stavlampu un A ka cirkuli.

3

Uzrakstiet 3 dazadu veidu izkartnes, katra no tam izmantojot vienu no kontrastu
veidiem!

Ierosmei apskatiet kadas audzéknes darbu 38.attéla.

RAD10 SRONT

LLIELISRA
MOZIEA

4.
Apskatiet doto dzivnieku baribas reklamu! Kadi reklamas teksta veido$anas likumi
ir ievéroti vai nav ievéroti? Vai §1 reklama ir efektiva? Kapéc ir vai nav?

NELASI...

-

39.attéls. Whiskas un Pedigree reklama
5.

Uz A4 lapas izvietojiet doto reklamas tekstu, ievérojot labas lasamibas un uztveres
likumsakaribas, izmantojot kontrastu veidus!

»tel. uzzinam: +371 7379925 var iegadaties visas Latvijas aptiekas uzdaviniet sev un saviem
tuvajiem veselibu pilnigi dabigs produkts radits lai tam uzticétos vitamini LABMILIS”
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4. KOMPOZICIJA

Parskatams teksta, attélu, logotipu, zimju, simbolu, ciparu, objektu izvietojums
reklamas uztver$ana ir no svara. Reklamas noformétajs, mekléjot efektivako vizualas
informacijas pasnieg$anas veidu, nodarbojas ar dazadu elementu kombinéSanu un
variésanu. Dalu, sastavdalu, elementu, objektu sakartojums - kompozicija.

4.1. HARMONISKA UN KONTRASTEJOSA KOMPOZICIJA, ZURNALA
REKLAMAS IZVEIDE

Reklamas vizualo iespaidu rada un pastiprina tie$i kompozicija.
Kompozicija var but:

1. Harmoniska.
Tai raksturiga lidzsvarotiba, noturiba, simetriskums, ritmiskums, vienkarsiba,
viengabalainiba, taupigums, pieticigums, atturiba, parredzamiba, nekustigums,
bezdarbigums, neitralitate, parskatamiba, pastavigums, centréjums, secigums,
ikdieniskiba, skaidriba, vienkrasainiba, plakanums.

2. Kontrastejosa.

Sai kompozicijai raksturiga nelidzsvarotiba, nenoturiba, asimetrija,
neritmiskums, sarezgitiba, sadrumstalotiba, izskérdigums, grezniba, parspiléjums,
neparredzamiba, kustigums, darbigums, akcentéjums, mainigums, neparastums,
telpiskums, daudzkrasainiba.

-

|
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40.attéls. 41.attéls.

Salidzinot §is divas reklamas, izteikti varam redzét harmoniskas un
kontrastéjosas kompozicijas pazimes. 40.attéla jeb kafijas Paulig reklama
harmoniski saskanojas izvéléta kafijas krasa ar regularam formam.
Izvélétie siltie tumsie un gaiSie brunie toni rada reizé klasiskuma, gadu
garuma nemainigas vértibas, majiguma iespaidu. Simetrisks objektu
izvietojums liecina par stabilitati un kafijas labas garsas garantiju.

Tiesi pretéju iespaidu pauz 41.attéla redzama mobilo pakalpojumu reklama -
dinamiskums, dzivesprieks, nenopietniba, kustiba. Sadrumstalotiba un vairaki krasu
akcenti liek skatienam haotiski parvietoties, radot ekspresivitati, vitalitati. Sida veida
reklamas mérkauditorija noteikti ir jauniesi, pusaudzi, kurus piesaistas kosu krasu
salikumi, kuru dzives ritms ir daudz straujaks, dinamiskaks. Vini nemeklé klasiskas
veértibas, bet seko modes kliedzieniem.
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Neviens no $iem kompozicijas veidiem nav ne labaks, skaistaks vai pareizaks
par otru. Tad, kad vélamies pasauli sakartot, paklaut vienai pamatdomai, noderés
noturiba, vienkarsiba, pieticiba, t.i., harmoniskais. Ja iedomasimies mainit pastavo$o
kartibu, tad derés nenoturiba, parspiléjums, t.i., kontrasti.

Zurnals ir krasains, ilustréts periodisks preses izdevums, kura uzdevums ir
informét un izklaidét lasitaju. Svarigi atceréties, ka butisks ir Zurnala lasitajs, kuram
tas tiek veidots. Tadé] zurnala saturam jabut atbilstosi veidotam lasitaju prasibam,
gan tematiski, gan péc informacijas izvéles un apjoma, gan kvalitativa vizuala
noforméjuma.

Zurnalu reklamam ir laba poligrafiska kvalitate un ilgtermina (nedéla vai
ménesis) iedarbiba. Tie ir plusi, kurus no visiem pastavosajiem médijiem reklamas
tirgl sniedz vienigi zurnals. Kad ir izveléts noteikts Zurnals reklamas ievietoSanai,
uzsakot darbibu, jaizdoma, vai uznémumam vairak nepiecieSama imidza vai kada
konkréta produkta (vai pakalpojuma) reklama. Pirmaja gadijuma istais reklamas
veids biis no dizaina viedokla labi izstradata lapa vai atvérums, bet otraja gadijuma
tas varétu but jebkura izméra laukums, kas satur labi pardomata nepiecieSamo
informaciju un vizualos materialus.

Reklamas uzmanibu var piesaistit noteikti reklamas téli. Pétijumos ir noskai-
drots, ka vislielako pievilcibu reklamai pieskir skaistas sievietes klatbtitne.

Salidzinajums péc reklamas psihologiskas ietekmes:

1) skaistas sievietes,

2) bérni,

3) laimigas un pievilcigas gimenes,

4) populari cilveki,

5) dzivnieki, Ipasi majdzivnieki,

6) viriesi.

Runajot par poligrafiskam jeb iespiedreklamam, butisks ir vizualais aspekts.
Lai sasniegtu reklamas efektu, jadarbojas:

- vizualajiem efektiem,

- spriedzes pieaugumiem,

- proporcijam un izvietojumam,

- burtu rakstam un veidolam(télam),

- krasai un virsmai.

,»Zelta viduscela” principu var izskaidrot gan skaitliski, gan vardiski. Skaitliski,
§1 attieciba 3:5, 5:8. Sis princips ir labs lidzeklis pret monotonumu. Ja A4 formata
lapu dala tiesi pa vidu, rodas monotons iespaids (skat. 42.attélu).

42 attéls. Lapas dalijums 50/50.
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Ja lapu sadala proporcijas 3:5 (skat. 43.attélu), linija atdzivina plakni, pieskir
raksturu, veicina orientésanos plakné, kalpo par pamatu.

Ja plakni sadala attieciba 3:5:8, ieglist vél interesantaku kompoziciju (skat.
44 attélu).

43 attéls. Lapas dalijums 44 attéls. Lapas dalijums
attiecibas 5:3. attiecibas 3:5:8.

Piemérs 44. attéla redzamajam sadalijjumam: Virsraksts — [lustracija — Teksts.
Lidzigi var sadalit horizontali novietotu lapu.

Liela psihologiska nozime ir ari reklamas lidzeklos izmantojamam krasam.
Praktiski reklamas izmanto visas spektra krasas (dzeltena, zala, zila, oranza, zala,
violeta), melno, peléko un balto. Ar krasam reklamas domu var padarit vieglak
uztveramu. Krasu gammas izvélé janem véra nacionalas iIpatnibas un tautas
tradicijas krasu izvélé un kombinacijas. Sarkana krasa uzreiz piesaista uzmanibu, bet
satrauc un atri nogurdina, td asociéjas ariar briesmam, karstumu, uguni, tapéc
sarkana krasa jaizmanto nedaudz, lai varétu tikai piesaistit uzmanibu. Pardomati
jaizmanto ari melna krasa, jo tas iedarbiba pasliktinas garastavoklis, rodas
nospiedosa sajita. Melno krasu var labi izmantot, ja grib izveidot krasu kontrastus
ar gaiSo tonu krasam. Cilvéks loti labi uztver dzelteno, oranzo, briino, zalo izmanto
partikas produktu reklama), zilo, sarto(roza) krasu, kas asociéjas ar dazadam
dabas paradibam, tiribu, veselibu, mundrumu, svaigumu utt. Reklamas lidzeklos
lidz minimumam jaierobezo peléka krasa, jo ta izraisa apatiju, nogurumu,
neuzticéSanos. Ar krasa var radit ari optiskos efektus un ilazijas.

Izvéloties reklamas lidzeklus, janem véra kontaktauditorija, t.i., tas lauzu
grupas Ipatnibas, kurai reklama domata: dzimums, vecums, izglitibas limenis,
profesija u.c. Ja reklama domata plasam iedzivotaju lokam, jaizmanto tada
argumentacija, kas var ieinteresét visus, pieméram, veselibas un skaistuma
saglabasana, laika ekonomija utt. Janem véra ari krasu kombinacijam. Tam
jabut harmoniskam un ar patikamu kontrastu. Pieméram, var veidot $adus krasu
salikumus: purpursarkans ar zalu, violeti zils ar dzeltenu, zils ar oranzu u.tml. Krasu
gammai jaatbilst piedavajamas preces raksturam vai vismaz nav janonak pretruna ar
preci. Sikak krasu simbolisko nozimi un psihologisko ietekmi uz uztvéréju apskatisim
nakamaja gramatas nodala.

Uzmanibu japievérs ari informacijas uztveres psihologiskam likumsakaribam
attéla veido$ana. Kustibu no kreisas uz labo pusi uztver labak un labpratak. Kustibas
pa diagonali no kreisa aug$éja un labo apakséjo stiiri parasti asociéjas ar gratibu
parvarésanu, ar kaut ka vértiga sasniegSanu (skat.45.attéla).
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45.attéls. 46.attéls.

Pretéja kustiba tiek uztverta ka atkapSanas no kaut kadam pozicijam (skat.46.
attéla).

Strauja un bieza kadru maina (ipasi no talaka plana uz tuvako) asoci€jas ar
ielausanos skatitaja ,,personiskaja telpa” var izraisit negativas emocijas.

Linijas un formas nozime vizualaja reklama ir nenoliedzami svariga. Pienemts
uzskatit, ka vertikdlas linijas asociéjas ar garigumu radoSo mekléjumu,
sapratigumu, bet horizontalas linijas ar zemi, tideni, pasivitati un mieru, stabilitati.
Skeltas un vilnojosas linijas - ar graciju un kustibu.

Objektu forma liek domat par informacijas raksturu.

1. Visvieglak uztvert simetriskas figaras, bet visgriutak uztvert fantas-

2. Nesabalansétas formas rada diskomforta sajitu.

3. Nepabeigtas formas cilvéks neapzinati censas pabeigt.

4. Savdabiga ir arl simbolu attélosana. Pieméram, lauva nozimé spéku un
augstsirdibu, érglis- varu, leopards - drosmi un dro$sirdibu, suns - piekersanos
un uzticibu, kakis - neatkaribu.

4.2.REKLAMAS SLUDINAJUMS, TA NOFORMESANA

Reklamas sludinajumam atskiriba no reklamas plakata vai stenda jo ipasi ir
jabut tekstuali koncentrétam un uzmanibu piesaistosam, lai maza reklamas laukuma
koncentrétu visu nepieciesamo informaciju.

Ja reklamas sludinajuma izmanto fotografijas vai ziméjumus, attéliem ir
jabut tik saisto$iem, lai noturétu nogurusa, garlaikota, problému makta lasitaja
skatienu. Pretéja gadijuma tie gluzi vienkarsi aiznem tik Joti dargo reklamas laukumu.
Reklamas fotografijas var but gan krasainas, gan melnbaltas, izgatavotas realistiska
manieré (to sauc par melnbaltas fotografijas rastréSanu vai krasu fotografijas krasu
dalijumu) vai ari izmantojot specefektus.

Reklamas ziméjumi ir loti daudzveidigi: sakot ar pieticigu melnbalto skici lidz
briniskigai krasu gleznai. Dazadi grafiskie elementi, ieraméjumi, simboli (pieméram,
dolars vai marka), kurus izmantojat sava reklama, ari tie ir attéli.

Fotografija ir saisto$aka par ziméjumu. Ja gribat lasitaju parliecinat, ka
jusu razotais saldéjums ir loti garsigs, fotografija to izdaris daudz labak par zimé&jumu.
Visparpienemts noteikums ir $ads: cilvéku fotografijas ietekmé skatitaju daudz
spécigak neka ainavas, klusas dabas vai pasa produkta lielformata fotografijas. Tas
nenozimé, ka visas fotografijas varétu but tikai viriesi, sievietes vai bérni. Tuksnesa
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fotografija, ja ta ir istaja vieta, ir neatvairama. Ja vélaties emocionalu iedarbibu, ziniet
- otraja vieta péc cilvékiem ir dzivnieku fotografijas.

Ziméjumi ir ideali, ja:

- produkts, €ka vai pats uznémuma darbinieks nav fotogénisks;

- vélaties, lai lasitajs iztélojas kaut ko abstraktu (“bet tagad ieltikosimies misu
programmeétaja galvaskausa”);

- kontrastu zimé&jums ir labak pamanams un saprotamaks neka melnbalta
fotografija (pieméram, neliela sludinajuma laukuma).

Neatkarigi no ta, kas ir reklama - zimé&jumi vai fotografijas, nevajadzétu
izmantot savas personala attélus, pat ja tie ir izdevusies. Censties atspogulot darbibu,
cilvéka individualitati, produkta ipasibas, neparastas situacijas. Darit visu, lai attéli
ieinteresétu lasitajus. Pieméram, ja prece ir Joti miksta, reklamai varat izmantot $adu
fotografiju: ducis olu krit tai virsi un ... neviena nesaplist. Ja tiek reklaméta preciza
vai steidzama piegadi, paradit produktu, kas “start€” no sludinajuma apakséja kreisa
stlira, atstadams aiz sevis virpulojosu viesuli.

Reklamas sludinajuma vizualais iespaids galvenokart sastav no $adiem
elementiem:

- teksta dalu izvietojums un to attieciba vienai pret otru;

- burtu raksta veids;

- ilustracijas un to optimalais izvietojums;

- vienots stils;

- krasu salikumi;

- elementu savietojums, nemot véra to izmérus, proporcijas.

Loti daudzi uztver reklamu vispirms skatoties attélu, tad izlasot virs-
rakstu, tikai vélak izlasot pasu tekstu. Ja kaut viens no reklamas elementiem mazina
uztvéréja uzmanibu, tad reklamas efektivitati iespaidigi mazinas. Pétijumu rezultata
noskaidrotas sekojosas reklamas elementu attiecibas, kas rada visefektivako
iespaidu:

» 60-70% reklamas laukuma aiznem ilustracijas;

o 10-15% - virsraksts, kur$ var bat izvietots virs vai zem ilustracijas;

o 20% reklamas laukuma aiznem teksts;

» 5-10% - logotips jeb zimols. Ieteicams to novietot labaja zemakaja stiiri vai
reklamas plakata apaksa.

Reklamas sludindjuma tekstam ir jabuat kvalitativi sastaditam. Ari tad, ja to
izmanto mazie vai vidéjie uznémumi. Teksta kvalitatei var sekot, salidzinot konkrétas
firmas un konkurentu reklamu.

Teksta sastadi$anai ir vairaki ieteikumi:

1. Jaatceras, ka teksts ir domats cilvékiem, kuriem nav nekadas iepriekséjas
informacijas par reklama redzamo. Tatad teksta sastaditajs vélas ieinteresét sev
nepazistamu cilvéku par vinam pilnigi svesu lietu.

2. Teksta sastaditaji vienmér negaida iedvesmu, jo ta ir mazak nepieciesama
neka konkréti fakti par potencialajiem klientiem, preces ipasibam, konkurentiem,
tirgu u.c. legustot lielu faktu klastu, parasti var izveidot labu reklamas tekstu.

3. lesaka izveidot faktu apkopojumu, lai redzétu, vai netrikst kada no
svarigiem faktiem.
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4. Faktu meklé$ana noved pie konkrétas mérka grupas. Jazina, ka $ie cilvéeki
dzivo, kadas ir vinu intereses, runas veids u.c.

5. JacenSas piespiest izlasit tekstu. Teksts nav jasastada ta, lai par to
sajisminatos, bet ta, lai tas raditu iespaidu.

6. JacenSas paredzét lasitaju reakcija, lasot tekstu.

7. Var but cilvéki, kam ir daléja informacija par preci, tadé] ar teksts
palidzibu jacensas vadit vinus no zinama uz nezinamo.

8. Vérsties pie katra lasitdja atseviski nav iespéjams, bet, sastadot tekstu,
jacensas radit

iespaidu, it ka ta batu.

9. Sastaditajs veido tekstu meérka grupai, nevis sev, tadél nedrikst aizrauties
ar pastiksminasanos.

10. Reklamas sludinajumus nedrikst parmeérigi piesatinat. Tos uztverot,
patérétajs var atceréties tikai nedaudz - vienu frazi, vienu domu - 10 - 13 vardus -
uztver vislabak, lidz 25 vardiem - uztver vaji, vairak par 30 vardiem - neuztver vispar.

Reklamas kompoziciju ieteicams veidot, ievérojot sekojosus principus:

1. Lidzsvarotiba vai elementu izvietojums reklama, ievérojot augsas — apaksas
un labas - kreisas puses attiecibas (simetrija vai asimetrija).

2. Reklamas uztvéréja skatiena parvietosanas seciguma ievérosana:

o cilvéku vai dzivnieku attélojums, kuru acu skatiens vérsts uz nakamo

svarigako reklamas elementu, kuru vajadzétu ieraudzit patérétajam;

 izmantojot linijas, bultas, trisstirus vai raditajpirkstu noradit, tadéjadi ari
vérst uztvéréja uzmanibu uz reklaméjamo, galveno elementu;

o attélu sérijai, kuru seciba liek slidét uztvéréja acu skatienam noteikta

virziena un lasit secigi izvietotu tekstu (komiksu izvietojuma efekts);

o daudzkrasaina fona lietojums, izcelot reklamas tekstu vai ilustraciju.

Skatiens parvietosies no tuksaka tona uz gaisaku, no krasaina uz nekrasainu.

« izmantot cilvéku uztveres likumsakaribu, kad teksts tiek lasits, sakot no

kreisa augséja stiira un tad zigzagveida lidz apakséjam labajam stiirim;

« vispirms tiek pamaniti lielaki, dominéjosie objekti, tad sikaki elementi.

3. Kontrastainiba gan krasu, gan izméra, gan stilu zina.

4. Pécteciba. Izmantot vienadus elementus, kas atkartojas visas reklamas
kampanas ietvaros un dazados reklamu veidos - iespiedreklamas zurnalos, plakatos
u. tml.

5. Viengabalainibas ievéro$ana, apvienojot visus reklamas elementus vienota
veseluma.

6. Krasaina reklama pievér§ patérétdju uzmanibu par 50% vairak neka
melnbalta reklama. Tomér krasu konkrétai reklamai jaizvélas uzmanigi, ievérojot tas
psihologisko ietekmi un simbolisko nozimi.

7. Noteiktiba un vienkarsiba. Jebkur$ komponents, kur§ nav nepieciesams
konkrétai reklamai, ir janovac, ka ari parak liels raibums burtu veidu izvélé vai sikaja
raksta traucé reklamas uztveri.

8. Ievérot pietiekamas atstarpes starp teksta dalam, lai nodrosinatu labu
parskatamibu un lasamibu.
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= - ab g,
Mekl&jam: lipogtha

Noliktavas datu operatoru
Poligrafijas drukas asistentu
Poligrafijas darbiniekus

Prasibas:

- VEime stradat un apgit perspekiive nozar

- Precizitate un atbildibas sajita pret uzticéto darbu
Spéja siradat patstavigi, organizét savu darbu

- Pieredze (dziga amata tiks uzskatita ka prieksrociba

Piedavajam:

- Apmacibas un karjeras iespéjas

- Konkurélspéjigu atalgojuma sistému

- Pilnveidot un altistit praktiskas zind%anas

- Dinamiskus darba apstak|us un draudzigu kolektivu

CV un motivécijas vastuli
s0til uz: personalsi@dardedze.lv vai pa faksu; TOTET02.
Sikaka informacija pa talmuni; 26439664

47 .attéls. SIA "Dardedze Holografija” darba sludindjuma makets
publikacijai Karjeras Diena

Aplikosim 47.attéla SIA “Dardedze Holografija” darba sludinajuma maketu
publikicijai Karjeras Diend. Seit ripigi ievéroti krasu ierobeZota lietojuma un
saskano$anas principi — dominé balta, melna un sarkana pamatkrasa. Teksta
burtu krasa saskanota ar firmas logo krasam. lekomponéjot tekstu, ievérotas atstarpes
un burtu izcélumi, lai nodro$inatu parskatamibu un vieglu lasamibu. Izvélétais
attéls acumirkligi informé par firmas darbibas virzienu. Tatad $is sludinajums veic
vairakus uzdevumus - iepazistina ar firmas pamatdarbibu, rada prieksstatu par
firmas vienoto stilu un informé darba meklétajus par 3 aktualam vakancém.

Nakamais sludinajums (skat. 48.attéla) ieklauj sevi vél vairak iespéju. Tas
iepazistina ar firmu, informé par vakancém un atgadina par sadarbibas partneri
personala atlases jautajumos. Tadéjadi tiek prezentéts gan VAS ,Starptautiskas
lidostas Riga” logo un kontaktinformacija, gan personala atlases kompanijas SIA
,CV Tirgus” logo un kontaktinformacija. Sis piemérs parada, ka neliela laukuma (8,2
x 11,6 cm), parskatami, isi un kodoligi var sniegt loti daudz informacijas.
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48.attéls. SIA ,,Tux IT” sagatavotie maketi lidostas ,,Riga” darba sludinajumu
publikacijai 5 min

Izgatavojot reklamu, nepiecieSams saskanot tonus. Liela nozime ir ari
laukumam, kura ir ievietota informacija. Ja informacija ir iespiesta neatbilstosi maza
laukuma, tas liecinas par bezgaumibu un radis iespaidu, ka censaties «ietaupit”

Ar ko sakt?

1. Pierakstiet labakos virsrakstu, kas nak prata.

2. Nedomajot par finansém, aprakstiet vai uzziméjiet, jusuprat, labako attélu,
kas piemérots izvelétajam virsrakstam.

3. Izvértgjiet, cik daudz vietas aiznems teksts, logotips un reklamas devize.

4. Kada bus sludinajuma forma? Uzzimeéjiet piecas sesas skices, kas atskiras
ar virsraksta un attéla izvietojumu. Mainiet vietam elementus, izméginiet dazadus
variantus. Neatkarigi no sludinajuma lieluma veidojiet nelielas skices (ne lielakas par
10x10 cm), lai vieglak buitu izstradat jaunus variantus.

5. Izvélieties, jusuprat, veiksmigako skici. Atbildiet sev uz jautajumu - kapéc
esat izvélgjies tiesi to?

6. Pajautajiet sev: vai virsraksts ir pietiekami spécigs, lai piesaistitu pircéju
uzmanibu? Vai triju sekunzu laika lasitajs uztvers virsraksta un attéla kopsakaru? Vai
attéls ir pietiekami liels, lai ietekmétu lasitaju?

7. Tekstu izvietojiet horizontalas linijas. Ievietojiet sludinajuma savu logotipu
un reklamas devizi. Parliecinieties, ka ir vieta ari adresei, talruna numuram un darba
laikam.

Viens no reklamas specialistiem A. Kromtons ir devis sekojosu padomus
efektivas reklamas izveidei:

1. Ievérojiet meistaru padomus!

2. Atcerieties, par labiem pavariem klast tikai stavot pie plits. Parlabu reklamas
specialistu var klat daudz praktizéjoties. Veidojiet pa vienai reklamai diena!
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3. Sadarbojieties ar reklamas maksliniecisko veidotaju, iedvesmojiet viens otru!
4. Uzklausiet kritiku!

4.3.REKLAMAS BUKLETA, KATALOGA VIZUALAIS NOFORMEJUMS

Ja nepiecieSams sniegt plasu informaciju un gribas to izdarit ta, lai temats
lasitaju acis ieguitu noteiktu nozimibu, tad ir jaizveido reklamas buklets. Buklets
sastav no se$am vai vairak lapam, kuras ir parlocitas vai vidus parliekuma sasatas ar
stieplu sprauditém vai diegiem.

Termins “buklets” plasi tiek lietots visparéja rakstura iespied materialu
apzimésanai. Daudzi reklamas lapam un prospektiem domatie tekstu rakstiSanas
principi piemérojami ari bukletu sagatavos$anai. Tacu, ta ka lapu skaits ir lielaks,
krasi saasinas ari probléma, kas saistas ar lasitaju intereses noturésanu. Lai uzsvértu
butiskas sava komercklasta nodalas, ieteicams paredzét daudzus baltus laukumus
un daudzus apaksvirsrakstus, kuru uzdevums bus vest potencidlo pircéju pa celu,
pa kuru vin$ diez vai ietu. Deriga bus ari teksta pastiprinasana un saskaldisana ar
ilustracijam, kuras atvieglo uztver$anu un palidz izvairities no lielam vienlaidus
teksta platibam.

sijs piinl 1HE0 Lol B Prabins tetd Dt

o e,

49.attéls. SIA’PREZENTREKLAMA” buklets

Pats bukleta izveidoS$anas process iedalas tris lielas dalas.

1. Plano$anas posms.

Taja tiek planots, ka labak cilvékam pasniegt informaciju par noteikto
pakalpojumu, ta lai vinam ta paliktu atmina. Saja posma tiek noskaidrots, kas
klientam ir vislabakais un vispiemeérotakais. Tatad, tiek domats par to. ka ieteikt
cilvékam izméginat konkrétu preci vai pakalpojumu un péc tam izdarit atkartotu
pirkumu.

2. Pamatvértibu definésana.

Veidojot reklamu ir jazina, uz kadu auditoriju reklama tiek vérsis? Kas tiek
reklaméts? Katram cilvékam sava dziveé ir savas pamatvértibas un $is pamatvértibas
var izmantot ka Joti spécigu “ ieroci’, lai izveidotu iespaidigu. iedarbigu, labu
reklamas bukletu. Pieméram, Jas vélaties reklamét telefonu, kurs derétu jauniesiem,
vidéja vecuma cilvékiem un vecaka gajuma personam- tas nozimeé to, ka jauniesiem
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interesé aktivs dzives veids, vidéja vecuma cilvékiem kaut kas nosvérts un vecaka
gada gajuma personam mierigums, atputa.

Veidojot reklamas bukletu jacen$as izvértét, kas visiem Siem cilvékiem
varétu but kopigs, ta lai reklama sasniegtu visu, péc Jisu domam, nepiecieSamo
personu interesi. Tada veida Jas sasniegtu savu mérka auditoriju ar precizakiem
panémieniem.

3. Struktaras izveide.

Struktaras izveide ir bukleta tapsanas augstaka stadija. Taja tiek domats, ka
pareizak butu pasniegt reklama ietverto informaciju. Tiek domats ar kadiem rikiem,
kas tiks paveikts.

Veidojot bukletu ir japadoma, ka izveidot virsrakstu, tekstu, fotografijas,
shémasunziméjumus. Dazassastavdalasirjaizvieto tam raksturigakajas- dabiskakajas
vietas. Pieméram, pirmajam vakam bis nepiecieSams rosinoss virsraksts, bet varbut
ari ilustracija, kas talin pievérs uzmanibu.

Ievadam jaaiznem viena no pirmajam lapaspusém atkariba no ilustraciju
izvietojuma. Vidus atvéruma biezi ievieto loti lielus attélus, kas var stiepties pari
malam vai “gravim’, ka to sauc iespiedéji.

Kad bukletam ir atrasta galvena téma un ir izlemts, ka vislabak
izmantotsastavdalas, tad nereti, gandrizspontanirodasidejasattiecibauznosaukumu,
virsrakstiem, apaksvirsrakstiem un izcelamam rindam. Uz §i karkasa var veidot isu
stastijumu, un izdevums, galu gala, iegiist harmonisku formu. Pacietiba, veselais
saprats un neatlaidiba, mekléjot tadus vardus, kas vienigie spétu izskaidrot piedavato
darijumu vai darfjumus, ir vissvarigakas rakstura iezimes, kuras ir nepiecieSamas.

Bukletu veido$anas principus var ilustrét ar sadu pieméru. Apdrosinasanas
brokeris nolemj laist klaja nelielu astonu lappusu bukletu, kuru vin$ izplatis pa pastu
plasai publikai, ka ari piedavas savas reklamas kampanas presé. Bukleta jaatspogulo
s$adi galvenie darbibas virzieni:

« Mantas un majipasuma apdrosinasana.

o Auto apdrosinasana.

o Ligumi par dzivibas apdrosinasanu, nemot véra hipotéku izmaksu apdrosinasanu.
« Pensijas individuala darba veicéjiem.

Si biznesa specifiska ipatniba ir ti, ka klients pats izlemj, kadu
summu vin$ spé maksat meénesi par visiem S$iem apdroSinasanas veidiem.
Pienakot terminam, brokeris izdara nepiecieSamos maksajumus un reizi gada
saskano ar klientu summu, kada jasamaksa nakamaja gada. Panakto vienosanos
jeb kura bridi var grozit vai korigét. Bukleta mérkis ir sniegt shémas visparéjo
aprakstu, uzaicinat lasitaju atsatit talonu, kura vin$ pats atziméjis sev piemérotu
datumu un laiku, kad var tikties ar brokeri. Brokeris nonak pie secindjuma, ka vina
bukletam idedli piemérota biis 210x148 mm lappuse. Sads formats ievietojams
parasta aploksné un ieglistams vienreiz parlokot A4 tipa lapu. No divam $adam lapa
brokeris izgatavo maketu un sanumuré lappuses no 1-8. Tagad vin$ var izstradat
bukleta struktiiru, vin$ nolemj izmantot svitru ziméjumu, kura attélota maja un
laimiga gimene, ka simbols labklajibai, ko nodrosina mantas, namipaSuma un
auto apdros$inasana. Tada pasa stila veidots mates un téva zimé&ums lidmasina,
personificés nakamos labumus - vinu laimi nodrosinas pravas summas, ko vini
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sanems péc dzivibas apdrosinasanas un pensijas.

Rupigi japiestrada pie bukleta vizuala noforméjuma. Luk dazi aspekti, kas
janem veéra:

1. Interesantas formas.
Bukletiem nav vienmér jabut A4 formata. Citu formu izveidosana ir dargaka, bet
varbut ir vérts izdot naudu, ja tada veida iespéjams labak sasniegt konkréto mérka
auditoriju. Biezi veidojot citadu formu bukletus, papirs netiek izmantots lietderigi,
ekonomiski. Tapéc to veidosanai jabut pamatotam iemeslam.

2. “Tresa valoda”
Parasti zem attéliem. Ta paspilgtina attéla sniegto iespaidu un otradi - attéls
paspilgtina teksta piedavato informaciju. Noformétaji So saspéli dévé par ,Treso
valodu”. Aprakstot to, ko katrs pats var apskatit attéla, tiek nelietderigi izmantots
laukums.

3. Neveidot atsauces.
Tekstu varbit lasis cita seciba, neka to ir iedomajies bukleta veidotajs. Lasitajs varétu
parlékt kadam rindkopam. Tapéc nevajag veidot atsauces no vienas teksta dalas uz
citu.

4. Augstakais 50% teksta.
Teksts drikst aiznemt augstakais, pusi no kopéja bukleta laukuma. Brivas vietas starp
ilustracijam un tekstu padara informaciju labak parskatamu.

5. Viegli lasams teksts.
Tekstam ir jabut viegli lasamam. Tas jaievéro gan izvéloties $riftu, gan burtu
lielumu. Pamata tekstu vienmér var izvéléties biezi lietoto Times New Roman $riftu.
Virsrakstus var rakstit izmantojot citu $riftu, ka ari var uzsvért ar burtu pabiezi-
najumu. Izmantot ieteicams ne vairak ka divus dazadus sriftus.

6. Burtu lielums.
Nedrikst lauties kardinajumam iespiest bukleta péc iespéjas vairak teksta,
izmantojot iespéjami mazakus burtus. Bukletiem, kuri domati lasiSanai, ara pie
dabas, jabut viegli lasamiem ari bez brillém, kuras ir aizmirsu$as majas. Burti
nedrikst bat parak mazi.
ieteicamais minimalais burtu lielums ir 12 punktu lieluma burti.

7. Nelietot visus lielos burtus.
Tadu tekstu ir grati izlasit un tas aiznem daudz vietas.

8. Slejas platums.
Viena slejas rinda var ietilpt desmit lidz divpadsmit vardi. Labs platums ir 7-8 cm.
Vai 35 rakstu zimes, tas ir 10-12 vardu viena rindina.

9. Slipraksts domats isajiem tekstiem.
Sliprakstu vajadzétu izmantot (Italic) isiem parakstiem zem attéliem vai ari izcelot
teksta atseviskus vardus.

10. Atteli teksta vieta.
Reklamu pétijumi ir pieradijusi, ka masu skatiens vispirms apstajas pie attéliem, tad
pie virsraksta, ievada un parakstiem zem ilustracijam. Tapéc vajag vizualizét savu
domu, pirms sakt rakstit. Lielu dalu teksta var aizstat ar ilustracijam.

Isas rindkopas padara tekstu vieglak lasamu. Vakam ir jaieinteresé mérka
auditoriju. Pédéjo lapu biezi izlasa ka pirmo, lidz ko bukletu panem rokas, tapéc tam
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ir jabut pievilcigam- tadam, lai tas iemantotu interesi. Attélus ar cilvékiem drosi var
izmantot jo ipa$i tad, ja vélaties apmeklétajiem sniegt informaciju par kadu apvidus
piedavatam nodarbém.

Vajadzétu izvairities no dazadu veidu attélu kopa jauk$anas. Ieteicams
izvéléties vai nu fotografijas, akvarelus, vai ziméjumus. NepiecieSams uzmantties,
lai ilustracijas nebutu parak detalizétas. Véstljuma veids, kura tekstu papildina
melnbalti zimé&jumi, piesaistis loti ieinteresétu lasitdju uzmanibu. Savukart
ar piemériem bagatais, komiksa veida véstjjums bus vairak piemérots neipasi
ieinteresétiem lasitajiem.

Ar ko sakt bukleta izveidi?

Pirmais svarigais solis cela uz efektiva reklamas bukleta radiSanu ir
informacijassavaksana par noteikto tematu, ieskaitot:

1. Isu paredzama teksta izklastu.

Pasiitijumam paredzama izdeviguma raksturojumu.

Fotografijas un ilustracijas, ko nepiecieSams izmantot.

Tabulu, specifikaciju un darba raksturojumu tehnisko datu kopas.
Datus par tiesiskajiem ierobezojumiem vai atrunam.

Reklamas lapai vai bukletam var but pievienots kupons, kontroltalons vai
pasutijumu veidlapa, kas palidz pardevéjam noslégt darijumu.

Bukleta maketa izstrade ir ripigs un pardomats process. Pirmajam vakam
nepiecieSams rosinos$s virsraksts vai ilustracija intereses radiSanai un uzmanibas
piesaistiSanai. levads viena no pirmajam lappusém. Vidus atvéruma biezi vien tiek
ievietoti lieli, krasaini attéli, tapéc Seit jarapéjas par fotografiju kvalitati.

Brosurai ideali piemérota 210x148 mm lappuse, ko var ievietot parasta
aploksné un ko iegiistam vienreiz parlokot A4 lapu. Bukleti var bat daudz un dazadu
formu, tacu praktiska pielietojuma zina jaraugas, lai tie varétu ietilpt aploksnés vai
butu érti pievienojami jebkuram sttljumam vai pirkumam.

Piemérs apdrosinasanas agenttiras bukleta izveidei:

1. lappusejeb vaks - Attéls — maja un laimiga gimene/ mate un tévs lidmasina.
Devize , Labklajiba $odien. Liela nauda nakotné.”

2. lappuse. - ,To visu jums nodrosinas ikménesa iemaksa, kuras summa ir
nemainiga.”

3. lappuse. - Ievads, teksts.

4. lappuse. - ,Labklajiba” Majas (stastijums par mantas un namipasuma
apdro$inasanu) un cela (stastijums par automobilu aprosinasanu). Nobeigums:
»10 visu jums nodro$inas ikménesa iemaksas, kuras summa ir nemainiga.”

5. lappuse. - ,Labklajiba”. Sodien (stastijums par dzivibas un hipotéku
izmaksu apdrosinasanu) un rit (stastijums par pensiju kontraktiem). Ilustracija:
samazinata majas un laimigas gimenes attéla reprodukcija no pirma vaka.

6. lappuse. - ,Liela nauda nakotné”. Kad apdrosinasanas termin$ beigsies
(stastljums par izmaksam) un kad jus aiziesiet pensija (stastijums par pravajam
naudas summam, ko maksa par pensiju kontraktiem). Nobeiguma: ,;To visu jums
nodrosinas ikménesa iemakasas, kuras summa ir nemainiga.” Ilustracija: samazinata
mates un téva attéla reprodukcija no pirma vaka”

GECNENIS
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7. lappuse. - Aizmugures vika iek$puse ar kabatinu. — Si shéma ir tik logiska,
ka més brinamies, ka neviens nav lidz tai aizdomajies agrak! Uzraksts uz pievienota
talona vai veidlapas: ,,Nositi jau Sodien!”

8. lappuse. - Brokeratirdzniecibas namanosaukums,adrese, telefona un faksa
numuri, arl majas lapas un e-pasta adrese.

Apskatisim veél vienu vienkarsu pieméru kada IT uznémuma prezentacijas
bukleta izveidei. Par pamatu nemts A4 lapas formats, sadalits 3 vienadas dalas un
attiecigi parlocits, izveidojot divus atvérumus (skat. 50.attéla).
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50.attéls. SIA ,,Tux IT” buklets.

Merkis §1 bukleta izveidei — prezentét uznémumu, ta 8 darbibas veidus, sniedzot
isu informaciju par katru no tiem. Galvenie bukleta pamatelementi — uznémuma logo;
uzpémuma stilam raksturigie pingvinu attéli; isa iepazistinasana ar pasu uzpémumu,
ta vésturi; darbibas veidu nosauksana; vizualie attéli, atbilstosi katram darbibas veidam;
kontaktinformacija.

Bukleta izveide procesu apgritinaja apstaklis — liels informacijas dauzums maza
izdevuma. Sada dilemma noteikti nodarbina katru uznémumu, kas vélas sevi paradit no
labakas puses un ieklaut par sevi visu informaciju. Situacija tika atrisinata ar asociativo télu
izmanto$anas panémienu - katrs attéls prezenté vienu darbibas sféru.

Informacijas apjoma zina aptverosaki ir dazadi katalogi. Tirdzniecibas katalogos
parasti min visas preces, ko piedava firma, ta¢u mérki var bat atskirigi:

- nodrosinat talitéju precu izpardosanu;

- izpardosana ar siku precu aprakstu pircéjiem-profesionaliem.

Plagai publikai domatie katalogi var bit no 8 lappusém lidz simtiem lappusu krasainiem
izdevumiem.

Veidojot katalogu, jaatbild uz vairakiem jautajumiem:

1. Tiesi kada bus kataloga loma? (pirkt preces veikalos, pa pastu, ar kurjeru)

2. Kada veida spésim parliecinat potencialo pircéju? (iespaids par solidu tirgotaju,
katalogs ka vitrina vai skatlogs)

3. Kada veida spésim parliecinat lasitaju, ka nepiecieSams rikoties jau talit? (ar
tekstu, ilustraciju, preces attélu, bezmaksas paraudzinu, davanu vai atlaizu kuponu)

4. Vai cen$amies nodibinat pastavigas komercattiecibas? (atsauksmes no
klientiem)
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4.4.SIMETRIJA UN ASIMETRIJA, SKATLOGU IEKARTOJUMS

Skatlogi ir svarigs vizualas komunikacijas veids ar patérétaju. Veiksmigs
precu izkartojums skatloga ne tikai veicina pardo$anu, piesaistot uzmanibu, bet ari
prezenté konkréta uznémuma stilu.

Skatlogu noformétajus parasti nekur nemaca, tapéc par noformétaju var klat
jebkurs makslinieks, kur§ prot stradat trisdimensiju telpa un labi izvélas materialus.
Laikam tadél labi noformétdji ir scenografi, dizaineri un modelétaji. Dazreiz
par lieliskiem skatlogu dekoratoriem kluvusi ar cilvéki bez specialas izglitibas. Laba
kompozicijas un krasu izjiuta palidzéjusi tiem izveidot istus skatlogu noforméjuma
meistardarbus.

Ekspozicijas atjauno$ana ir atkariga no izstaditajam precém. Ja tas ir
sezonas preces, ekspozicija tiek pilniba mainita vismaz reizi trijos ménesos, bet
nelielas izmainas pircéju un pastavigo garamgajéju piesaistiSanai var veikt ik péc
desmit dienam. Dazi veikali pargérbj manekenus katru ménesi. Viss atkarigs no ta,
kadai precei tobrid vajadziga papildu reklama. Visiem jaunumiem un marketinga
akcijam jabut atspogulotam ari skatloga.

Lai spétu izveidot pardosanu veicino$us precu izkartojumus uz podestiem vai
skatlogos, jaievéro dazi noteikti darbo$anas pamatvirzieni. Sie pamatvirzieni jeb
noteikumi ir radusies daudzu gadu pieredzes rezultata. Si pieredze rada, kas pircéjam
liek apstaties un tada veida pievérst uzmanibu.

Izkartojumam ir jabut harmoniskam. To var panakt daléji ar lidzsvara
radiSanu un daléji - stradajot ar krasu salikumiem. Tikai nedaudzi dekoratori var
uzsakt precu izvietoSanas darbu skatlogos bez iepriekséjas planosanas. Tadé] pirms
precu karto$anas vienmér vajadzétu uzskicét domas un idejas uz papira.

Planosanas stadija veidojot skices darbojas ar geometriskam figiram:
kvadratiem, apliem, trijstiriem utt. Sis figiiras sauc par kartojuma elementiem.
Stradajot ar Siem elementiem, var labak novértét lidzsvara panaksanu. Plana nedrikst
aizmirst arikrasas, jo skicé planojums var izskatities pareizs, t.i., visi likumi ir ievéroti,
bet tomér galarezultats var bt neharmonisks, jo krasu salikums visu saboja.

51.attéls. Skatloga dimensiju skice.
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Veidojot pardo$anu veicinosus precu kartojumus, jastrada ar tris dimensijam -
augstums, platums un dzilums. Dotaja skicé 51. attéla redzamas §is dimensijas.

Skatlogu dekoratoram ir uzdevums panakt, lai pircéji apstatos un ieinteresétos
par izstaditajam precém. Ir zinams, ka, lai paietu garam precu kartojumam, ir
vajadzigas tikai dazas sekundes, tadé] ir jabut kaut kam ipasam, kas piesaistitu
pircéja skatienu un ari to noturétu. Tadé] jaizmanto tas skatloga punkts, kuru, ka
rada pieredze, pircéji ievéro vispirms. So punktu sauc par kartojuma ,,degpunktu”.

»Degpunkts” ir novietots uz kartojuma viduslinijas - mazliet zemak par
pircéja acu augstumu. Skatloga iekartotajam jaatrod kartojuma degpunkts, skatoties
ar pircéja acim. Lai piesaistitu pircéja uzmanibu, degpunkta var novietot izkartni vai
kadu ipasu acis kritosu preci. Kartojuma linijam ir javada pircéja skatiens pa visu
kartojumu.

Noteiktas dazadu augstumu un virsmu attiecibas rada harmonisku, patikamu
iespaidu. Lai to panaktu ir jaizmanto zelta viduscela likums. Tas ir attiecibas 3:5:8.
Zemakais augstums = 3, vidéjais augstums - 5 un augstakais augstums = 8 (skat. 52.
attéla).

52.attéls. Objektu izvietojums skatloga, ievérojot attiecibas 3:5:8.

Parveidojot to par skici ar precu elementiem, tas izskatas $adi (skat. 53.attéla).
Bultas rada precu kartojuma ritmu (virziens, kam pircéja skatiens seko sakot no
degpunkta).
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53.attéls. Skice objektu izvietojumam skatloga.

Izvietojot preces skatloga, var izmantot simetrisku vai asimetrisku kartojumu.
Tas atkarigs no iespaida, kuru vélas panakt.

1. Simetrisks kartojums.
Simetrija nozimé vienadu viena veseluma divu pusu kartojumu. Veidojot simetrisku
kartojumu, viena puse ir otras puses spogulattéls. Simetrija tomér biezi vien var radit
garlaicigu iespaidu, jo abas kartojuma puses ir pilnigi vienadas. Var bat ari gratibas
istenot $o principu dzivé, jo preces un paliktni ne vienmér ir vienadas formas un
izméra. Skicéjot pirmo elementu vienmeér to janovieto vidi un paréjos ta, ka paradits
54.attéla.

-

54.attéls. Simetrija.

Pilnigi simetrisku skatloga iekartojumu realaja dzivé panakt ir gruti, tacu
jebkura gadijuma simetrijas principu ievéro$ana rada harmonisku, klasisku, viegli
parskatamu efektu (skat. 55.attéla reklamas-razosanas firma “Esse Dizains” veidotu
skatlogu).



Inga Daliba Vizualas reklamas pamati, 2006

55.attéls. Reklamas-razo$anas firmas “Esse Dizains” veidots skatlogs.

2. Asimetrisks kartojums.

Pretéji simetriskam kartojumam, asimetrija kartojuma rada interesantu
iespaidu. Asimetrija nozimé nevienadu precu kartojuma divu dalu uzbuvi.
Asimetriskajam kartojumam ir raksturiga svara nobide, visbiezak uz labo pusi. 56.
attéla paradits, ka top sada veida skice.

|
1 i

|

|»
_2 |

|

'\

IV
3

|
4/

56.attéls. Asimetriska kartojuma veido$ana.
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Vairuma gadijumu nevarés iegit apmierino$u rezultatu, ja netiks izmantotas
papildinajuma preces. Tas piedod skatlogam tiesi to, kas vajadzigs, lai pircéjs klatu
ieintereséts. Papildinajuma precém ir jaatbilst galvenajam. Pieméram, silkém labak
piederas degvina pudeles un glazes neka sarkanvins, un izstadot kafijas servizi, katli un
pannas Ipasi labi neiederas klat.

Lai pareizi veidotu reklamu, ir nepiecieSams par bazi izmantot dabisko preces
gada pardosanas ritmu. Gatavot savu skatlogu bez §is bazes butu ]Joti neapdomigi,
neracionali un tam butu nejausibas raksturs. Stradat pie skatloga dekoréSanas
nenozimé vienkars$i “izgreznot” skatlogu, isteniba tas nozimé veidot pareizu un
apzinatu preces vizualo reklamu, kuras vienigais mérkis ir pardot vairak precu,
piesaistit vairak pircéju un izraisit interesi par skatloga izstaditajam precém. Jau
ieprieks jaieplano veselu rindu pardos$anas periodu, kas precizi atbilstu veikala da-
biskajam pardosanas ritmam.

Sakotnéji ir nepiecieSams zinat tris lietas:

1. Gada pardosanas sezonas.

2. Pardosanas saistibu ar ipasiem datumiem.

3. Veikala individualo iepirk§anas modeli.

Izmantojot reklamas principu, ka pardo$ana jaatbalsta un jauztur, sekojot
preces pardosanas aug$upejosai liknei un tadéjadi ari traucét lejupejosajai liknei, ir
iespéjams noteikt pareizo reklameésanas laiku istajai precei. Loti slikta reklamésanas
tehnika ir méginat pacelt pardo$anas likni, kas dabiski ir lejupejosa. Augsupejosa
likne skaidri parada, ka precei ir labs noiets. Tadé] preces, kuru pardosanas likne
ir augSupejosa, ir janovieto vizuali vislabakaja vieta - tatad tajas skatloga vietas,
kas visvairak krit acis. Turklat $is preces var izcelt ar norobezota fona palidzibu,
pieméram, novietojot tam aizmugureé ar audeklu parvilktas plaksnes utt. Kombinéjot
$os tris pardosanas veidus: sezonu (ilglaicigs), saistiba ar
noteiktiem datumiem (islaicigs) un uznémuma individualo pardosanas modeli,
var ieglt pareizo pamatu, uz kura izstradat idejas. Starp skatlogu dekorétaju un to
personu, kas nodarbojas ar precu iepirksanu, ir jabut ciesai sadarbibai.

Bez tris jau minétajam lietam skatloga izveides programma jabut vél:

4. Uzpémuma individualajai reklamai.

5. Nozares kopéjai reklamas kampanai.

Sie reklamas veidi biitiba nav tiesi saistiti ar skatlogu dekoracijam, bet tomér
ir loti svarigi ietvert tos skatlogu dekoracijas, lai pilniba tiktu izmantots atpaziSanas
moments - un garamgajéjs péksni saprastu, ka tiesi Seit viss notiek.

Vél ir viens kédes posms, kas janem véra, veidojot skatloga raksturu, proti:
6. Pircéju tips.
To var apdomat, nemot par pamatu veikala dardzibu - vai preces ir ekskluzivas,
vidéjas vai létas.
Skatlogu dekoraciju forma ir precizi jasaméro ar:

- daudz brivas telpas;

- mazak brivas telpas;

- masu ietekme.
Pieméram, ja veikals, kas atrodas apdzivota vietd, kur iedzivotdju iendkumi ir
vidéji, izskatas parak lepns vai ekskluzivs, tas var atturét vietéjo iedzivotaju loku no
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iepirkS$anas $aja veikala, un pieredze rada, ka tas var buit liktenigi uznémuma darbibai. 1
Jaizpéta veikala apkartné dzivojoso pircéju loks, lai attiecigi saskanotu dekoracijas [

raksturu.

4.5.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM

1.

Izvélieties 5dazadaszurnalureklamasunuzskicéjiettoobjektukompozicionalo
izvietojumu! Skicé atziméjiet kompozicijas centralo asi, degpunktu! Nosakiet
kompozicijas veidu!

Piemeérs:

Umeni
Sriuka U

57.attéls. Zurnala reklama un tas kompozicijas skice.
2.

Samekléjiet 3 zurnalu reklamas, kur objektu izkartojuma butu ievérota
attieciba 3:5:8! Ar flomasteri ieskicéjiet reklama $is augstuma attiecibas!
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58.attéls. Augstuma attiecibas 3:5:8 Zurnala reklama.

3.

Veidojiet simetriska un asimetriska skatloga kartojuma skices, izmantojot
dazadas geometriskas figtiras! Uzsakot darbu, lapu pardaliet ar sekojosam linijam
(skat. 59.attéla). Nemiet véra augstuma atskiribas un svara nobidi.

59.attéls. Darba lapa.

4.

Par pamatu nemot simetrisku vai asimetrisku skatloga kartojuma skici, veidot
skatloga vizualo télu aplikacijas tehnika!
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Pirms sakat darbu, izdomajiet kada veida preces izvietosiet skatloga. No ta
biis atkarigs krasu pielietojums vajadzigas ietekmes radisanai. Saja darba japielieto
ari zinasanas par ,,degpunktu’, taja novietojot galveno preci.

5.

Izanalizéjiet vismaz 3 dazadu veikalu skatlogus péc precu kartojuma
likumiem, kas tika apskatiti $aja nodala! Atbildiet uz jautajumiem:
- vai izmantots simetrisks vai asimetrisks precu kartojums?
Kas par to liecina?
- jaskatloga izmantots asimetrisks precu kartojums, ka panakta
svara nobide?
- kas atrodas precu kartojuma ,,degpunkta”?
- vai precizi ievérotas attiecibas 3:5:8?
- ka precu izvietojums un krasu izvéle palidz piesaistit pircéju uzmanibu?
- vai, péc Jusu domam, skatloga iekartojums atbilst veikala individualajam
télam?

6.

Veidojiet kompoziciju, kur intervali attéla darbotos ka ritma pastiprinataji!
Izvélieties attélu ar kustiba esosu objektu vai subjektu, pieméram, skrejoss cilvéks!
Sagrieziet attélu vienadas vertikalas strémelités un pargrupéjiet — strémelites, kas
atrodas attéla labaja pusé, tagad novietojiet, seciba sakot no kreisas malas, t.i.,
acgarni! Uzliméjiet savietotas strémelites uz baltas vai vienkrasainas lapas, ievérojot
vienadus intervalus!
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5.KRASA

Lielu dalu informacijas par aréjo pasauli cilvéks uztver ar sajitu palidzibu,
80-90% no zinama ar redzes palidzibu. Balstoties uz iepriek$éjo paaudzu un uz
katra personisko pieredzi, redzes uzdevums ir informét ari par citu uztveres
sistému iegitajam atzinam. Pieméram, ar redzes starpniecibu priek$meta krasa,
vismaz faktiira un tekstira saméra precizi informé par to materialu, priekSmetu
izgaismojums lauj noteikt to izmérus, formu un attalumu. Tada veida redze biezi vien
sniedz informaciju par to, par ko isteniba vajadzétu informét taustei vai kermena
motoriskajam kustibam.

Neskatoties uz to, ka pamatinformacijas daudzumu més sanemam ar
redzes palidzibu un redzes aparats visiem darbojas vienadi, tacu sajitu un jatu pasaule
katram ir atskiriga. Tam ir vismaz tris iemesli: atskirigs acs jutigums, sintézes un
krasu sajitas noteiksanas caur uztversanas filtru. Acs jutigums attistas un dzives laika
var izmainities. Noveco$anas procesa samazinas acs jutigums attieciba pret isvilna
gaismu, gan violetas gan zilas krasas bérniem liekas daudz kosakas, ka padzivojusiem
cilvékiem.Ir cilvéki, kas redz skanas, burtus un skaitlus krasainus. Citas sajttas ka
smarza, gar$a, pieskariens var ari radit krasu sajutu. Tads sajitu sajaukums tiek
saukts par sinestéziju. Sinestézijas iemesli lidz galam vél nav skaidri, tacu ir noteikts,
ka $i paradiba patieSam pastav, un ta nav iedomu auglis. Ir daudz apliecindjumu
tam, ka cilvéki lidz gada vecumam visi ir bijusi sinestéziki. Péc pétnieku domam
sajutu sajaukums tiek novérots vienam no 2000 cilvékiem. Turklat papildus krasu
sajutai uz redzes uztveri ietekmi atstaj masu dzives pieredze un pozicija, vértéjumu
sistéma un domasanas veids. Tikai uztverSanas procesa gariga izzinasana forméjas
viena vesela. i _

5.1. KRASU UZTVERES LIKUMSAKARIBAS

Lai uztvertu krasu, gaismas impulsam caur redzes aparatu ir jasasniedz masu
smadzenu redzes centrs. Redzes sajitu izraisitaja ir gaisma (elektromagnétiskais
starojums ar vilpa garumu no 760 nm lidz 380 nm). Gaisma var iziet gan tiesi no
priekSmeta, kas izstaro gaismu - saules vai maksliga avota, gan ari ta var atspidét no
kada prieksmeta, kas neizstaro gaismu, vai izspraukties caur siem objektiem. (skat.
60.attélu) Cilvéka acs uztver gaismas kairinajumus un pa redzes nervu skiedram
novada tos galvas smadzenés, kur rodas sajutas, kas informé par gaismas spilgtumu
un virzienu, par priek§meta formu, kustibu un krasu. (skat. 61.attélu)

60.attéls 61.attéls
Redzes aparats, ar kura palidzibu mums tiek nodota gaisma un tas krasu
ipadibas, visiem, kam tas ir kartiba ir vienads. Ta darbiba ir apbrinojama - cilvéka
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acs spéj atskirt aptuveni 10 miljonus krasu tonu. Visi krasu toni rodas fotoreceptoru,
kas atrodas acs abola, savstarpéjas darbibas rezultata. Dazada najinu kairinajuma
pakape, kas ir jutigapret sarkanu, zalu un zilu, izsauc attiecigas hromatiskas krasas
sajusanu. Vienados impulsos més, atkariba no impulsa stipruma redzam, baltu,
peléku vai melnu krasu jeb ahromatiskas krasas.

Acs tiklené ir izvietoti aptuveni 130 miljoni krasas uztveres receptoru, kas
nodod informaciju uz redzes nervu un no turienes talak uz galvas smadzeném.
Lidz galam aiziet tikai ta informacijas dala, kas ir tikusi uzskatita par svarigu, paréja
tiek atsijata. Miasu apzinu var sasniegt tikai viena desmitmiljona dala no kopégja
informacijas apjoma, no kura uz smadzeném tiek nodota viena simta. Redzes
uztveres vértéjama dala ir tas, ka krasas ietekmé miisu passajitu, veido nenoteiktu
ipasibu kopumu. Sis ipasibas tiek sauktas par nenoteiktam tadeél, ka rodas intuitivu
krasu pardzivojumu ietekmes rezultata un nevar tikt izméritas.

Visa krasaina pasaule veidojas no atstarotas gaismas, kuru uztver musu
redze, tacu apkartéja vide ir pietiekami sarezgita un nevienu objektu nevar ieraudzit
atrautu no apkartesosiem. Tapéc runajot par objektu krasu un tas uztveri, jarékinas
ar fonu.

Veidojot krasu kombinacijas, jaievéro virkne krasu uztveres likumsakaribu:

1. Izvéléties parsvara esosas vai dominéjosas krasas. Krasas uztvere mainas
atkariba no ta, uz kada fona to apskatam un kadas krasas tai atrodas lidzas.

2. Lidzsvarot krasu attiecibas. Siltu, gaiSu krasu laukumi skiet lielaki neka
tada pasa izméra vésu, tumsu krasu laukumi.

62.attéls. Krasu laukumu radita redzes ilazija.

3. Ieveérot krasu kontrastu likumibas:

» Maksimalo kontrastu var sasniegt, izmantojot tiras, nesajauktas krasas, ka ari
veidojot loti tumsu un loti gai$u krasu salikumus. (skat. 63.attélu)

o Tiro krasu kontrastu var pastiprinat ar melnas vai baltas krasas klatbutni,
pieméram, sarkans + dzeltens + melns.

o Tonalo kontrastu panak piejaucot izvélétajam krasam balto vai melno,
tadéjadi darot tas tumsakas vai gaisakas. (skat. 64.attélu)

o Kvantitates kontrasts balstas uz dazada lieluma krasu laukumu
pretnostatijumu. (skat. 65.attélu)

o Kvalitates kontrasts veidojas starp intensivam, piesatinatam, spilgtam
spozam krasam un blavam, klusinatam, balam, nespodram krasam. (skat. 66.attélu)

63.attéls. 64. attéls. 65. attéls. 66. attéls.
Maksimalais Tonalais Kvantitates Kvalitates
kontrasts. kontrasts. kontrasts. kontrasts.
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62

Cilvekus jau tala senatné ir intereséjusas krasas un to iedarbiba. Liela nozime
bijusi krasu simbolismam, bet senie dziednieki savukart pétijusi krasas
ietekmi uz cilvéku veselibu. Senaja Egipté, Kina, Indija, Griekija un citur arsti,
priesteri ir izmantojusi krasu terapiju. Viduslaikos ipasa nozime tika pieskirta
krasu simbolismam heraldika, mitologija, arhitektara, svétajos rakstos un
gleznieciba. Krasu simbolikas principi ipasi stingri bija jaievéro maksliniekiem,
un tikai renesanses laika vini brivak, drosak varéja savas idejas izteikt krasas.
Attistoties zinatnei, fiziki un arsti saka pétit krasas ietekmi uz organismu. Katrai
krasai ir savs vilpu garums un svarstibas. Cilvéku acis, ada ir fotoreceptori, kas
uztver So vilnu elektromagnétiskas svarstibas. Krasu vilpa garums tiek meérits
nanametros. Misdienas arstéSanas praksé tiek izmantota krasu terapija, jo krasu
ietekme uz cilvéku ir pieradita.

Krasa iedarbojas uz cilvéka redzi, jutam, fiziologisko stavokli, ietekmé
garigo un fizisko darbibu. BieZi vien dominéjosas krasas var noteikt cilvéka vélmes,
garastavokli. Iepazistot krasu simbolisko un psihofiziologisko valodu, cilvéks
labak orientéjas krasu pasaulé, iemacas tas atbilsto$i izmantot dazadas situacijas,
lai palidzétu gan sev, gan citiem. Krasa daudzos gadijumos var dziedét, pozitivi
rosinat, bet cita situacija — nelabvéligi iedarboties uz cilvéku psihi. Krasu lietojums
prakseé ir ciesi saistits ar cilvéka emocionalajam izjatam. Krasa var priecét, nobiedét,
uzmundrinat un S$okét., ta var palielinat cilvéka darbaspéjas, bet var arl nomakt
jebkuru vélmi kaut ko darit.

Cilvéka acs uztver aptuveni 180 krasu tonu, katram tonim izskir 10
piesatinajuma un 600 spilgtuma pakapju. Kaut gan krasu objektiva iedarbiba uz
visiem ir vienada, subjektivas reakcijas var but dazadas. Cilvéka krasu izjuta var
mainities atkariba no psihoemocionala stavokla, un tas liecina par krasu un emociju
mijiedarbibu.

Cilveks butiba ar sevis izvélétajam krasam izsaka to, ka vinam konkrétaja bridi
pietrikst, vienlaikus atklajot kadu sava temperamenta vai rakstura $kautni. Musu
krasu izjiuta un vélmes var mainities atkariba no laika, dazadiem dzives apstakliem
un psihoemocionala stavokla. Kad cilvékam ir laba passajita un vins dzivo saskana
ar savu iekséjo butibu, tad vinam nav ipasu antipatiju pret kadu noteiktu krasu.
Lidzsvars parasti tiek izjaukts tad, ja cilvéks tiesa vai netiesa veida ir emocionali
ilgstosi piesatinajies ar kadu krasu, atradies ilgstosa spriedzes situacija.

Krasa ir Joti noderiga, kad jaizsaka konkrétas emocijas, ipasi tas, kas ir gratak
izradamas. Daudzi zinatniski pétijumi liecina, ka pastav sakaribas starp krasam un
garastavokli. Izpétits, ka klausoties pasakas ar laimigam beigam, bérni tas zimé ar
dzeltenu zimuli, savukart péc kada bédiga nostasta noklausisanas mazuli to tiecas
zimét briinos tonos.

5.2.KRASU SIMBOLISKA NOZIME UN TO PSTHOLOGISKA
IETEKME UZ UZTVEREJU

Reklamu veido$anas procesa, lai panaktu pilnigaku asociativo ietekmi uz
uztveréju, svarigi ir zinat un izmantot krasu simbolismu. Katras krasas skaidrojums
veidojies daudzu paaudzu un kultiru garuma, saplastot apkartéjas vides véroju-
miem, cilvéka emocionalo pardzivojumu atspogulojumam. Turpmak apskatits
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katras krasas skaidrojums gan no simboliska viedokla, gan psihologiskas ietekmes,
gan izmantoSanas iesp€jam.

67.attéls. Zila.

Zila krasa simbolizé gudribu, bezgalibu, mazibu. Ta asociéjas ar Visumu
un dievisko esamibu. Debeszila krasa — domas skaidriba. Senie égiptiesi $o krasu
izmantoja, lai attélotu patiesibu, visu lietu butibu. Ta bija ari debesu dievietes krasa.
Amerikanu pétnieks EBirrens sava gramata ,, Krasas simbolisms” raksta: ,, Cilvéka
kermenis ir sarkans, intelekts — dzeltens, bet gars — zils” Sarkana krasa simbolizé
karstu, kaisligu milestibu, savukart zila — vairak vésu, uz garigam attiecibam vérstu
milestibu. Senajiem griekiem zila krasa asociéjas ar debesu dieviem Zevu un Heéru,
ka ari milas dievieti Afroditi.

Debeszila krasa simbolizé aizsardzibu, mieru un iedvesmu. Ta ir Jaunavas
Marijas krasa, kuru gleznas simboliski attélo zilas krasas apgérba. Zila tiek uzskatita
ari par sieviska pirmsakuma un attistibas krasu.

Pétjjumi ir pieradijusi, ka zilas krasas gaismas starus var izmantot dazadu
kai$u arstéSanai. Gaidi zilas krasas ietekmé samazinas ari muskulu sasprindzinajums
un asinsspiediens, ka ari palénina elposanu. Zilo krasas ietekmes rezultata cilvékam
var pat mazinaties sapju sajuta. Psihiatrija zilo krasu rekomendé, lai mazinatu
uzbudinajumu un nervu sasprindzinajumu. Tacu, tapat ka ar jebkuru krasu, ari zilo
nav ieteicams parspilét. Ilgstosa parsatinasanas ar zilo krasu var izraisit apatiju.
Parsatinasanas ar krasu notiek tad, ja cilvéks ilgstosi atrodas kadas krasas ietekmeé,
pieméram, ilgu laiku uzturas telpa, kura dominé viena spilgta krasa un maz citu
krasu akcentu. Parsatinasanas parasti notiek ar kosam, spilgtam, spécigam krasam.

Tumsi zila krasa, tapat ka gaisi zila, pazemina muskulu tonusu un, ja darams
ilgstoss fizisks darbs, var ietekmét darba razigumu. Zila krasa palidz atjaunot spékus
péc smagiem emociondliem pardzivojumiem. Ta izsaka tiekSanos péc drosibas,
harmonijas, saistita ar pasanalizi un iedzilinasanos sevi.

Daba zilo krasu vislabak varam izjust debesu zilgmé, jara. Atrodoties daba un
vérojot $is krasas piesatinatas ainavas, cilvéks izjat harmoniju, relakséjas, ieklausas
apkartéjas pasaules troksnos un sava iekséja pasaulé.

Konstatéts, ka zila krasa patik vairakumam pieauguso visa pasaulé. Ta
vismazak uzdzen apetiti, ta atbrivo nervu sistému, rosina radoso potencialu.
Kandinskis atzinis, ka zila ir pati dzilaka no krasam. Skatiens taja it ka iegrimst brivi,
nesastopoties ar pretestibu. Ta ir visnematerialaka no krasam, pati tiraka.

Tumsi zila krasa labi sapludina virsmas. Ta atkariba no tona var but gan
neitrala, gan vésa. Gaisi pelékzila, gaiszila optiski paplasina telpu, attalina plaknes.
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Zalganzila rada dziluma un nerealitates iespaidu.

Nozimes at$kiribas vérojamas gaiSu vai tumsu, blavu vai piesatinatu krasu
raksturojuma un izmantojuma. Svariga psihologiska ietekmé uz uztvéréju ari blakus
eso$a krasa. Apskatisim, ka citu krasu klatbatne ietekmé zilas krasas uztveri (skat.
4.tabula).

4.tabula. Zilas krasas saskanosanas ar citam krasam.

personibas integracija, kritiskas situacijas lauj uzticéties sev,
zila + KirSu sarkana parvarét vientulibas sajutu;

pastiprina iztéli, jaunradi, maca brivi izpaust savas emocijas
zila + zala un pienemt citus cilvékus;

nomierinoss, lidzsvarojoss salikums, labs priek§ saspringtam
zila + dzeltena situacijam, sniedz jaunas idejas;

rada filozofisku skatu uz dzivi, atbrivo no egocentrisma,
zila + balta atvieglo macibu procesu, nomierina impulsivus cilvékus;

aizsargatibas sajuta, lauj istenot savas radosa ieceres,
zila + roza lidzsvarotiba, patstaviba, intuicija;
zila + sarkana palidz saglabat mieru krizes situacijas;

pieskir domu skaidribu, palidz planot un organizét cilvéku
zila + violeta grupu darbu, layj atrisinat problémas attiecibas;

lidzsvaro analitisko un radoso pratu, palidz formulét
zila + citrondzeltena izjiitas;

lauj izprast mentalos procesus, jaunrades prieks,
zila + oranZa spontanums, palidz iet kopsoli ar laiku;

stimulé optimismu, rada iek$éju mieru un spéku realizét
gaisi zila + gaisi roza savas makslinieciskas ieceres;

68.attéls. Zala

Zala ir nemirstibas krasa. Asocigjas ar visu dzivo dabu. Ta simbolizé
atdzimsanu, atjaunos$anos, jaunibu un izaugsmi. Zala krasa simbolizé harmoniju un
lidzsvaru. T4 stabilizé gan fiziologiskos, gan psihiskos procesus cilveka. Si krasa lauj
apjaust savu veselumu. Tas ietekmé vieglak veidot savstarpéjo sapratni. Zala krasa
atrodas pastaviga attistiba, augSanas procesa ka augu valsts, ar kuru ta asociéjas. ta ir
krasa, kas atjauno.

Zala krasa rodas no dzeltena un zila sajaukuma. Jo vairak zalaja bis dzeltena,
jo dinamiskaka un aktivaka ta bus. Ja parsvara bus zila, tad zala bus vésaka un
mierigaka.
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Zala krasa vienmér meklé sadarbibu, saskarsmes punktus. Ta ietver sevi
vélésanos ienemt sev piemérotu vietu dzivé. Tas ietekmé cilvéks vélas sanemt atzi-
nibu, bat novértéts. Zala krasa simbolizé dzives pacélumus un kritumus. ta ir
orientéta uz dabas ritmiem. $ai krasai ir izteikta spé&ja atjaunot lidzsvaru un noturét
cilvéku starp prata interesém un sirds emocijam. Cilvékiem, kuriem ir tuva zala
krasa, ir viegli saglabat passavaldi$anos. Cilvéks zalo krasu intuitivi meklé stresa un
emocionalu traumu gadijumos. Zala krasa rada komforta sajitu un rosina atpisties
no ikdienas steigas.

Zalas krasas simbolisms — uzplaukums parada it ipasi biznesa vidé. Ta ir ari
finansialas un materialas labklajibas krasa.

Nepatika pret zalo krasu var noradit uz neapmierinatibu ar savu emocionalo
stavokli, neatrisinatam smagam savstarpéjam attiecibam, nesaprasanos vecaku un
bérnu starpa.

Smaragdzala krasa simbolizé Zélsirdibu, iecietibu, pieméro$anos apstakliem.
Si krasa saistita ar garigumu un materialas labklajibas izpratni, ta palidz radit sajatu,
ka dzive ir skaista.

Arstnieciba zala krasa palidz organisma atjauno$anas procesos. Krasu
terapija to izmanto galvenokart, lai mazinatu nemieru, trauksmi. Si krasa lidzsvaro
asinsspiedienu un sirdsdarbibu.

Dazadi zalas krasas pasteltoni ir pieméroti dzivojamam un darba telpam. Si
krasa rada mierigu un draudzigu atmosféru, veicina komunikaciju, mazina spriedzi
un vedina cilvékus uz konstruktivam sarunam.

Pastav arl konkrétiem zalas krasas toniem ne parak labvéliga ietekme uz
cilvéku, pieméram, laima un olivzala krasa var but kaitiga cilvéka emocionalajam
stavoklim. Slimigi dzeltenzalie toni tiek saistiti ar skaudibu, skopumu, aizvainojumu.

69.attéls. Dzeltena

Dzeltena krasa ir saules, siltuma, optimisma un energijas krasa. Dzeltena ir
intelekta, kas seviietver transformacijas spéku. Ta ir ka cel$ no neapzinata uz apzinato.
Si krasa palidz cilvékam izprast un sasniegt gan garigas, gan materialas vértibas. Ta
ir loti aktiva un rado$a kras, kas palidz koncentrét spéku un uzmanibu vélamaja
virziena, lai varétu sasniegt mérki.

Krasu psihologija dzeltena krasa norada uz tieksmi péc neatkaribas un
uztveres horizonta paplasinasanas. Si krasa liecina par cilvéka vélmi atrast dzives
jégu un paplasinat komunikacijas sféru. Si krasa ir ipasi ieteicama cilvékiem, kam
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gruti uzsakt sarunu, izteikties un dibinat kontaktus. Ta attista komunikabilitati.

Eizens Laube ir apgalvojis, ka dzeltena krasa izsaka lielu prieku, dzivibu un
sauli, bet netiri dzeltena mitologiski nozimé greizsirdibu skaudibu, neuzticibu un
kildas. Tapéc vienmér, runajot par krasam, ir janem véra vai runa ir par gaisu, tiru
spektra toni vai par jauktu un netiru. Péc Edvina Bebita krasu un gaismas teorijas,
tiri dzeltena krasa ir labvéliga un dziedino$a. Ta aktivizé nervu sistému un smadzenu
darbibu. Dzelteno krasu dévé ari par intelekta krasu, jo ta veicina intelektualo
attistibu.

E.Bebits uzskata, ka dzeltena krasa ir pati gaisaka spektra un sevi ietver
dinamiku. Ta ir ka atslégas krasa miisu nervu sistémai, jo aktivizé to. Si krasa stimulé
limfatisko, asinsrites un gremos$anas sistému. ipasi ta stimulé aizkunga dziedzera un
zarnu darbibu.

Dzeltenas krasas pozitivas izpausmes un veikliba, apkériba un prieks,
originalitate, uznémiba, godigums un parliecinatiba par sevi. Dzeltenajai krasai
ir daudz dazadu niansu un nokrasu, bet maksimali pozitiva izpausme ir tikai tiri
dzeltenajam (spektralajam}. Tiklidz dzeltenajai krasai tiek piejaukta briingani peléka,
zalganpeléka vai melna krasa, dzeltena klist netira un iegiist negativu nokrasu. Sadi
toni ir saistiti ar Zélabam, stidzibam, neapmierinatibu, neuzticibu. Cilvéki $adu tonu
ietekmé jaitas nemiléti un nelaimigi. Sadas krasas nianses ir saistitas ar gremosanas
traucéjumiem un problémam personigaja dzive.

Ta attira un atjauno organisma vitalos spékus, labi palidz depresijas arstésana,
ka ari atjauno ticibu saviem spékiem. Nespodra, netira dzeltena krasa ietver loti
daudz negativu aspektu, pieméram, noskano uz sarkasmu, neuzticibu nosodijumu,
nodevibu. Viduslaikos netiri dzeltena krasa bija ka zimogs un tadas krasas apgérbu
lika nésat nodevéjiem un prostitatam. Negativa aspekta dzeltena krasa ir ka fanatikis,
kas parliecinats par savu misiju un kartibas iedibinasanu.

Dzeltena ir pirma krasa, ko at$kir jaundzimusie. Spilgti dzeltena citronkrasa
ir visspido$aka no visam krasam un visnogurdinosaka, ja uz to skatas ilgaku laiku.
Dzeltena krasa ir visuzmundrinosaka, ja uz to skatas ar acu uzmetienu. Ir konstatéts,
ka pari visbiezak stridas un bérni raud citrondzeltenas istabas.

Tiri dzeltena krasa simbolizé pratu, gudribu un prasmi risinat problémas. Ta
aktivizé pozitivo domasanu un intuiciju. Dzeltenas krasas pozitivo ietekmi cilvéks var
gut dzeltenas gaismas ietekmé, atrodoties dzeltena interjera, valkajot kosi dzeltenu
apgérbu, vérojot dzeltenus ziedus.

Statistika liecina, ka ar dzeltenam automasinam sadursmes notiek retak.
Dzeltena ir prieciga, jautra un pacilajosa krasa. Ta asociéjas ar prata intelektualo
pusi, domu ekspresiju, ta vairo apkeéribu, spéju atskirt mentalos objektus, uzlabo
atminu un spéju skaidri domat- Sis krasas klatbiitne nostiprinas spéja pienemt
lémumus un izdarit pareizus secinajumus, ka ari asimilét jaunas idejas un izveértét
dazadus viedoklus. Ta vairo palavibu saviem spékiem un optimismu. Savukart indigi
dzeltena krasa médz apzimét bailes.

Dzeltena krasa ir spilgta, dziviga un energiska. Ta atsvaidzina telpas, stimulé
uz laimi un rado$u darbu, tapéc ta piemérota ne tikai dzivojamajai telpai, bet ari
virtuvei un édamistabai. Kréma dzeltena krasa padara dzivaku gulamistabu un dar-
bistabu, neradot parblivéjuma efektu.
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Péc amerikanu psihoterapeita M. Eriksona domam, krasu vizualizacijai
ir ipasi svariga nozime. Ja cilvéks sava iztélé prieksstata krasu fonus, formas un
objektus, dazadus télus, Sie iztéles kairinajumi darbojas daudz spécigak neka realie.

70.attéls. Oranza

Oranzas krasas vilpu garums 590-610 nm. Oranzais sastav no dzeltena un
sarkana. Oranza safrankrasa no pasiem senakajiem laikiem ir simbolizé&jusi atklatu
dievisku milestibu un Dieva milestibas (sarkana) savienibu ar vardu (dzelteno). Si
krasa simbolizé ari visas zinatnes muzas. Grieku ritausmas dievietes Eosas (romie$u
Auroras) Salle, tapat ka muzu apgérbs, bija zeltaini oranza krasa, un ta bija svéta
tradicija. Kristietiba safrana un oranza krasa bija Dieva simboli, kas piepilda sirdi un
dvéseli. Dzelteni oranza krasa simbolizé ari cilvéka savienibu ar Dievu.

Oranzas krasas pozitivais aspekts ir spéks, zélsirdiba, iecietiba, neizsikstosa
energija, sabiedriskums un taisnigums. Bet parsatinoties ar $o krasu, paradas tas
negativais aspekts - lepnums, tieksme nemt un neatdot paradus, pasattaisno$anas.

Oranza krasa atbild par fiziologiskajam vajadzibam un nepiecieamibu, rada
ticibu sev. Ta ir impulsiva, uzstajiga, optimistiska un draudziga krasa, kas simbolizé
pétniecisku pratu un intelekta attistibu. Si krasa dod iespéju paplaginat izzinas robe-
zas ar aktivu rado$u darbibu. Ta ir mérktiecibas krasa, kas virza uz prieksu, nelaujot
sédét mala, paslépties no problémam, bet liekot aktivi darboties un risinat samez-
glotas situacijas. Dzeltenais palidz izgaismot pagatnes notikumus un konfliktus.
Antipatijas pret o krasu var liecinat par nemitigu emociju un jitu apvaldisanu un
aizvainotu pascienu. Tacu tie$i oranza krasa dos spéku un lidzsvaru smagu zaudeé-
jumu brizos un bédas, palidzés parvarét nepatikamus satricindjumus un personiskos
apvainojumus. Ta ari palidzés atklat apsléptas emocijas un atbrivoties no spriedzes.
Nepatika pret $o krasu var noradit uz bailém un nedrosibu doties uz prieksu, uz
pagatnes sapju un problému apslapésanu un nevélésanos tas risinat. Sis emocijas biezi
var bt saistitas ar tuvu cilvéku zaudéjumu, aizvainojumu un netaisnibas izjttu.

Pétijjumi liecina, ka oranza krasa palidz parvarét bailes un nedrosibu. ipasi
labveligi ta iespaido nerunigus un noslégtus bérnus, jo rosina vinus komunikacijas
procesa klat drosakiem, atvértakiem, parliecinatakiem. Ta aktivizé ekstraversiju un
komunikaciju.

Péc arsta E. Bebita krasu terapijas ieteikumiem oranza krasa palidz depresijas,
noslégtibas gadijuma, jo veicina emociju atbrivodanos. Sis krasas gaismas stari izraisa
pozitivu terapeitisku efektu bronhialas astmas, bronhita, epilepsijas un reimatisma
arstésana, ka ari labveligi iedarbojas uz gremosanas organu un nieru darbibu.
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Dzintara krasa palidz novérst $aubas un aizdomigumu, rada parliecibu par sevi,
stimulé prata un gara darbibu.

Savukart persiku krasa ir harmonijas un lidzsvara krasa. Ta rada labvéligu
vidi draudzigiem kontaktiem. Si krasa visai labvéligi ietekmé pusaudzus, kas vél nav
izvélgjusies savu dzives celu. Ta dod ari parliecibu par saviem spékiem un apdomibu
pirms lémuma pienems$anas. Ar to izskaidrojams ari fakts, ka aprikozes un persiki
lieliski noder nervu energijas apsikuma gadijumos.

Ipasi oranzas krasas pozitivo, vitalo energiju var izjust, vérojot saulrietu
vai saulléktu, oranzus ziedus, ugunskuru. Iedarbiga ir arl zimésana un gleznosana
ar dazadiem oranzas krasas toniem, ka ari vizualizacija ar So krasu. Protams, var
izmantot ari oranzu apgérbu, tacu ne katram tas piestav, tapéc dazadi oranzas
krasas aksesuari, interjera detalas, augli vai ziedi var kompensét §is krasas trakumu
apkartéja vide.

Spilgts oranzs sienu krasojums vairak bis piemérots kafejnicai vai kadai citai
sabiedriskai telpai, kura cilvéki neuzturas ilgstosi. Ir jaievéro, ka cilvéks ilgstosi
atrodoties intensivas, spilgtas krasas ietekmé, atri var parsatinaties ar to, ta ka paradas
nervozitate, uzbudinajums un galvassapes. Tapéc dzivokli labak izvéléties gaisakus,
mierigakus oranzos pasteltonus. Si krasa telpa rada silu, majigu un radosu gaisotni,
veicina draudzigas un optimistiskas sarunas.

71.attéls. Sarkana

Sarkanas krasas vilna garums ir 650-780 nm. Sarkanajai krasai ir daudz
nokrasu. VisgaiSakie sarkanie toni ir sartais, avenkrasas un uguns sarkanais. No
citiem toniem atskiras ai izteiktaku aktivitati. Sarta - ta ir skanosaka no sarkanajam
krasam. Ta stimulé jutekliskumu, iztéli un meérktiecibu. Avenkrasa - sarkanais ar
nelielu zilganu nokrasu - necinas ar dzivi, bet mil to. Ta ir vairak individualitates,
nevis pila krasa. Si krasa veicina atklatibu un ticibu saviem spékiem. Uguns krasa,
kas atrodas vida starp sarkanajiem pustoniem, ir dedzinosi spilgta. Taja manama
neliela oranzas krasas klatbutne. Uguns krasa attira tapat ka ar uguni, ta atskiras ar
lielu mérktiecibu, gribasspéku un dedzigumu.

Tiri sarkana iedvesmo fizisko dzivi, vairojot adrenalinu un gribu uzvarét. Tiri
sarkanajam raksturiga neizsiksto$a energija, nepartraukta kustiba. Cilvéku evolicija
uz zemes nebiitu iespéjama bez sarkanas krasas. Si krasa simbolizé drosmi, cinu
un uzvaru. Ta uzbudina un paitrina. Tas devize ir - nekad neapstaties! Si krasa
iedvesmo un dod spéku turpinat aizsakto darbu.

Sis krasas pozitivais aspekts - lietderiba, neatlaidiba, cina par savam tiesibam,
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dinamiskums, atziniba, atdzimsana, pateiciba. Savukart negativais aspekts, kad
notikusi parsatinasanas ar $o krasu, -neiecietiba, cietsirdiba, spitiba, kareivigums,
fizisks parspéks. Si krasa pastiprina ari kauna un vainas apzinu.

Sarkanaja krasa ir daudz juteklibas. Ta valda par seksualajam attiecibam, un
viens no galvenajiem tas uzdevumiem ir ripes par dzimtas turpindjumu. Sarkana
krasa sava labakaja izpausmé piepilda dzivi ar kaislibu, kas nes gandarijumu, bet
negativa aspekta ta ir saistita ar dzivniecisku instinktu un izvirtibu.

Sarkana krasair orientéta uzizdzivosanu un passaglabasanos, taizjit vajadzibu
péc taisnibas, ta ir “lielais reformators’, tas ugunigais spéks sadedzina visu netiribu,
tacu §1 krasa var but ari diktataras simbols, jo var izraisit karu, lai iegtitu varu. Asins
sarkanais var but ari diktataras simbols. Toties pozitivaja izpausmé ta var uzupuréties
draudzibas varda. Ta iet ka kareivis, kas gatavs atdod dzivibu par biedriem. Sarkana
krasa var but egocentriska, negativaja aspekta izpauzoties ar galéju neiecietibu un
vélésanos visus izgristit. Tacu $1krasa izraisa neparvaramu vélmi ielikoties dziluma,
ta ir ka pétnieks ar lielu energiju un dzivesprieku.

Péc E. Bebita krasu macibas, sarkana krasa ipasi ietekmé asins sastavu un
asinsriti. Ta labveligi iespaido hemoglobina limeni (emocionala limeni anémija
ir saistita ar tonusa pazeminasanos), jo paaugstina tonusu un asinsspiedienu. Ta
iedarbojas ari uz kermena temperatiru. No sarkanas krasas vajadzétu izvairities, ja
cilvéks tikko ka parcietis smagu satracinajumu vai jutas aizkaitinats. Ari ilgstosas
pieptles un nervusasprindzinajuma gadijuma $i krasa nav vélama. Tacu, ja ilgstosi
jadara garlaicigs darbs vai jaatrodas nospiesta situacija, tad $o krasu var lietot
uzmundrinajumam. Si krasa palidz parvarét kautrigumu, to var izmantot situacijas,
kad grati pienemt lémumu.

Krasu psihologijas nodarbibas sarunajoties ar studentiem par sarkano
krasu, nakas dzirdét visdazadakos viedoklus. Vieniem $1 krasa Skiet ipasi svariga
un nozimiga, citiem kaitino$a un traucéjo$a. Viss ir atkarigs no musu temperamen-
ta, veselibas stavokla un individualas konstitacijas. Ta, pieméram, kada studente
raksta, ka vinas dzives krasa ir sarkana, jo ta palidz parvarét daudz gratibu: “Ta mani
iedrosina, palidz but aktivai. Mana apgérba vienmeér ir bijis un bas sarkanais tonis.
Vienmér to velku uz darba parrunam un svarigiem notikumiem. Ta palidz veiksmigi
pabeigt iesakto darbu.” Turpreti kada cita vinas studiju biedrene izjut nepatiku pret
kosi sarkanu un oranzu krasu, jo tas Skiet uzkritodas un naidigas. Savu nepatiku
pret spilgtu sarkano i meitene skaidro ar savu hiperaktivitati bérniba. Sobrid vina
véloties bt mieriga un atpusties, tapéc kosi sarkanie toni esot parak uzbudinosi.
Zimigi, ka §1 studente, kas sevi uzskatijusi par hiperaktivu, jau bérniba izjutusi lielu
patiku pret balto krasu un vajadzibu pret tas.

Gan amerikanu arsts un zinatnieks E. Bebits, gan daudzi citi zinatnieki
ir rakstjjusi par sarkanas krasas pétijumiem. Tas ietekmé paaugstinas
asinsspiediens, paatrinas pulss, aktivizéjas muskulu spéks, palielinas izturiba,
kustibu atrums un reakcija. Sie arsti un zinatnieki raksturo $o krasu ka energisku,
karst un aktivu, tapéc to vajag stipri dozét, jo parsatinasanas ar to var radit nervu
sistémas parpiili, galvassapes, acu apsartumu. So krasu neiesaka nervoziem un viegli
uzbudinamiem cilvékiem. Krasu terapija arsti to iesaka apatijas, fiziska gariguma
izstkuma gadijumos. Ta palielina vitalitati, izturibu un sekmé imunsistémas
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darbibu.

Sarkanbrinie toni veidojas no divu krasu salikuma: sarkans + melns. Ta sevi ietver
sarkana spéku un energiju un briina dzildomibu. Si krasa lauj izturét griitibas un palidz
parciest bédas.

Sarkani violetais veidojas no sarkanas un nelielas zilas krasas piejaukuma. Tas
raksturo tiek§anos uz pilnibu. Si krasa sevi apvieno acim nesaskatimo energiju -
infrasarkana un ultravioleta energiju. Sarkani violetais labvéligi ietekmé endokrino
sistému. Tas ir ka dabisks antibiotikis, tas stimulé garigu izaugsmi, necie$ verdzibu,
palidz parvarét sapes un bédas. Ar $o krasu iespéjams sevi apvienot gan pagatni, gan
nakotni.

Nemot véra, cik biezi notiek nelaimes gadijumi ar sarkanas krasas
automasinam. Brazilija un Ekvadora aizliegts braukt ar Sadas krasas auto, iespé&jams
tapéc, ka sarkanus objektus cilvéks uztver vélak neka citus.

72.attéls. Roza

Roza ir audzino$a krasa, kas taja pasa laika veicina atputu un relaksaciju.
Izmantojot to gulamistabas un telpas, kur dzivo vecaki cilvéki. Roza ir nomierino$a un
sniedz maiga siltuma un piepildijuma sajitu. Ta mazina uzbudinajumu un agresijas
tieksmes, biezi sniedzot pasargatibas un milestibas izjatu.

Roza krasa mazina vientulibas, bezceribas sajitu, ka ari izmisumu. Ja sarkana
krasa vairak asociéjas ar seksualitati, roza toni saistami ar nesavtigu milestibu. Kad
cilvéks jatas nomakts, nav parliecinats par saviem spékiem vai izjut dusmas, ar
$im izjatam palidz tikt gala un lauj pacelties sparnos piesatinati roza tonis. Ta ir
spirituala krasa, kas praktiska izmantojuma garam asociéjas ar lidzcietibu, atbalstu
un laipnibu.

Negativie aspekti: fuksijas tonis, tapat ka violetais, tiecas cilvéku izraut no
realas dzives, aicina izvairities no pieredzes iegiisanas. Ta var but ari parak relakséjosa.
Tas nozimé, ka cilvékiem, kuri tendéti uz depresiju vai ir izteikti intraverti, vajadzétu
no $is krasas izvairities.

Roza krasu saista ari ar beznosacijuma milestibu, ilgu un sapnu piepildijumu.
Ta nozimé ari spé&ju piedot un saprast otru. Si krasa atspogulo harmoniju un milestibu,
nomierina, rada komfortu un paatrina atveselo$anas procesu. Roza krasa tiek
uzskatita par loti dziedino$u gan fiziska, gan gariga zina.
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73.attéls. Violeta

Violetas krasas vilnpu garums ir 400 nm. Violeta krasa rodas, kad vienadas
proporcijas tiek sajaukta sarkana un zila krasa. Simboliski §1 krasa manto ipasibas no
abam pamatkrasam un simbolizé gan milestibu, gan pratu.

Violetajai krasai ir plass spektrs, ta var bat gan loti gai$a, gan piesatinata
tumsi violeta. Tapéc janem véra, ka krasas gaiSo un tumso tonu iedarbiba uz cilvéka
psihofiziologiskajiem procesiem ir visai atskiriga.

Si krasa pozitivaja aspekta pauz individualitati, bet parsatinaganas ar to
var novest pie intraversijas padzilinasanas. Tiesi tapéc tumsi violeta krasa netiek
rekomendéta maziem bérniem un cilvékiem krizes situacijas. Savukart gaisi violetie
toni, cerinkrasa vai violetie pasteltoni ir labvéligi un atstaj pozitivu iespaidu.

E. Bebits ir izpétijis, ka violetais labvéligi iedarbojas uz visa skeleta sistému.
Tam ir antiseptiska un attirosa ietekme gan fiziska, gan gariga limeni. Violeta krasa
palidz sabalansét fizisko un garigo energiju. Ta ir Joti labvéliga vézu un citu audzéju
profilaksé, ka ari atvieglo artrita raditas sapes.

Violeta krasa rosina iedvesmu, jaunradi un viedus sapnus. Meditacijas $i
krasa palidz atklat gan pagatnes apstaklus, gan attiecibu samezglojumus. Violeto
krasu biuitu ieteicams lietot kopa ar citam krasam, pieméram, dzelteno, krémkrasu
vai oranzigo. Tastapéc, ka tumsi violeta ir smaga krasa un tas parpilniba var novest
depresiva stavokli- Violeta krasa pozitivi un terapeitiski iespaido iekaisuma procesus
un adas slimibas.

Péc E. Bebita pétijumiem, $1 krasa labvéligi un dziednieciski iedarbojas
smadzenu satricindjuma, nervu un imunsistémas problému gadijuma.

Tumsi violeta krasa salikuma ar melno rada spéku, ar ko var paklaut savtigos noltkos,
- varas kari, valdonigumu, lielummaniju. Sis krasu salikums var radit tendenci uz
depresijas padzilinasanos.

Purpura un violetie toni ir vienas un tas pasas krasas dazadas gradacijas
atkariba no zila vai sarkana parsvara, un $is gradacijas var viegli sajaukt. Tacu
katrai nokrasai ir sava nozime. Purpura krasa dominé sarkanais, bet violetaja jeb
hiacinsu krasa - zilais. Simbolisma valoda purpura toni nozimé taisnibas milestibu.
Toties lilligais, maigi violetais simbolizé intuiciju, spé&ju ielikoties nakotné,
tieksmi uz okultam zinatném. Si krasa ir labvéliga neiralgijas arsté$ana un acu slimi-
bu gadijumos.

Violetie toni ir ari labvéligi pasanalizei, kontaktiem ar savu iekséjo bérnu.
Vizualizacijas procesa var iztéloties dazadus augus violeta krasa (cerinus, krokusus,
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hiacintes, irisus, asteres u.c.), jo tas palidz apzinaties savu iek$éjo potencialu un
radosas spéjas. Ja ar violetajiem toniem strada makslas terapija, tad ieteicams izmantot
akvarelkrasas vai niansém bagatus violetus pastelkritinus.

74.attéls. Melna

Melnas krasas pozitivais aspekts ir noteikta spéka izpausme, spéja paredzét,
saturigums, apsléptas bagatibas. Negativais aspekts - sagrave, egoisms, nospiestiba,
depresija, tukSums, ierobezojums. Melna krasa uztver absorbé visus izstarojumus, ari
negativos.

Jaunie$i melno krasu iecienjjusi tapéc, ka ta tiek uzskatita par pasu modernako un
elegantako, ta izsaka protestu pret vértibam, ko uzspiez sabiedriba. Melna krasa to visu
apSauba. Ta ir saistita ar augstakajiem idealiem. Ta var ierobezot un apslépt.

Melna krasa simbolizé beigas, bet tiesi tas dod pamatu arl visam
jaunajam. Ta ir saistita ar noslépumainibu un tumsu. Slepeno zinasanu dé] melna krasa
kontrolé situaciju. Melna krasa palidz saglabat varu. Ta var noradit uz to, ka cilveks
jut nepiecieSamibu kontrolét situaciju, apkartéjos cilvékus. To biezi dikté bailes un
nedrosibas izjita. Tas var but bailes no nakotnes. Ja cilvékam ir liela nepiecieSamiba
valkat melnu apgérbu, tas var noradit, ka cilvékam dzivé trikst kaut ka loti svariga.
Melnais ir ka vajadziba pieméroties situacijai, ko nevaram pienemt vai mainit. Tapéc
arl daudzi cilvéki melnas drébés jutas komfortablak un drosak. Péc Z. Freida domam, $i
krasa simbolizé mates klépi, kas bija drosaka vieta pasaulé.

Taja pasa laikda dzivé melna krasa var traucét cilvéekam izjust un
apzinaties to, katad isti vipam pietrakst, ta var bremzét attistibu. Melnas
krasas kombinacija ar «citam krasam var skaidri noradit problému, ko
cilveks sacis risinat. Pieméram, melns un gai$§i zils norada, ka cilveks ir
gatavs ieiet jauna dzivé, §1 krasa discipliné un ierobezo, palidz haosa sakartosana.

Savukart makslas darbos melna krasa ir ta, kas vislabak lauj izcelties citam
krasam. Paréjas krasas uz melna fona klast spilgtakas, luminiscéjosas, palielinas kon-
trasts, kas glezna palidz izcelt galveno.

Melna darbojas ka aizsargkrasa un var nomierinat loti satrauktus un jatigus
laudis. Tac¢u $1 krasa jaizmanto Ipasi uzmanigi, jo tas parmérigs daudzums var
nojaukt emocionalo lidzsvaru un izraisit depresivas, nomacosas domas. Melna krasa
ir efektiva, ja to izmanto kombinacijas ar balto krasu, jo tad tiek lidzsvarotas cilvéka
polaritates, seviski tad, ja cilvéks sak zaudét kontroli par sevi.

Krasu simbolisma izskir divas melnas krasas: pirma ir pretpols baltajai vai
dieviskajai patiesibai, otra ir pretpols sarkanajai vai dieviskajai milestibai. Gleznieciba
$o otro pretpolu parasti attélo ka tumsi, tumsi sarkanu vai ari risas krasu.

Melnajai krasai ir liela nozime projektivajos testos un makslas terapija. Ja
zimé&juma dominé melna krasa, tad vispirms svarigi ir skatities uz zimé&juma kontek-
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stu, sizetu, liniju plidumu un blivumu, noskaidrot, kada konkréti ir melnas krasas
nozime zimé&juma. Dazkart ta var but ar tiri dekorativu nozimi, citreiz ar simbolisku,
bet dazreiz ta var bridinat par nopietnam problémam. Samelnots vai stipri satumsinats
zimé&jums var noradit uz nesaskanam, emocionalam cieSanam, psihotraumu, depresivu
noskanu vai kadu ieks$éju slimibu. Dazkart autors apzinati izmanto melno krasu, lai
izteiktu savas sapes, izmisumu, bet dazreiz ziméjuma ta paradas pilnigi neapzinati,
atklajot pardzivojuma dzilumu. Analizéjot stipri samelnotus ziméjumus, butu janem
véra darba kopéja noskana un simbolika, ka ari autora ilustrativais. Biezi vien melna
krasa var but ka simbols kaut kam noslépumainam un nezinamam. Ar paradities pa-
saku un mitologiskie sizeti, kas autoram palidz iedzilinaties télu un simbolu pasaulé.
Projektivas metodikas melno krasu médz interpretét gan ka depresijas, noslégtibas,
skumju krasu, gan arl ka agresijas, dusmu, bailu un trauksmes raditaju, tacu tas ne
vienmér ta ir. Daudzas situacijas melnas krasas parsvars ziméjuma ties$am var noradit uz
kaut ko slimigu, trauksmainu vai agresivu. Tacu vél biezak melna krasa ziméjuma tiek
izmantota ka grafisks izteiksmes lidzeklis. ipasi tas attiecas uz tiem zimé&jumiem, kuru
autori skola vai izstadés ir iepazinusies ar dazadam grafikas tehnikam. Tad ziméjuma
melna krasa var butka smalks un interesants kompozicijas risinajums. Ta var bat ari
kada konkréta grafikas tehnika (tusas ziméjums, melna pildspalva, oforts, linogriezums
u.c). Jau kops seniem laikiem cilvéks ir ziméjis melnbaltus zimé&jumus, izmantojot ogli.
Sados ziméjumos daudz svarigaks par krasu ir linearais risinajums, sizets konteksts un
pasa autora viedoklis.

75.attéls. Peléka

Pelekas krasas pozitivais aspekts ir realisms, apvienosanas, respektablums. Si
krasalabvéligi iedarbojas uz cilvékiem, kam gruti savaldit savas emocijas, but atbildigiem.
Peléka krasa vinus stabilizé, palidz savaldities un atgriez uz zemes.

Pelékas krasas negativais aspekts un simbolisms - bailes no zaudéjuma, kriti-
cisms, melanholija, skumjas, depresija un askétisms, arl neticiba pozitivajai nakotnei
un asociicijas ar pelniem, putekliem, vecumu. Sis krasas apgérbs, ir ka aizsargbrunas
misdienu cilvékam. Savukart melnbalts vai peléks interjers var noradit uz vélmi aiz-
braukt un mainit dzives apstaklus.

Peléka krasa ir ka tilts starp balto un melno, ka starpstadija. Pelékais nekad
nav pirmaja vieta. Ta ir ka fons citam krasam. Ta tiecas péc stabilitates un harmoni-
jas. Si krasa spécigi kontrolé emocijas. Tapéc ta ir labvéliga situacijas, kad draud zust
paskontrole. Sai krasai ir tieksme kritizét un tendence uz slimigumu.

Sudrabainai krasai ir daudz pozitivu aspektu. Si krasa ir labvéliga meditacijas, lai atklatu
metafiziskos pirmavotus, kur rodas slimiba vai nespéks. Jo, ja netiek atklats istais iemesls,
slimibas atkartojas. Sudrabkrasa palidz attistit rado$o iztéli un aktivizé intuiciju.
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76.attéls. Bruna

Bruna krasa ir zemes krasa, un tai ir divi polari pretnosacijumi: dzimsana -
sabrukums. Pozitivie brinas krasas atslégas vardi un simbolisms ir vienotiba,
uzticiba, méreniba, parliecinatiba, riipes un ticiba saviem spékiem. Negativa aspekta
ta ir depresija, vil$anas, neapmierinatiba, uzmacigas idejas.

Bruna krasa simbolizé uzticamibu, stabilitati, spéju parvarét gratibas. Ta ir
konservativa krasa - nomierino$a, savaldiga un drosa. Cilvéki, kas atrodas briinas
krasas ietekmé, virzas uz prieksu léni, bet pareizi. Pirms rikojas, vini visu apdoma, ir
spéjigi atrast kladas un saprot, ka tas novérst.

Sikrasa sniedz patvérumu un miera izjitu trauksmainos brizos. Briinas krasas

pozitivais aspekts ir veltits atdzim$anas noslépumam.
Tumsi briinas krasas negativais aspekts ir ieciklé$anas un nespéja izpausties. Savukart
zeltaini brina krasa palidz lietam straujak virzities uz priekSu. Gaisi brana krasa
vizuali paplasina telpu. Si krasa palidz labak uztvert realitati un izprast notiekoso, ta
rada parliecinatibas un drosibas izjutu.

Bruna krasa sevi apvieno racionala un emocionala pirmsakumus, S$is
krasas ietekmé cilvéks ir laipns un mil savus tuviniekus, mierigi iet pretim savam
liktenim un mérkim, ko pats sev nospraudis. Ta ir dro$a un parliecinata kustiba, $is
krasas ietekmé domasana ir ievirzita uz reali sasniedzamiem mérkiem un attiecibu
stabilizéSanu.

77 .attéls. Balta

Balta krasa ietver visu gaismas spektru. Ta ir nostiprino$a krasa, kas attira
cilvéka energétisko sistému. Si krasa spéj rosinat uz radosu darbibu. Balta krasa
atstaro visukrasu spektru, ari infrasarkano. Balta ir ka aizsargkrasa. Balta ir
labestibas, izdziedinasanas, veiksmes un uzvaras krasa par negacijam. Krasa, kas
attira, harmonizé un nostiprina cilvéka imunsistému.

Baltajai krasai ir polara tiriba. Ta ir taisniguma krasa, gariguma glabataja,
krasa, kas saistita ar kosmisko starojumu.
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Tacu, ja §1 krasa ir nomacosa vairakuma, ta rada vil$anas izjut, tuk§umu,
vientulibu. Zilbinosi balta krasa ir loti tuva spécigai, mirdzosai gaismai, bet cilvékam
ir grati skatities apzilbinosa gaisma. Tacu, par spiti tam, cilvéki atkal un atkal tiecas
péc $is krasas spéka.

Balta krasa cilvékam dod mieru, jo baltaja visas krasas ir vienlidzigas, tapéc
ta ir miera simbols. E. Bebita krasu terapijas maciba balta krasa ir analogiska tikai
saules gaismai, ko izmanto terapija. Spilgta, balta saules gaismas ietver visas krasas
un visam dzivajam uz zemes ir Joti nepiecieSama. Balta saules gaisma aktivizé
snaudo$os spékus un smadzenu darbibu. Tacu siltajas klimata zonas vai karsta,
saulaina laika $i aktivizacija var bat parmériga un pat kaitiga. Ta¢u masu platuma
grados balta saules gaisma ir ipasi vélama, vairumam cilvéku tas pietrukst, seviski
tumsajos gadalaikos. Tad ari attistas depresija, saasinas slimibas.

Sava gramata “Par garigumu maksla” Kandinskis teicis, ka balta krasa uz misu
psihi iedarbojas ka lielais klusums. Sis klusums nav miris, tas ir pilns visdazadako
iespéju. Balta krasa ir ka pirmsakums visam. Ta ir ka Visuma simbola krasa. Balta
krasa simbolizé nevainibu, pieticibu, gaiSu, skaistu prieku, optimismu un muzigu
mieru.

Krasu maciba ir plasa un daudzskautpaina. Reklamas veidotajam dazkart
nepietiek ar labu krasu psihologiskas ietekmes izpratni, bet ir janem ari véra
nacionalais aspekts. Noteikti katrs no mums ir pamanijis, ka katrai tautai un kultarai
ir savas ipatnibas. Tas attiecinamas ari uz krasam, to saskanos$anu un simbolismu.
Turpmak dazu krasu simbolisms dazadas pasaules valsts.

Sarkana: Kina - Veiksmes un svinibu simbols, tiek izmantota
daudzos kultiras pasakumos un ceremonijas sakot ar maziem svétkiemun
beidzot ar grandiozam valstiskim ceremonijam. Indija - Tiribas
simbols. Izmanto kazu ietérpu kraso$anai. ASV - Kombinacija ar zalo krasu
tas ir ziemassvétku simbols, kombinacija ar roza - Sv. Valentina dienas
simbols. Apzimé trauksmi un briesmas satiksmes regulé$anas zimés. Austrumu
kultaras - Kombinacija ar balto krasu apzimé prieku un liksmi.

Dzeltena: Azija - svétums, imperialisms. Rietumu kulttras - prieks, liksme un
laime. Zila: Kina - Associéjas ar nemirstibu. Kolumbija — Associéjas ar glaimiem.
Indusiem - Kri$naskrasa. Jadaistiem - Svéta krasa. Tuvajos Austrumos — Aizsardzibas
krasa.

Oranza: Irija - Religiska nozime (protestantiem). ASV - Léti labumi, Helovina dienas
krasa (kopa ar melno).

Zala:Kina-Sinavpiemérotakrasaiepakojumiem,zalascepuresnozimé,kaviriesa
sieva vinu krapj. Francija - Sinav piemérota krasa iepakojumam. Indija - Islama ticibas
krasa. Irija - Religiska nozime (katoliem), Sv. Patrika dienas krasa. DaZas tropu valstis -
Asociéjasarbriesmam. ASV - Satiksmes apziméjuma nozimé «Var braukt», Sv. Patrika
dienas krasa, Ziemassvétku krasa (kopa ar sarkano).

Balta: Austrumu kultiiras - Rits, nave. Japana - Baltas nelkes nozimé navi.
ASV - Skistiba (izmanto kazas).

Melna: Rietumu kultaras - Rits, nave.
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5.3.IESKATS KRASU TEORIJAS, ITENA KRASU APLIS

Pétot krasas un to iedarbibu, fiziki censas izzinat gaismas vilpu garumus
un atstaro$anas koificientus, mégina izmérit krasas. Savukart psihologi péta krasu
iedarbibu uz cilvéku, vinu sajitas, reakciju uz krasam.

Krasu macibai bija pievérsies arl ievérojamais vacu dzejnieks un zinatnieks
Johans Volfgangs Geéte (1749 -1832).Vin$ piecus gadus stradaja, lai apkopotu
apjomigo darbu ,,Zur Farbenlehre” (,,Krasu maciba’, 1810). Darba pirmaja dala ir
aplukota krasas fizikala butiba, pareizak sakot, ta ir opozicija Gétes prieksteca Izaka
Nutona apgalvojumiem, ka baltas gaismas stars sastav no krasainiem stariem, kas
savstarpéji sadaloties arl nosaka vienas krasas atskiribu no otras.

Tad, kad Géte stradaja pie savas krasu macibas, zinatnes pasaulé valdija
Nitona (1642-1727) krasu teorija (Opticks, 1715). Nutons, budams péc izglitibas
fizikis, méginaja ar saviem eksperimentiem pieradit, cik maldigs ir cilvéka prieksstats
par dienas gaismu. Nutons apgalvoja, ka rita gaisma, ko més parasti uztveram ka
caurspidigu un dzeltenu, patiesiba sastav no krasainiem stariem. Vina izméginajumi
ar prizmu paradija, ka, gaisu saules staru laizot caur stikla prizmu, var skaidri atskirt
saules stara sadaliSanos dazadas krasas. Péc Natona domam, priekSmeta krasu
nosaka tas staru kulis, kas ir bijis visintensivakais salidzinajuma ar paréjiem.
Gaismas kali, ko veido daudzkrasaini stari, var $kist pilnigi vienadi, jo cilvéks neat-
$kir un ari nespéj atskirt Sos starus.

Pretstata Nutona zinatniskajam darbam, kas izslédza cilvéka lidzdalibu,
Geétes mekléjumiem par atskaites punktu tika izvélétas «tiri cilvéciskas
izjutas». Gétes uzmaniba attieciba uz to, ka cilvéks uztver gaismu, bija
detalizétaka salidzinajuma ar vina priekste¢iem. Vins pilnigi nevaréja piekrist
viedoklim, ka priekSmeta redzama gaisma ir atkariga vienigi no stariem, kas nak
no priek$meta virsmas. Noradidams, ka diviem absolati vienadiem priekSmetiem
dazados apstaklos var but atSkiriga krasa, Géte apgalvoja, ka uztverama
gaisma ir paradiba, kas neaprobezojas tikai ar priek§metu, bet gan krietni plasaka
ipasiba, kuru nosaka visi redzeslauka esosie objekti.

Péc Gétes domam, priekSmeta krasu ietekmé tam apkart esosais fons.
Pieméram, uz melna fona pelécigs priek§mets vienmér izskatas gaiSaks neka uz
balta fona. Ja lidzas pelékajam novietotu sarkanu, pelékais $kitis nedaudz sarkanigs.
Géte pétija arl priekSmeta krasas un telpas apgaismojuma saistibu. Dienas gaisma
visas krasas vienmeér liekas gaiSakas neka krésla. Atskiriga apgaismojuma mainas ari
krasainu virsmu spilgtums. Krésla sarkanas virsmas Skiet nedaudz tumsakas neka
zilas. Géti var uzskatitari par tadu krasu testu izveidotaju, kuri parada, ka individu-
alas cilvéku spéjas uztvert krasas ir atskirigas.

1793. gada Géte zimé krasu apli, kura ne vien pretstata vienu otrai divas
pamatkrasas - zilo un dzelteno, bet ari pievieno ka treso stiri sarkano krasu. (skat.
79. attélu) Rodas apla diagramma , kura tris pamatkrasas mijas ar oranzo, violeto un
zalo, sarkana atrodas pasa augsa, zala — apaksa.To pusapli, kas sakas ar zalo krasu
— caur dzelteno uz sarkano - vin$ nosauc par plusa polu, bet pretéjo pusapli — par
minusa polu. Géte saista krasas ar jutam. Plusa un minusa krasas izraisa dazadas
emocijas. Vin$ saprot krasas ka jutu ipasibas, kas ir nesaraujami saistitas ar cilvéka
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apzinu. Tadéjadi Géte bija visai tuvs $odien lietojamiem krasu psihologijas testiem.
Dzeltensarkanie toni, kas atrodas apla plusa pusé, asociéjas ar gaismu un spéku,
siltas aizsargatibas auru. Krasu apla minusa pusaplis, kas sakas ar zilo krasu, akcenté
zaudéjuma sapes, driimas domas, rada distanci. Violeta krasa padzilina nedro$umu,
vajumu un skumjas.

- ?
78. attéls Nutona krasu aplis ~ 79.attéls Gétes krasu aplis

Géte un Nutons parstav visai atSkirigas krasu macibas, un nevienu no tam
nevar uzskatit par nepareizu vai tadu, kas izslégtu otru. Drizak, tas papildina viena
otru. Tas, kas Natonam bija vienkarss un tiri zils («vienas krasas gaisma»), Gétem
— sarezgita zime ar ekstravagantu saturu. Ja Géte redz balto krasu ka dabisku un
idealu, tad Nutona teorija balta ir tikai dazadu krasu maisijums, ko grati panakt
praksé. Ar fizikalu jédzienu palidzibu Nutons mums paskaidroja, kas ir krasa un
ka ta rodas. Savukart Géte krasu teoriju pietuvinaja cilvékam: «Viss, kas ir dzivé, ir
krasa, individualitate, savdabigums un caurspidigums.»

Sveicie$u ievérojamakais makslinieks, makslas teorétikis un pedagogs
Johanness Itens (1888-1967) ienaca 20.gs. kultiira ka viens no krasu pétniekiem un
krasu macibas raditajiem.

80.attéls Johanness Itens

Vairak par $o makslinieku un vina krasu macibu var uzzinat gramatas , Krasas
maksla” un ,,Formas maksla”.

J. Ittena harmonijas un krasu kontrasta teorija pamatojas uz vienkar$u un skaidru
krasu sakarto$anas sisttmu no 12 dalam. Krasu apla pamata ir krasu toni ta saucamaja
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pirmaja kartiba - dzeltena, sarkana un zila. Otras kartibas krasas - oranza, zala un
violeta, ir izvietotas pretéji pirmajam. Uz abam pusém no pirmas un otras kartibas
krasam atrodas tresas kartibas krasas, kas sanem samaisijumus no blakusesosajiem
krasu toniem. (skat. 81.attéla)

81. attéls. Johannesa Itena krasu aplis

Saja apli pretim katrai krasai ir novietota tai pretéja krasa (komplimentarais
kontrasts). Izejot no dota principa, krasu apli ir iespéjams sadalit uz daudziem krasu
sektoriem. Krasu apla pasa centra ir tris pamatkrasas - zila, dzeltena, sarkana. Sis
krasas nevar iegit jaucot citas krasas, turklat, sajaucot kadas divas no pamatkrasam,
var veidoties pavisam jauna krasa un dazadi krasu toni. Tadéjadi saplastot zilai ar
dzelteno rodas zala krasa, sajaucot dzeltenu ar sarkanu rodas oranza krasa, sarkanu
ar zilu - violeta.

Tris pamatkrasas kopa ar trim 1.pakapes atvasinatajam krasam veido
seSas spektra krasas. Talak atvasinot krasu tonus, par pamatu nem $is sesas stiira
krasas,pieméram: zal$ + dzeltens = dzelteni zal$; dzeltens + oranzs = dzelteni oranzs;
oranzs + sarkans = sarkani oranzs utt.

Maksla un dizaina ar Johanness Itena krasu apla palidzibu var noteikt
harmoniju un kontrastus. Vislielakais kontrasts ir krasam, kas atrodas viena otrai
pretim (komplimentarais kontrasts). Pretéjas krasas ir sarkana - zala, dzeltena -
violeta, zila — oranza.

82.attéls. Pretéjas krasas.

Tapat var ari piemeklét krasas ar kvadrata, vienadsanu trijstiira vai taisnstara
palidzibu. Lai raditu harmonisku krasu salikumu ir jaizmanto divi lidz tris blakus
stavosi vienas krasas toni. Turklat svarigs ir krasu iespaids, it ipasi, ja $1 krasa ir
domingjosa. Kopuma galvenas krasas var raksturot sekojosi:
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5.tabula. Krasu raksturojums.

Nr.p.k. Krasas Krasu raksturojums.
1. dzeltena, oranza, sarkana aktivas, siltas, krasas, kas tuvina
2. zila, debesszila, zala pasivas, aukstas, krasas, kas attalina
3. dzelteni zala, dzeltena, oranza vieglas krasas
4. sarkana, violeta, zila smagas krasas
5. dzeltena, oranza, sarkana gaisas, izstarojosas
6. tums$as, uzsiicosas violeta, zila, debesszila, zala

Veidojot iespiedreklamu reklamu maketus grafiskas programmas, tiek parasti
izmantota CMYK krasu sistéma, kas sastav no 3 pamatkrasam - zilas (Cyan),
sarkanas (Magenta), dzeltenas (Yellow) - un melnas (Black). Kombingjot $o krasu
attiecibas tiek iegutas citas krasas un to toni. Pieméram, zalu ieglistam sajaucot zilu
un dzeltenu, CMYK sistéma tas izskatitos $adi: C-100, M-0, Y-100, K-0.

5.4.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM

1.
Izvélieties 3 krasainaszurnalu reklamas, raksturojiet tasnokrasuizmantosanas
viedokla!
Kapéc péc Jasu domam reklamas veidotaji izvéléjusies tiesi sadu krasu sali-
kumu? Kadu iespaidu reklamas veidotaji véléjas panakt?

2.
Kadas krasas ir raksturigas baltiesiem, konkréti latviesiem? Kas, péc Jasu
domam, noteicis $adu nacionalo krasu veidosanos? Samekléjiet vismaz 5 tautisko
krasu salikumu paraugus, raksturojiet krasu toni, simbolisko nozimi!

83.attéls. Ornaments ar saules zimi.
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6.TELPA UN GAISMA

Apkart mums ir telpa, kas piepildita ar dazadiem apjomiem - lietam,
priekSmetiem, dzivam bitném. Telpu varam definét gan ka ar noteiktam virsmam,
plakném norobezZotu vietu, gan ka izplatijumu, neaiznemtu platibu.

Lai izprastu telpas un taja atrodo$os objektu mijiedarbibu, atkartosim ari
tadus jédzienus ka apjoms, apjomigs objekts un virsma. Apjomu nosaka tris
raksturlielumi - augstums, platums un dzilums. Ja ieprieks runajam galvenokart par
objektu attélojumu viena plakné, kur dominé vertikalais un horizontalais dalijums,
tad apjomiga objekta attélojumam nepiecieSama vairakas plaknes.

84.attéls. Apjomiga objekta télojums.

Virsmas savukart ir kada kermena, objekta, priek§meta dalas, kas robezojas
ar apkartéjo vidi. Virsmas var but gan dabas veidotas jeb dabiskas, gan maksligas
jeb cilvéku veidotas. Tas iedalas — vienkarsas, plakanas un sarezgitas, virsmas ar
raksturu jeb tekstiiru. Virsmas parasti uztveram ka ekranu, uz kura projicét savas
idejas, un ka bezdarbigu fonu.

Telpiskuma efekta radisanu dazadam virsmam sauc par to faktiru un tekstaru.
Faktora ir materiala virsmas apstrades kopums, ko izmanto ka makslinieciskas
izteiksmes lidzeklus, bet tekstiira — cietas vielas uzbiives ipatnibas, ko nosaka tas
sastavdalu izvietojums.

6.1.TELPAS UZTVERE, PERSPEKTIVAS LIKUMSAKARIBAS

Tapat ka priek$metu apjoma, formu, krasas, materialitates uztvere, ari telpas
uztvere cilvékam veidojas pakapeniski apkartéjas pasaules iepaziSanas procesa.
Vizuali uztverot telpu, acis parasti skatas horizontala virziena, skats brivi un nepar-
traukti slid pa redzes horizontu. Turpretim vertikala virziena acu skats parvietojas
tikai kada ipasa uztveres kairindjuma (kustibas, spilgtas gaismas, krasas u.tml.)
rezultata. Tadeé] tieSako informaciju par telpas izmériem un ta formas geometriju
parasti sniedz sienas un to vizuala dalijuma elementi.

Horizontalais - telpas grida, vertikalais - tas sienas. Divi telpas formas
pamatelementi, ar kuriem redze telpas uztveres procesa it ka salidzina un péc
tiem novérté jebkuru citu telpas robezvirsmas formu un tas slipumu. Telpas sajttu
ievérojami kapina ieliektas vai ielocitas sienas virsmas, kas norobezo vidi no vaira-
kam vai no visam pusém. Izliektas virsmas uzsver, akcenté apjoma formu, turpretim
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apjomi ar nelielu platumu, bet zimigu augstumu atvieglo orienté$anos telpa,
pieméram, Rigas dzelzcela stacijas laukuma pulkstena tornis.

Iekstelpas telpiskuma uztveri ievérojami pastiprina griestu virsmas. Ari griesti
(nojume) vieni pasi bez sienam var but jau pietieckams faktors telpas efekta
nodrosinasanai, pieméram, nojumes autobusu pieturas.

Ilgstosi uzturoties norobezota telpa, nesaspiestibas sajatu nodrosina tikai
vairakus metrus liela distance (3,5-4 m) lidz telpas sienam visa horizontala redzes
lauka aktivaja dala. Praktiski $adus apstaklus rada telpas, kas nav mazakas par 18
- 20 m2. Vertikala virziena telpiskas nesaspiestibas sajatu jau rada no 2,2 - 2, 5 m
augsti gaisi krasoti un pietiekami izgaismoti griesti.

Telpas plasuma sajttu var kapinat:

- Iluzors telpas paplasinajums, izmantojot spogulus, perspektivus sienu
gleznojumus;

- Kvadratam vai aplim tuvinats telpas planojums;

- Galiss telpas robezvirsmu krasojums un vienmérigs apgaismojums;

- Zemas mébeles un horizontals formu pladums.

Plasakamsabiedriskamtelpamlielakaisarredziundzirdivéllabikontroléjamais
attalums ir aptuveni 35 metri. Artelpu izméram galéja robeza ir ampéram 350 metri,
jo lidz $ai distancei vél var uztvert telpu, vértét apjomu, formu plastiku. Viss, kas
novietots talak, klast par frontalizétu ainavu.

Telpas uztveré un tas attélojuma valda zinami perspektivas likumi, kas
nosaka vienkar$u patiesibu - tuvak esosie objekti un subjekti ir lielaki un skaidrak
redzami neka talak eso$i. Zinami 3 perspektivu veidi, kas palidz maksliniekiem,
telpu dekorétajiem un iekartotajiem, attélot telpiskumu:

1. Lineara perspektiva ar vienigo satekpunktu (skat.85.attéla).

Ziméjuma tas basu $adi — novelciet horizontu; uz ta atziméjiet tiesi vida punktu un
savelciet linijas, kas visas izietu cauri $§im punktam; savietojiet objektus, vadoties no
liniju ierobeZota augstuma.

85.attéls. Lineara perspektiva ar vienigo satekpunktu.

2. Lineara perspektiva ar dieviem satekpunktiem jeb stiira perspektiva (skat.
86.attéla).
Pamata tas pats horizonts, bet tikai uz ta izvietoti divi punkti, katrs sava sanu dala.
Izejosas linijas cauri $iem punktiem satiekas ziméjuma prieksplana, kur tiek attélots
kads apjomigs objekts.
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86.attéls. Lineara perspektiva ar dieviem satekpunktiem.

3. Gaisa perspektiva.

Jo biezakas gaisa slanis atrodas starp skatitaju un aplukojamo objektu, jo
gaiSakas skiet krasas un jo mazaks ir to kontrasts. Tatad més neredzam horizontu,
varam to tikai nojaust. Labs piemérs tam ir dabas skats ar miglainu vasaras vakaru.
Tuvak eso$os kokus, zales stiebrus més skaidri redzam, taluma viss saplist viena,
peléciga tonkarta.

6.2.PRECU IZKARTOJUMS VEIKALA, APGAISMOJUMS

Veikala telpas iekarto ta, lai iepirk$anas pircéjam klatu par piedzivojumu.
Citiem vardiem sakot, tiek loti piedomats pie veikala iekartojuma un krasu
salikuma. Var nosaukt daudzas lietas, atbildot uz jautajumu, kas tad isti ir vizuala
preces prezentacija. Daudzas profesionalas veikalu noformésanas firmas un
dekoratori min, ka tas ir veids, kada pardo$ana tiek sistematizéta, skatoties no pircéju
attieksmes izmainam. Ta ir vélésanas padarit pirksanu par piedzivojumu.

Seit ir minéta vesela rinda izteikumu par to, kas ir vizuala preces
prezentacija:

o Atskirigs un musdienigs pardosanas veids.

o Visatrakais veids, ka sazinaties ar pircéju - komunikacija péc
pircéja nosacijumiem.

o Piepildit pircégju vélmes un  prasibas ar  interesantiem
pirksanas piedzivojumiem.

o Izcelt - vizualizét - preces prieksrocibas (pardosanas argumenti) preces
prezentacija.

Tiesi veikala pircéjiem ir jagist minétie “pirkSanas pardzivojumi”. Pircéjam
ir jajut kardinajums ieiet ieksa un apskatit preces, kas tiek prezentétas vienkarsa un
reizé uzmanibu saisto$a veida.

Pircéjam veikala ir jaspéj orientéties - nevis lasot bezgaligas rindas piedava-
juma uzrakstu rindas virs precém - bet redzot izstaditas preces vizuali pareizajas
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vietas. Tas tiek sauktas par veikala fokalajiem punktiem. Sajos punktos var izstadit
preces, vai ari tur var novietot uzrakstus pircéju informésanai. Ir svarigi, lai pircéjs
visu laiku vizuali varétu veikala orientéties.

Inventaram ir jaizce] veikala prieksrocibas. Tam ir jabut fleksiblam - ta, lai to
var parvietot un partaisit péc vajadzibas. Augstas aizmuguréjas sienas ar fokalajiem
punktiem (precu dekoracijam) virs precém dod pircéjiem iespéju orientéties.

87.attéls. Precu izvietojums veikala ,, Meistars”

Dekorésanas darbs veido dalu no pardosanu veicinoso pasakumu kopuma.
Pardevéjiem ir nepartraukti jasadarbojas ar dekoratoru, lai raditu vislabako vizualo
ietvaru precu prezentacijai. Pircéjs ir “javada” pa veikala telpam ar eju palidzibu.
Inventars ir janovieto ta, lai taisnas, garas ejas visu laiku partrauktu jauns piedava-
jums. Ja ejas nepartrauc “dabigi Skérsli, tos var radit maksligi, pieméram, ar
“maksligam kolonnam” u.c..

Veikala jaizvairas no izkartnu parpilnibas, jalauj vispirms potencialajam
pircéjam pamanit preci un tad pievérsties tekstualajai informacijai. Noteikumi, kas
attiecas uz izkartném sakara ar vizualu preces prezentaciju

- visam izkartném jabut vienkar§am un labi parskatamam;

- uzrakstiem jabut viegli uztveramiem un paliekosiem atmina;

- jaizmanto konkrétajai precei piemérots burtu raksta veids;

- precei ir pasai sevi jareklamé, izkartne nedrikst novérst uzmanibu no

preces.

Veikalos ir dazada veida izkartnes. Informacijas izkartnes jauzstada pie ieejas
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un ejas, kur tas informeé par ipasam atlaidém utt. Teksta izkartnes ir jaizmanto tikai
tad, ja prece pati nesniedz pietiekami daudz informacijas, jo ta varbut nav pietiekami
labi paradita.

Vizuala preces prezentacija tiek likts liels uzsvars wuz vienkarsu wun
viegli pieejamu precu izkartojumu. Liela loma pardosanas veicinasana ir pareizam
apgaismojumam. Enu spéle veikala vai skatloga rada vidi un sniedz pircéjam
pardzivojumu, kas sekmé iepirksanas vélmi. Eju apgaismojums ir japieklusina
un jaapgaismo preces. Ipasi lielu efektu var panakt ar spécigu fokalo punktu
apgaismosanu.

Ka tika pieminéts nodala par krasu uztveri, apgaismojums jeb gaismas avots ir
tas, kas nosaka, kadu krasu redzam izdekoréta skatloga vai stenda. Tiesi gaisma un tas
daudzums liek pircéjam apstaties pie skatloga. Slikts apgaismojums nozimé mazaku
interesi par izstadito. Vesela rinda apstaklu, kas jaievéro, planojot skatloga un
veikala telpu apgaismojumu. Svarigakie no tiem:

- skatloga vai veikala telpas lielums;

- krasas;

- precu veids, darbibas joma;

- atspulgs;

- dabiska apgaismojuma esamiba vai neesamiba.

Agrak varéja viegli pastastit par dazadiem apgaismojuma veidiem. Tos
varéja sadalit divas pamatgrupas: silta un auksta gaisma. Auksta gaisma bija neona
caurules, bet dazada veida kvélspuldzes deva siltu gaismu. Misdienas vairs nav tik
vienkarsi. Neona apgaismojums tagad ir pieejams ari siltas krasas, un ir pieejami
prozektori ar. zilganu gaismu - tatad aukstu krasu. Veikala precu klastam ir janosaka
apgaismojuma veids. Ja veikala pardod makslas priekSmetus, varétu
izmantot prozektorus punktu apgaismos$anai. Savukart supermarkets ir apgaismots ar
neona gaismam - jo taja nav nepiecieSams panakt to pasu psihologisko majiguma
iespaidu ka makslas priek$metu veikala. Apgérbu veikali liela méra izmanto neona
gaismu, lai apgaismotu skatlogus un iekséjas telpas, bet prozektorus izmanto, lai
apgaismotudekoracijasvirsplauktiem, piesaistituskatienuunapgaismotuprecugrupas
skatlogos.

Majigo noskanu veido énas, ko rada prozektori. Dekoraciju var padarit
interesantaku un parsteidzo$aku, izmantojot labu apgaismojumu. Ar labu
apgaismojumu tiek domats ari pietiekams gaismas daudzums. Cilvéks mirkskina
acis vidéji 32 reizes minuté. Specialais apgaismojums lielveikalos pircéjam
liek mirkskinat acis 14 reizes minaté. Viss, kas ir apkart, mieriguma un bez
steigas efektu pastiprina: veikala sienas nokrasotas zalos, bésos, gaiszilos tonos, lai
nomierinatu pircéju, lautu bez steigas izvéléties produktus. Turpreti pie kases aparata
apgaismojums ir spilgtaks, lai pircéjs mobilizétos un norékinatos par iepirkuma
groza saturu.

Saistiba ar precu efektivu izvietojumu un veikala iekatojumu musdienas ir
biezi minéts jédziens mercendaizings, kas burtiski parpemts no anglu valodas.
Mercendaizings ietver sevi virkni vienkarsu, bet efektivu panémienu pardosanas
veicinasanai lielveikalos. Mercendaizings ir maciba, kas ietver virkni komponentu:

1. Efektiva precu uzglabasana un rotacija, asortimenta maina, preces
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deriguma termina ievérosana.

2. Uztveres komforts, tiriba un kartiba tirdzniecibas telpas.

3. Efektivas precu izvietojums, preces ,seja’, prioritara vieta veikala.

4. Veiksmiga prezentacija — optimala palidziba pircéjam, cenu zimju un
reklamas materialu pareizs izvietojums.

Lielveikalu ipasnieki ir iemacijusies pievilinat patérétajus ar smarzu, plauktu
meérktiecigu izvietojumu un psihologiskiem trikiem. Lielveikala izkartojums nav
nejauss, ka varétu likties. Tas izveidots ta. lai pircéjs iegadatos daudz vairak prec¢u
neka sakotnéji bija planojis iegadaties. Pieméram, gala, zivis un sieri atrodas mala
sienas visa garuma, un pircéjs tos ieraudzis katru reizi, iznakot no sanu ejas.

Maize parasti atrodas talu no ieejas, veikala talakaja nodaljjuma. Gandriz katrs
pérk maizi, un ari tirgotaji to zina. Kamér pircéjs nonaks lidz maizei, vajadzeés iziet
cauri visam veikalam, pa celam ieliekot grozina citas preces. Puse no veikala pelnas
ir no $iem “pa celam panemtajiem produktiem” - piena, siera, galas delikatesém; jo
ilgaku laiku pircéjs pavada lielveikala sanu ejas, jo lielaks bus vina iepirkumu grozs.
Nav nejausiba, ka, ieejot veikala, pircéjs nonak lauksaimniecibas produktu un ziedu
nodalas, kas ir otrs lielakais ienakumu avots, Sie produkti sniedz 20% ienakumu,
kameér aiznem tikai 10% platibas. Gan augli, darzeni, gan pukes, zalumi rada
svaiguma un veseliguma iespaidu.

Lielveikalos uz vietas cep konditorejas izstradajumus. Pétijumos noskaidrots,
ka maizes smarza ietekmé pircéjam rodas majas gatavota édiena asociacija. Tas ir vél
viens panémiens, ka radit omuligu noskanu un rosinat iegadaties vairak partikas
gimenes maltitei. Lielveikala pircéju vilina divi tikami aromati - svaigi ceptas
maizes un grauzdétas kafijas smarza. Ja veikala nav savas ceptuves, tiek izmantoti
dezodoranti ar svaigas maizes smarzu. Produkti ar nepatikamu smaku (zivis, gala)
ir drosi iesainoti. Letes ar delikatesém, zivim un ceptiem produktiem speciali tiek
projektétas ka mazi veikalini, kuros pircéjs var justies érti.

Pircéjiem radies prieksstats, ka eju gala kaudzes sakramétie produkti tiek
piedavati par létakam cenam. Mercendaizeri to labi zina, ka pircéji ievérojusi - $ada
veida biezi vien tiek piedavatas izpardosanai izliktas preces. Lidzigi tiek izliktas
preces ar1 par parastam cenam.

Precu izvietojums plauktos ari loti rapigi japlano. Produktus jaizvieto ta, lai
gitu maksimalu pelnu. 160 cm likums - visdargakas preces tiek izvietotas tiesi 160
cm no gridas - caurméra pieaugusas sievietes acu limeni. Marketinga eksperti zina,
ka cilvekiem ir tieksme panemt to, kas atrodas tiesi viniem prieksa. Turklat karumi
bérniem janovieto bérnu acu limeni, titad daudz zemak.

Lidzigi noteikumi attiecas ari uz cenu zimém. Cenai jabut uzrakstitai un novi-
etotai neparprotami pie preces, neaizsedzot pasu preci. Cenu zimju formas izvéle ir
individuala, tacu viena veida precu sortimentam jabut vienadam zimém. Tam jabut
izvietotam perpendikulari pircéja skatienam (skat. 88. attéla).

Likumi, kurus vajadzétu ievérot, izvietojot reklamas materialus veikalos ir
vienkarsi, bet tie darbojas. Veikala ieejas zona reklamas materiali izvietojami, lai
informétu pircéjus par $aja konkrétaja veikala esoSajam precém, lai ieinteresétu,
saistitu uzmanibu. Seit var izmantot reklamas plakatus, dazadu razotaju uzlimes, it
ipasi atpazistamos, popularos zimolus.
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88.attéls. Precu zimju izvietojums attieciba pret pircéja acu skatienu

Tirdzniecibas zalés reklamas materialu galvena satiba — palidzét orientéties
plasaja precu klasta un stimulét pircéjus izvéléties. Atkariba no veicama uzdevuma
tiek noteikta reklamas atrasanas vieta:

1. Laut pircéjam pamanit vai atrast konkréto preci. Likt pircéjam paskatities
ne tikai vina acu skatiena limeni, bet vai nu augstak vai zemak. - Reklama izvieto-
jama vietas, kur to var redzét atrodoties tirdzniecibas zales dazadas vietas, ari zem
vai virs konkrétas preces.

2. Likt pircéjam pamanit konkréto precu zimi. - Reklamai jabut novietotai
blakus precei.

3. Stimulét pircéju izvéléties konkréto preci. — Reklama speciali tai atvéléta
vieta, uz stenda, uz veikala siena u.tml.

Kladas, no kuram buitu jaizvairas, izvietojot vizualo reklamu veikala:

- Neizvietot reklamu tur, kur blakus nav produkcijas. Pircéjam nav jameklé
reklaméto produktu, tam jabut viegli pieejamam lidz ko tas ierosinaja pircéja interesi.

- Neparspilét ar reklamu daudzumu.

- Neizvietot reklamu ta, ka ta traucé parvietoties, pieklat kadai precei, vai
vél sliktam aizsedz preci skatienam.

Preces prezenté$ana jaizmanto stendu, plauktu, statnu prieksrocibas. Rekla-
mas materialu izvietojums stendos atrisina vairakus uzdevumus:

« informé pircéjus par veikla eso$o precu klastu;

o iepazistina ar preces kvalitati un lietosanas instrukciju;

« atgadina par papildinosam precém.

Sada veida reklamas izvietoana veic pasiva konsultanta funkcijas veikala.

Veidojot veikala iekartojumu kopa ar precu un vizualas reklamas materialu
izvietojumu, japiedoma, ka izvairities no diskomfortu rado$am sajatam iepirkSanas
laika. Diskomfortu var radit:

- nepieejama vai grati atrodama informacija par preces kvalitatém,
sastavdalam, deriguma terminu u. tml.

- uzrakstu un cenu zimju neprecizs novietojums, kas rada parpratumus;

- apstakli, kas nelaut brivi izvéléties starp viena veida precém atbilstosako,
t.i., preces nav izvietotas parskatami, viegli pieejami, sasniedzamij

- reklama bez preces klatesamibas;

- neveiksmigs krasu salikums, pieméram, piena produktiem neveseligi vio-
letie toni;
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- neveiksmigs precu lieluma un apjoma savietojums;
- neveiksmigs skaniskais noforméjums vai saldéjamo iekartu rikona;
- nepietiekami labs apgaismojums.

6.3.VIDES JEB ARA REKLAMA

Vides reklama - reklamas veids, kas vizuali iedarbojas uz lielaku cilvéku
kopumu vienlaicigi un atrodas briva, visparpieejama vidé. Reklama var tikt
izvietota uz sabiedriska transporta, éku sienam un jumtiem, uz automasinam,
taksometriem, uz plansetém, stendiem un iepirkumu ratiniem veikalos, sienam
sabiedriskajas vietas, uz izkartném pie veikaliem un uznémumiem, videomonitoriem,
statiskiem vai kustigiem reklamas stendiem, sporta stadionos un citur. Vides
reklama var vérsties pie cilvékiem taja laika, kad vini ir visatsaucigakie pret reklamu,
pieméram, atgadinajums piezvanit taksofona kabine, izkartne ar aicinajumu ieiet
veikala, ta skatloga un tamlidzigi.

Vides reklamas prieksrocibas:

o Vizuala iedarbiba. Ta ir liela, krasaina un tadé] to ir praktiski neiespéjami
neieverot.

o Stratégiski izdeviga, lai izmantotu kopa ar citiem reklamésanas veidiem,
tas var but ka labs atgadinajums, impulss ikdienas gaitas.

o Atkartojamiba. Ielas reklama piemérota zinojumiem, kurus nepiecieams
atkartot, jo ta atrodas brivi pieejama vidé ilgaku laika posmu.

Vides reklamas trakumi:

o  Zinojumam jabut isam un vienkar§am, nav iespéjas izvietot garus preces
vai pakalpojuma aprakstus, jo tie biis gruti uztverami.

o Reklama parasti ir pieejama tikai dazas sekundes, pabraucot garam ar
transportu vai kajam aizsteidzoties dienas gaitas.

o Konservativakie arhitekti, dabas un pilsétvides draugi uzskata ielas rekla-
mu par dabas piesarno$anu un ainavas bojasanu.

o lerobezotas iespéjas izvietot reklamu kultarvésturiski nozimigas
vietas, pieméram, Vecriga.

Vides reklamas koncepcijas pamata ir principi - viegli saprotama, atri
uztverama un iegauméjama . Tai uzreiz janorada preces vai pakalpojuma butiba.
Teksts ir loti minimals. Parasti tas ir viens teikums, kas ari kalpo par virsrakstu.
Galvenais raksturojums ir lakonisms - 1isi vardi, isas frazes, nav lieku vardu (tuvu
maksimalajam, vardu skaits ir septini). Virsraksts visbiezak ir isa fraze vai sauklis
nevis teikums. Tiek izmantotas vardu spéles, kas rada dazada veida asociacijas.

Veidojot dizainu japanak acumirkligs, bet ilgstosi atmina paliekoss
iespaids, jasavieno attélu un virsrakstu. Maketam jabut kompaktam, ar vienkarsu
skatiena virzibas trajektoriju. Parasti tas sakas ar vizuali spécigu attélu, tad seko
viegli iegauméjams virsraksts un noslédzas ar kaut ko, kas identificé preci (parasti
ta ir precu zime). Skatienam noteikti butu japakavéjas pie attéla. Butisks faktors ir
arl izmérs. Mérogs ir daudz lielaks neka realitaté, kas loti iespaidigi iedarbojas uz
jebkuru cilvéku. Dizaina vélams izmantot skaidras, kosas krasas. Vislielako iespaidu
panak kontrasts starp divam krasam, ipasi pretéjam, tapat ari starp melnu un baltu
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vai dzeltenu. Jabut skaidribai starp priekSplanu un fonu, fons nekad nedrikst
konkurét ar galveno priekSmetu, tam ir japalidz to uztvert.

Vides reklamas teksta burtiem jabut tadiem, kurus ir viegli lasit kustiba un no
liela attaluma. Vislabak lietot parastos un jau pierastos burtu veidus, jo viss originalais
ir ari grati uztverams. Vajadzétu izvairities no lielo sakuma burtu lietoSanas. Tapat
gruti uztverams ir rokraksta veida burti.

Tiek izmantoti dazadi efekti, lai padaritu ielas reklamu uztveramaku. Ta ir
pareiza apgaismosana. Var apgaismot tikai vienu konkrétu priek§metu vai priekSmetu
grupu, ta akcentéjot Sos priek§metus. Tapat var izgaismot no iek$puses vai otras
puses, kas rada interesantu efektu, un kas buitiba jau ir gaismas reklama. Tiek mekléti
arvien jaunas un jaunas formas, lai izrautos no taisnstiira ramjiem un piesaistitu
cilveku uzmanibu. Salidzino$i jauna forma ir piepGsamie priek$meti. Tapat
interesants risinajums ir trisplaknu reklamas stendi, kur uz katras plaknes ir cits
attéls.

Vides reklama var tikt izvietota uz 3 - 4 skaldném, kas griezas; ka véja raditajs,
vai ka dazados virzienos un veidos kustinams objekts. Turklat kustibas atrums
jaizveélas saskana ar patérétaju uztveres atrumu.

Vides reklamu nosaciti var iedalit:

o Arareklama

o Reklama uz transportlidzekliem.

Ara reklama ir plakati, stendi, vairogi, transparenti, videomonitori, gaismas
reklamas. Plakati tiek nodrukati un tad pa dalam uzliméti uz reklamas stenda. Ielas
plakatam jasatur péc iespéjas mazak teksta, bet, ja tads ir, tad tam jabut makslinie-
ciski noformétam un viegli saprotamam. Plakatiem vietas, kur cilvéki uzturas isu
laika posmu, pieméram, ielu malas, jabut viegli un atri uztveramiem, savukart
sabiedriska transporta pieturas, kur cilvéki stav ilgaku laiku, var izvietot sarezgitakas
formas reklamu.

Vieglak ir uztvert platu, horizontalu reklamu. Ari reklamas makets japieméro
konkrétiem izmériem. Ielas reklamai nederés televizijas reklamas kadra grafiskais
makets, jo tas ir tikai mazliet horizontals, toties Zurnalam paredzétais reklamas
makets nederés, jo tas parasti i r vertikals. Maketu var paplasinat, papildinot ta
augséjo, apakséjo vai sanu dalu.

Lielformata vairogplakati - tas ir pats izplatitakais ara reklamas veids. Vairogs
ir standartlieluma konstrukcija, ko parasti ierok zemé, bet var piestiprinat pie éku
sienam un uz jumtiem, pakarinat ka plakatu ar auklinam. Vispirms uz lielam papira
loksném iespiez plakatus litografiski vai ar tiklveida trafaretu palidzibu, péc tam tos

uzliek uz vairoga (skat. 89.attélu). b
DZIVOJAMAS P A
g PARDOD

89.attéls. Reklamas biroja
»Bronze” lielformata vairogplakats.
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Pats izplatitakais plakata lielums ir 240 x 500 cm. To veido A2 formata (46
X 63,4 cm) lapas, kas saliktas Cetras rindas pa 12 lapam katra. Médz but ari 300 x
500 cm lieli plakati. Parasti izvieto vairakus vienadus reklamas vairogus. Turklat
ir japasuta vairak plakatu, neka ir vairogu, lai varétu nomainit bojatos. Plakatus
izgatavojot ar tiklveida trafaretiem, ir iespéjams vienmeérigi nokrasot lielas virsmas.
Jo vienkarsaks ir projekts, jo létak izmaksas §ada plakata izgatavosana.

Lielformata reklamas stendi ir lieli, ar specialu audumu apvilkti stendi. Ar
to palidzibu ir iespéjams daudz efektivak par jebkuru citu mediju lidzekli nodot
svarigo informaciju. Pateicoties jaunajam tehnologijam, tagad tiek piedavati daudz
labakas kvalitates attéli un tiek uzlabotas krasu reprodukcijas. Tadél reklama, kas
izvietota uz lielformata reklamas stendiem, ir kluvusi daudz pievilcigaka daudzam
produktu kategorijam. Dazada izméra lielformata stendi parasti tiek izvietoti inten-
sivas satiksmes, rapniecisko rajonu tuvuma, ka ari pie galvenas un sekundaras
nozimes celiem.

Ziméti stendi ir paredzéti ilgai izmanto$anai, un tos izmanto visintensivakas
automasinu kustibas vietas, kas ir labi parskatamas. Tas ir roku darbs, stendu

izgatavo viena eksemplara. Tos gatavo reklamas agentiiru makslinieki uz vietas
tur, kur reklama atradisies vai arl darbnica uz paneliem, kurus péc tam transporté
uzstadi$anai, monté un ievieto karkasa. Uzzimét $adu reklamu ir grati, jabat ipasam
domasanas veidam, jo attéls ir daudz lielaks, ar lielakiem krasu kontrastiem, tapéc
parasti $adu stendu izgatavosanai tiek izmantota lielformata druka, kombingjot to ar
krasotiem elementiem. Sada stenda lielums atkarigs no zemes gabala, reklamdevéja
budzeta un no pasas reklamas.

Stendi parasti ir apgaismoti. Vairakas reizes gada tas parkraso, lai
atjaunotu to pievilcibu. Stendi médz buat apjomigi (pieméram, par stenda
fragmentuvarizmantotpiepiiSamomodeli),untokontiirasvarsniegties parikarkasam.
Stendos izmanto reljefos burtus, ,,skrejosas rindas’, pulkstenus, termometrus, ka ari
netradicionalas gaismas un krasu iespéjas. Tacu stendi ar Sadiem efektiem ir krietni
dargaki neka vairogplakati.

Reklamas plaksnes vietu var periodiski mainit (ik péc 30, 60 vai 90 dienam
izjauc stendus un parvieto tos uz citu vietu, lai ar savu reklamu iepazistinatu péc
iespéjas vairak cilvéku) vai ari novietot viena vieta uz visu reklamésanas laiku.

Baltijas valstis visizplatitakie ir $adi formati:

o 3x6m lielformata reklamas stendi (Eirostandarts). Galvenokart tiek
izmantoti daudzu dazadu pakalpojumu un precu veidu reklamésanai, lai
maksimali informétu konkréta tirgus patérétdju. Lai nodro$inatu pladu tirgus
aptveramibu, iespéjams organizét ta sauktas,rotéjosas” kampanas, t.i., kampanas,
kuru laika reklamas plakati periodiski tiek mainiti vietam. Reklamai, paliekot viena
un taja pasa vieta visu liguma darbibas laiku, ir iespéja aptvert intensivakas satiks-
mes vietas. To ir iespéjams izmantot ari virziena norades mérkiem.

o 3x4m un citi mazaka formata stendi, tie galvenokart tiek izvietoti piepil-
Galvenokart tie tiek izmantoti, pateicoties tam, ka tie atrodas mazumtirdzniecibas
vietu tuvuma un vietas, kur lielformata stendi nav atlauti.
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Pédéjos gados aktivi attistas mediju tehnologijas, kas nodrosina informacijas
un reklamas nodosanasiespéju plasaiauditorijai. Tie ir tradicionalie - televizija, radio,
laikraksti, zurnali, internets. Pieaug tradicionalo mediju skaits un $adu aug$anas
daudzveidibasiznakumarodasjaunas problémas - informacijas parblivétiba. Viens no
efektivakajiem $o problému risinajumiem ir reklamas nolukos izmantot elektroniskos
videomonitorus, izvietojot tos lielas pilsétas.

Elektronisko videomonitoru prieksrocibas:

» Neiespéjamiba parslégties uz citu kanalu ka tas novérojams TV un radio;

« Video un animacijas rulliu izmanto$anai aréjos videomonitoros ir lielaka
efektivitate neka parastai ara reklamai.

« Reklama un informacija aréjos videomonitoros netiek uznemta negativi,
bet tiesi pretéji — izraisa interesi un piesaista uzmanibu.

o Iespéja ievérojami samazinat reklamas materialu sagatavosanas laiku un
operativi izdarit tajos izmainas, kas ir loti svarigi dinamiskajas reklamu akcijas un
interneta lapu reklamas.

Gaismas reklamas kastes tiek izgatavotas no aluminija profila vai metala.
Korpuss tiek krasots ar pulverkrasu. Ekrans - organiskais stikls vai $tnu
polikarbonats, kas tiek apliméts ar gaismas filtru vai foto izdruku. Sadi izgatavotas

gaismas kastes garanté reklamas kvalitati uz ilgu laiku. Viens no efektivakajiem

gaismas reklamas veidiem ir telpiski burti un telpiski gaismas burti. Burtu korpusus
ir ieteicams izgatavot no aluminija, izgaismot ar neona spidcaurulém. Sis ir
dargakais, bet noteikti kvalitativakais gaismas burtu izgatavo$anas veids. Gaismas
burtus var izgatavot ari no metala korpusiem un izgaismot ar luminiscentajam
spuldzém, ka ari no plastikata korpusiem un izgaismot ar luminiscentajam
spuldzém.

Latvijas vizualas reklamas tehnologiju tirgi miusdienas ir ienacis jauns
reklamas veids - kinétiska reklama. Kinétisko reklamu visspilgtak raksturo
automatiskie gaismas displeji. Ar kinétiskajiem gaismas reklamas stendiem var
pievérst cilvéku uzmanibu jebkura vieta. Lietojot kompaktu reklamas laukumu
lidz pat 15 attéliem - kadriem, jis reklaméjat savu produktu kustiba, kas
piesaista cilvéku uzmanibu tadas vietas, ka pieméram , tirdzniecibas zales, veikalu
skatlogos, pie informacijas déliem, viesnicas, dazadas norékinu vietas u.c. Ara telpas,
pieméram, pie tirdzniecibas namu durvim, stacija, lidosta, degvielas uzpildes
stacijas, sporta stadionos un vél daudzas citas vietas. Kinétiskos gaismas reklamas
stendus iespéjams novietot ne tikai uz stabilas kajas, bet ari piestiprinat pie sienas,
griestiem, iebuivét jau esosajas sienas vai arl aprikojuma. Tirgotaji dod prieksroku
izvietot automatiskos reklamas stendus tirdzniecibas vietas, jo vini ir parliecinati,
ka ta rezultata palielinasies tirdzniecibas apjoms. Tapat automatiskie displeji ir
nenoveértéjams uzmanibas piesaistitajs izstadés un prezentacijas. ipasi prezentacijam
vai seminariem So stendu efektivai izmanto$anai ir paredzéts ari manualais kadru
partiSanas veids, lai lektors varétu saskanoti pielagot kadru attélosanu verbalajam
véstijumam. Bez tam, $ads displejs ar izgaismotajiem attéliem var atdzivinat
un papildinat gan veikala interjeru, gan biroju un citas telpas. Kinétisko gaismas
reklamas stendu kategorija ir pieejami dazadi formati - City, AO, Al, A2, A3
— turklat vairaki no displejiem ir pieejami ari t.s. Landscape jeb horizontalaja
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formata. Lai naktu preti pastitaju dazadajam gaumém un vajadzibam, Sie displeji ir
pieejami dazadu krasu ramjos (tumsi zili, zali, sarkani, melni, aluminija peléki).
Viena displeja var ievietot lidz 15 attéliem - kadriem, kas tiek drukati uz speciala
gaismu caurlaido$a materiala. Backlight, kura ipasibas paredz teicamu krasu un
gaismas harmoniju. Kadru partiSana notiek automatiski, pie tam lietotajs pats var
iestadit velamo eksponésanas laiku no 3 - 30 sekundém.

Reklama wuz transportlidzekliem ir pilsétas reklamas forma, kas
izmanto transporta lidzeklus, lai cilvékiem sniegtu informaciju un reklamu.
Transporta reklama ir atgadinosa reklama, ta ir cilvéku acu prieksa katru dienu cela
no un uz darbu, sastréguma stundas, séZot pie auto stires.

Reklamai uz transportlidzekliem ir tris veidi:

1. Reklama uz sabiedriska transporta :

- ieksgja reklama - parasti izvieto vilcienu, autobusu, trolejbusu, tramvaju
un taksometru iek$pusé, kuru redz cilvéki, kas brauc sabiedriskaja transporta;

- aréja reklama - kura tiek izvietota uz sabiedriska transporta saniem un
aizmugures, parasti reklamu vai nu piestiprina , vai uzzimé;

2. Reklama uz auto - to parasti izmanto uznémumi, piegades automasinam,
lai uzpémuma auto butu ka ta reklamas ,,seja”.

3. Vairogveida konstrukcijas uz platformam, kuras tiek piekabinatas
automasinam un vadatas apskatei pa pilsétas centralajam ielam.

Reklama uz transportlidzekliem noder veikaliem un firmam, kas piedava
iedzivotajiem dazadus pakalpojumus, ka arl masu pasakumu organizétajiem, kuru
meérka auditorija ir koncentréjusies noteikta apdzivota vieta. Japievér§ uzmaniba ari
tam, ka reklama transportlidzeklu arpusé vérsas pie citas iedzivotaju grupas neka
reklamaiek$pusé. Reklama uz transportlidzekliem ir mérkéta uz pilsétuiedzivotajiem
un viesiem, kas to apmeklé. Lielaka dala plakatu janoformeé ta, lai raditu acumirkligu
iespaidu. Plakati, kas ir izvietoti sabiedriskaja transporta ir paredzéta pasazieriem,
kuriem ir pietiekami daudz laika, lai to izlasitu un taja iedzilinatos, tadé] ta var
bat garaka un sarezgitaka. Savukart reklama, kura tiek izvietota uz sabiedriska
pasazieri. Ta ka sabiedriskajam transportam ir konkréti zinams, nemainigs marsruts,
tad ari reklamu var konkréti attiecinat uz $o auditoriju.

Iek$éja un aréja sabiedriska transporta reklama butiski atskiras. Cilveki,
kas brauc autobusa, ir uzmaniga auditorija. Ja vinu brauciens aiznem kaut vai 10
minites, tad $aja laika lielaka dala braucéju véro citus, skatas lauka pa logu vai ari lasa
reklamas zinojumus. Ta ka cilvéki dodas gan turp, gan atpakal - reklama tiek ievérota
vismaz divas reizes. Nemot véra, ka pasazieris var reklamu izlasit pat vairakas reizes
brauciena laika, ta var bait gara un gana sarezgita, tomér ir viens ierobeZojums -
Srifts. Tam ir jabut pietiekami lielam un skaidri salasamam, jo tiek lasits no diezgan
liela attaluma. Aréjas sabiedriska transporta reklamas radi$ana tiek izmantoti tie pasi
principi, kas ielas reklamas radisana. Atskiriba ir ta, ka kustiba atrodas ne tikai gajéjs
- lasitajs, bet ari objekts, uz kura atrodas reklama. Reklama javeido vienkarsa, viegli
ievérojama, uztverama un saprotama.

Reklamu uz transportlidzekliem izgatavo specializétas firmas, kuram vajadzés
iedot tikai tekstu, paréjo tas izdaris pasas. Izstradajot reklamu uz auto, spéka ir tie
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pasi principi, ka izstradajot ara reklamu. Izmantojiet isu tekstu un izteiksmigu
dizainu, lai gan reklamu uz auto patérétaji redz no tuvaka attaluma neka ara reklamas
vairogus un stendus, tai tapat jabut vienkarsai un izteiksmigai, jo atri parvietojas
cilvéka acu prieksa.

90.attéls. SIA ,Reko G.R.C”
veidota reklama uz auto.

-

[
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Piegades automasinu krasojums - tas ir vél viens veids, ka reklaméties ar auto
palidzibu. Ja uznémumam ir piegades automasina, ta noteikti ir jaizmanto lieliskai
reklamai. Nepietiek ar to, ka uz tas saniem jis uzrakstisiet firmas nosaukumu un
talruni, jaizmanto téli un krasas, kas prezentés darbibas sféru un paradis produktu
(skat. 90. attélu).

6.4.UZDEVUMI PRAKTISKAJAM DARBAM

1.

Ja vienas plaknes figiiras - trisstari, apli, kvadratu vai paralélskaldni -
attélosim vairakas plaknés, kadi apjomigi objekti radisies? Uzziméjiet vienu no Siem
objektiem!

2.

Izvélieties vai pa$i ieprieks$ izveidojiet dazadas graudainas, rakstainas vai
rievotas virsmas, uzlieciet uz tam papira lapu un sasvikajiet, krasojiet ar krasainu
zimuli! No iegttajam faktGram izgrieziet dazada lieluma un formas gabalus! Vei-
dojiet dazadus salikumus no fakturétajam un gludajam virsmam!

3.

Uz baltam vai vienkrasainam 3 papira lapam veidojiet dazadas tekstiras -
liniju, loksnidu, figiiru kartojumus! Svariga ari krasu izvéle - veidojiet vienu silto
krasu tekstaru, otru — auksto krasu, treSo — kontrastaino salikumu!

4.

Izvélieties vienu no perspektivas attélosanas veidiem (ar vienu vai diviem
satekpunktiem) un ar parastu zimuli uzskicéjiet pilsétas skatu — ékas, ielas, koku
rindas u.tml.!

5.

No dazadu krasainu Zurnalu izgriezumiem uz A4 lapas veidojiet, saliméjiet
kolazu, kas sastavétu no ne mazak ka 15 elementiem! Kolazas veidosana ievérojiet
»tuvak - talak” attiecibas un perspektivas likumus!

6.

Nofotograféjiet 10 ara reklamas! Izvértéjiet to efektivitati no atraSanas vietas,

izmantoto krasu, teksta, kompozicijas, vieglas uztveramibas viedokla!
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7.REKLAMA INTERNETA

Viens no musdienas popularakiem un arvien pieaugosiem vizualas reklamas
veidiem ir reklama interneta. Uznémums, ta produkts vai pakalpojums tiek rekla-
méts sakot ar atseviSkas majas lapas izveidi, kur neiztrikstosas sadalas ir ,par
mums’, ,produkti/pakalpojumi”, , kontakti’, beidzot ar reklamas baneru izvietosanu
dazados informativos un zinu portalos.

Lai iegttu vélamo rezultatu:

a) informacijai lapa péc satura jabut precizi adresétai mérkauditorijai;

b) jaizveido piesaisto$s un lietosana érts dizains. Ertas un vienkarsas izvéles
un navigacijas iespéjas ir viens no svarigakajiem aspektiem, lai lietotajs varétu bez
pulém atrast vajadzigo informaciju.

c) jaseko resursa apmekléjamibai un javeic operativas izmainas lapas
formata, nepiecieSamibas gadijuma pat pilnigi japarveido viss projekts.

Ja neievérosiet $os noteikumus, majas lapas darbiba bis neefektiva, nelidzés pat
intensiva tas reklamas kampanu.

Nepareizs ir uzskats, ka majaslapa interneta nepieciesama tikai razotaj-
firmam, pieméram, ari restoranam. vajadzétu savu lapu ar informaciju par darba
laiku, édienkarti, precizu adresi un értas piebrauksanas iespéjam, vinu kartes aprak-
stu un interjera attéliem. Apmeklétaju klas tikai vairak.

Web lapu prieksrociba ir ari iespéja nepartraukti atjaunot un papildinat
informaciju. Turklat iespéjams radit atgriezenisko saiti ar produkta lietotaju, ari reala
laika (on-line rezima), neatkarigi no ta, kura pasaules mala partneris atrodas. Loti
svarigs ir valodas izvéles jautajums. Lai ari pienemts, ka angliski runa visi un visur,
informacijai vajadzétu but ari tajas valodas, kadas runa jusu potencialie partneri.
Tas nemaksas dargi, bet efektivitate var ievérojami palielinaties.

Ne mazak svariga ir portala vizuala dala. Tai jabut skaidri saprotamai un
viegli apglistamai pat cilvékam, kas ar datoru ir uz “jas». Zinams, ka parak sarezgiti
un - piebazti» saiti izraisa klientos aizkaitinajumu, kas reizém parvérsas nepatika pret
pasu uznémumu. Uznémuma interneta adresi vajadzétu uzradit visos citos reklamas
neséjos — sakot ar vizitkartém un beidzot ar uzrakstiem uz firmas auto. Ja ir razotajs,
adresei jabut ari uz preces iepakojuma un pavado$ajos dokumentos. Var noradit ari
uz firmas suveniriem - kalendariem, piezimju gramatinam, pildspalvam, krekliniem,
kalkulatoriem, krazitém un pudelu attaisamajiem. Apmeklétaju piesaistisanai lapa
var izveidot papildus pakalpojumus, pieméram, iespéju nosutit iszinas vai atveért
personigo elektroniska pasta kastiti.

Laba reklamas iespéja ir majas lapas - apraksta ievietosana kada populara
maksas vai bezmaksas interneta kataloga. Pareizi jaizveido lapas apraksts meklésanas
sistétmam (Google, Siets u.c.), lai piesaistitu vajadzigos apmeklétajus.

Pastav dazadi interneta reklamas veidi, bet viens no popularakajiem joprojam
ir baneris jeb reklamas karodzind - reklama interneta taisnstira formas attéls
(grafiskais fails), kuru ievieto majas lapa. Baneris parasti ir atsauce uz citu majas lapu
- uzklikskinot uz ta, interneta lietotajs noklust attiecigaja reklamétaja majas lapa.
Lai nodrosinatu atru banera ieladésanu, nosaka ierobezojumus ta izmériem (parasti
lidz 15 Kb). Médz bt statiskie un animétie baneri. Pédéja laika attistas jauna baneru
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izgatavo$anas tehnologija - Flash, kas lauj veidot interaktivus banerus.

Ka redzam zinu portala www.delfilv (skat. 91.attélu), baneru reklama
praktiski aizpilda visas lapas laukuma brivas vietas. Augsa centralais lielais baneris
(468x60) - reklamas zina visizdevigaka vieta, jo pastavigi piesaista lasitaju uzmanibu
lidzko atver $o majas lapu. Labaja mala - gan fona baneri, gan slidosas rindas, gan
baneri ar saiti uz citu portalu.
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91. attéls. Portala Delfi majas lapa.

Viena no baneru reklamas prieksrocibam ir iespéja to ievietot interneta uz
neilgu lajiku. Uznémums var noslégt ligumu kaut vai uz dazam nedélam un vérot,
kada bus klientu atsauciba. Ja rezultats neapmierina, var parveidot majas lapu.
Lai izdaritu secinajumus, jau no pirmas dienas nepiecieSams veikt apmeklétaju
monitoringu (apmekléjuma statistikas izpéti). Ir zinams, ka lémumu par preces
iegadi klients pienem jau pirmaja vai otraja lapas apmekléjuma reizé. Pat neilgas
kampanas laika butu vélams izmantot 6-10 dazada dizaina banerus, mainot tos
reizi 2—3 dienas, lai klients nepaguitu pierast pie banera attéla (pieradums izstradajas
jau otraja apmekléjuma reizé). Banera efektivitates novérté$anai izveidots ta
saucamais CTR — $§1 abreviatiira nozimé attiecibu starp banera demonstréSanas
reizém un «kliksku» skaitu uz ta. Par labu sasniegumu tiek uzskatita attieciba 0,01,
tacu nereti CTR var sasniegt pat 0,04. Labi pardomati saistosa dizaina baneri, kas
izvietoti mérkauditorijai piemérota portala, var ievérojami uzlabot konkréta uzneé-
muma lapas apmekléjuma raditajus.

Izvélétas majas lapas noforméjums nosaka ari banera pasniegSanas
stilistiku. Pieméram, ja lapa ir statiska un informacija lakoniska, baneri vara
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izmantot animaciju, tomér tekstam jabut viegli uztveramam, lai klientam nav jamin
firmas darbibas virziens. Baneru reklamu izdevigi izmantot sezonas atlaizu un dazadu
akciju laika ka vienu no marketinga komunikaciju veidiem. Ar katru gadu reklama
interneta attistas aizvien straujak. Viss atkarigs no uznémuma biznesa stratégijas.

Majas lapas kompozicijas atslégvards ir vienotiba. Parejot no vienas sadalas
uz otru, Sai vienotibai jabut saglabatai. Vienotibu lapa var radit ne tikai ar savstarpéji
harmoniskam krasam un formam, bet ari ar saskanotiem objektu izmériem.

Atkapes no simetrijas var izradities istas lapas “odzinas” Tomér pastav
noteikti simetrijas likumi, kurus vélams ievérot — lidzens teksts, detalas, izkartotas
viena limeni un lieluma — nekas lapa nav tik uzkritoss ka sikas vizualas klames
un kaut neliela, bet neviziga starpiba starp blakus stavosiem lidzigiem objektiem.
Lietas, kuras lapa uzreiz “iekrit acis” ir fokusa objekti. Fokusa objekts var bt jebkas
— virsraksts, attéls u. c. Tas var but ari izcelts pirmais burts, kur$ lasitdjam norada
— lasit jasak $eit!

Virsraksts - viena no svarigakajam lapas kompozicijas dalam. Seit nepastav
stingru likumu un noteikumu, iznemot to, ka idealam virsrakstam nevar paiet
garam. Virsraksta “spélé” gan teksts, gan noforméjums — labiem un piemérotiem
jabuit gan vienam, gan otram. Nosaukums, pat ja tas piesaista lasitdja uzmanibu, vél
nav viss. Nosaukums ir ari janoformé. Virsraksti var but vienadi, vienkarsi izcelti un
viegli lasami, vai katrai lapai atseviski sagatavots “makslasdarbs”, kas pastiprina un
ievada attiecigas lapas tekstu. Dizaineri virsrakstus médz veidot arl neuzkrito$us,
pieklusinatos, pat “puscaurspidigos” tonos, uzsvaru liekot uz kadu attélu vai
ilustraciju. Tomér virsraksts ir un paliek virsraksts un tam ir pietiekosi jakontrasté
ar pamattekstu.

Milzigs teksta ,,blakis” uzreiz pirmaja lapa atbaidis majas lapas apmeklétaju,
potencialo lasitaju. Tekstu jasadala pa lapam atbilstosi tematiem. Te vienmér noderés
apaksvirsraksti, numeracija, teikumu izcel$ana ar simbolu palidzibu, izkartosana
nelielos sarakstos u. c. panémieni. Apaksvirsraksti lauj orientéties teksta un veikt
dabigo informacijas atlasi — ko lasit un ko — né. Pietiks ar to, ka izcelsiet tos viena
stila — apksvirsrakstiem sava starpa nevajadzétu atskirties. Atskiribas var izmantot
lielajos lapu virsrakstos, bet ari ar méru.

Ievietojot majas lapa tekstu vienmér rodas jautajums par burtu izméru, krasu,
veidolu utt. Nav ieteicams lapa izmantot vairak par diviem burtu veidiem, un, ja ir
vélésanas izmantot divus, tad neaizmirstiet, ka pastav burtu saimes — pieméram,
vairaki ,Verdana” vai ,Times” burtveidoli. Izvélies divus vai vairak burtus no
vienas saimes — ta rezultata teksts bus viegli parskatams un harmonisks. Nevajadzétu
izveléties divas lidzigas burtu saimes, (pieméram, Georgia un Times), bet gan
atskirigas (pieméram, Times un Arial). Dazadas nozimes burtiem sava starpa ir
jakontrasté, pretéja gadijuma tiem jabut vienadiem. Nav iespéjams prognozét, vai
apmeklétaja parlukprogramma atpazis konkrétas majas lapas fontu un vai vina
ekranam bus tadi pati iz8kirtspéja. Tadél labak izstradat lapu ta, lai ta labi izskatitos
gan 800x600, gan 1024x768 pikselu iz8kirtspéja.

Krasas majas lapa ir spécigs izteiksmes lidzeklis. Emocionala reakcija uz
konkrétam krasam ir gandriz ieprieks paredzama. Ta, pieméram, stabila, uzticama
firma ar senam tradicijam sava krasu paleté biezak izvélésies piesatinatus, bet ne
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kliedzosus tonus. Tiesi pretéji, jaunas produkcijas, kas domata jaunieSiem, dizaina
dominés spilgtas, pat sintétiskas krasas.

Krasa ir viens no izskiro$ajiem instrumentiem dizainera darba. Tadé]
svariga ir prasmiga krasu un to savstarpéjo attiecibu izvéle — tas rada vajadzigo
noskanojumu.

Zinami krasu savienojumi majas lapas dizaina rada noteiktu iespaidu uz lapas

apmeklétaju (skat. 92.attéla).
LI
e s

—1
. I ¢ ——

Elegance Jauninajumi Draudzigums Makslinieciskums
92.attéls. Krasu salikumi majas lapas, to radita izteiksme.

Atteliem un ilustracijam, ka ari to kvalitatei majas lapa ir liela nozime, jo
tie gan papildina tekstualo informaciju, gan no pirma acu uzmetiena var piesaistit
apmeklétaja uzmanibu. leskenétas fotografijas vai fotografijas no digitalajam
fotokameram var buit Joti detalizétas un lielas. Tacu atrakai majas lapas darbibai bildes
jasamazina lidz minimalajam, aplikosSanai ekrana nepiecie§amajam izméram.

Likt lapa lielus attélus ir slikts stils, jo, pirmkart, tie novér§s uzmanibu no
galvenajam lietam (ja vien, protams, attéls pats par sevi nav galvena lieta) un, otrkart,
lietotajam ar 1énaku piesléguma atrumu ir janikst pie monitora, gaidot, kamér attéls
lejupieladéjas. Tadé] attélus majas lapa ir vérts ievietot divas apskates versijas —
mazaja un lielaja. To panak ar siktélu palidzibu (siktéls — neliela izméra attéls ar
hipersaiti uz lielo attélu). Rezultata, ar peli noklikskinot uz siktéla, atveras jauns logs
ar attélu lielaka izmeéra.

Ja attéli ir daudz, tie tiek izvietoti attélu galerijas. Ir vairaki veidi, ka izkartot attélus
fotogalerijas:

o Siktélu kopas ar nelielu aprakstu, uz kuram uzklikskinot, tiek atvérta jauna lapa ar
to pasu attélu, vai detalizétaku, izvérstaku un lielaku attélu kopu un to aprakstiem.
Sads risinajums piemeérots pre¢u un pakalpojuma lapam.

o Attélu izvietojums viena lapa, bez iespé&jas uzklikskinat uz katru atseviski. Sada
gadijuma siktélus neizmanto.

o Ja bilzu ir daudz un tematiski at$kirigas, lapas apmeklétajam piedava tematos
izkartotu siktélu sarakstam uz kuru uzklikskinot, atveras fikséta izméra logs ar vienu
lielu attélu taja un saitém uz nakamajiem (ari iepriekséjiem) attéliem.

Interenta aizsakumos timekla lapas bija statiski dokumenti ar, augstakais,
diviem attéliem tajos. Pieaugot interenta popularitatei, it ipasi, biznesa majas lapu
skaitam un reklamam tajas, interneta dizaineri saka meklét veidus, ka objektam lapa
likt kustéties.

Ievietojot majas lapa animaciju, janem véra, ka ta klas par vienu no lapas
fokusa objektiem, un tai jabut ta vértai. Jautri lékajoss zilonitis izskatas piemiligs
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tikai pirmaja lapas apmekléjuma — péc tresas reizes zilonitis sak jau kaitinat.

Ja nu tomér majas lapas veidotajs izskiras par labu animacijai, janem véra, ka
tai japilda konkréts uzdevums — informéjoss, tads, kas piesaista uzmanibu u.tml.

Apskatisim popularakas no majas lapu animacijam:

o Animéti GIF attéli.

Vienkarsakais animacijas veids. Animacijas process $eit ir tikai jautajums par
vairaku vienkar$u GIF formata attélu izvietosana noteikta kartiba GIF animacijas
programma.

» Javascript animacijas.

Javascript programmeésanas valoda var radit animétu GIF attélu efektu. Sadas
animacijas prieksrociba ir tas interaktivitate — populara javascript animacija ir
nelielas izmainas teksta (pieméram, tas maina krasu), kad uz ta novietota
kursora rocina. Sads efekts parasti tiek pielietots izvélnu joslas. Lai animacija
darbotos, HTML lapa noteiktas vietas nepieciesams ierakstit noteiktus kodus

o Spraudnu jeb plug-in animacijas.

Lai apskatitu animaciju, kas izstradatas citd programmatara, parlikprogramma
izmanto spraudni jeb plug-in. Viens no popularakajiem spraudpiem ir
Shockwave. Ta instalacija parlikprogramma lauj apmeklétajam apskatit animaciju,
kas radita Macromedia Director programma, kura tiek izstradati interaktivie CD.
Cits spraudnis ir RealPlayer ipasi kodétu video klipu apskatei.

Animaciju izmérs tapat ka majas lapas attéli - jo mazaks, jo labak. Nekas nav
tik kaitinosi ka nikt pie datora, gaidot, lidz kaut kas lejupieladies.

Video majas lapa nav obligata, bet tikai informaciju papildinos$a nozime.
Tas prasa ari zinamus resursus. Ja tiek apsvérta ideja par video ievieto$anu majas
lapa, jaatceras, ka tas nav piemérots visiem interneta piesléguma atrumiem, tadél
garakos gabalus labak sadalit vairakos mazakos — tadas ka filmas sérijas.

Vienkarsas, internetam piemérotas filminas var uznemt ar parastu digitalo
fotokameru. Publicésanai interneta neredigéta veida $is filminas ir gatavas jau,
nokopéjot tas no kameras, jo tas tiks sakompresétas uzreiz.

Video materiali var bat ne tikai izklaidéjosa rakstura klipi un filminas,
bet informativs un izglitojo§s materials — seminars, lekcija, runas fragments vai
intervija.

Visbiezak lietotie formati video failu demonstré$anai ir Windows Media un
QuickTime. Ari populara Flash formata 7 versija var ieklaut video.

Reklama interneta ir vajadziga tapéc, ka katru dienu, katru stundu timeklim
pievienojas tikstoSiem jaunu lietotaju, kas var klat par klientiem vai partneriem,
izmainit un pilnveidot uznémuma biznesu. Sevi cieno$am uzpémumam jaizveido
sava interneta majas lapa. Ta no iespiedreklamas atskiras ar pieejamas informacijas
daudzumu un tatad ari ar vizualas reklamas uztvéréju plaso auditoriju.
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8.PORTFOLIO VEIDOSANA, REKLAMAS ANALIZE

Portfolio veidosana vizualas reklamas pamatos ir solis preti kursa
darba izstradei, jo lauj apgit informacijas iegiianas, analizéSanas, apkoposanas
un strukturésanas iemanas. Galvenie portfolio veidosanas nosacijumi varétu but
sekojosi:

1. Audzékni macibu priek$meta ietvaros veido savu portfolio, kas parada
vinu pétniecisko darbibu vizualas reklamas joma.

2. Portfolio ieteicams ievietot:

- praktiskos darbus, kurus izveido macibu stundu laika (piem., izkartnu
raksti$anas 3 veidi);

- patstavigos darbus par konkrétu tému (piem., referats par kadas zimes
vai simbola izmantojums firmas logotipa veido$ana);

- preses vai interneta rakstu kopijas par vizualas reklamas izveides vai psiho-
logiskas ietekmes uz patérétaju jautdjumiem (piem., raksts no APOLLO ,Pasaules
sajutu zimolu tops” 22/10/2005);

- reklamu analize vai pasu veidotas reklamas ar komentariem;

- literatara par vizualo reklamu (gramatu, preses rakstu, majas lapu adresu
saraksts);

- reklamu kolekcija (vizualas reklamas, kas saistlja uzmanibu);

- paSanalize un pasvértéjums (var ieklaut kursa biedru vértéjumu).

3. Portfolio noforméjums: titullapa, satura raditajs, ievads, sadalas (mape,
krasainas starplapas), secinajumi, pasvértéjums.

4. Macibu kursa nosléguma notiks portfolio prezentacija un izvértésana.
Katra audzékna darbs tiks vértéts ballés péc kritérijiem:

6.tabula. Portfolio vértésanas kritériji.

Verteésanas kriterijs Atbilst | Neatbilst Piezimes

Ievietoti visi praktiskie darbi, kas veikti
klase.

2. | Ievietoti patstavigie darbi (referati).

Izzinas literattiras saraksts vai kopéti
raksti par vizualo reklamu.

(O8]

4. | Reklamu kolekcija (vismaz 10).

Noforméta titullapa vai darba mapes
vaks.

e

Klasé/patstavigi veikta reklamas (-u)
analize.

Parredzama struktiira (saturs, nodalas).

Estétisks, kartigs noform&jumes.

O (X >

Pasvertgjums vai secinajumi vai atzinas
pec darba izpildes (uz 1 lapas).

Originalitate, darbs, kas atspogulo darba
veic€ja individualitati.

Kopa:




Inga Daliba Vizualas reklamas pamati, 2006

Uzdevums reklamas analizei.

Parskatot informaciju par vizualas reklamas veidoSanas likumsakaribam
iepriek$éjas gramatas nodalas, izvélieties vienu krasainu reklamu un veiciet tas
analizi, pievér$ot uzmanibu tas psihologiskai ietekmei uz uztvéréju!

Atbildiet uz jautdjumiem:

o Kadas zimes, simboli izmantoti $is reklamas veido$ana? Kada ir to tie$a un
pastarpinata nozime?

o Kadas likumsakaribas izmantotas teksta noformésana? Kadi kontrastu
veidi?

o Vai reklama dominé nekustigums, stabilitate, robustas linijas vai kusti-
gums, dinamiskums, pludlinijas?

o Kadas krasas izmantotas $aja reklama? Kuras dominé? Ka $is krasas var
raksturot péc psihologiskas ietekmes uz uztvéréju? Kadu simbolisko informaciju
mums sniedz dominéjosas krasas?

o Vai reklama vérojamas gaisménas? Telpisku, apjomigu objektu izmanto-
jums? Vai tiek ievérotas perspektivas likumsakaribas?

» Kada veida kompozicija izmantota? Degpunkts?

» Vai reklama izmantoti kada makslas stila elementi?

o Izvértéjiet - vai reklama ir efektiva no vizualas ietekmes viedokla? vai
pamanama, uzmanibu piesaistosa, originala? ko vélétos izmanit vai papildinat $aja
reklama?
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